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Wprowadzenie

Niniejsza publikacja to efekt rozwazan na styku trzech kategorii — jezyka, obrazu i dyskursu.
Co cickawe — kazda z tych kategorii petni wazng funkcje eksplikacyjng w opisie zjawisk komu-
nikacyjnych i umozliwia ukazanie ich wymiaru performatywnego. Swoistymi cechami owych
kategorii sg nieostro$¢ i polimorficzno$é, co pozwolito autorkom i autorom tekstow siggnaé
do roéznych paradygmatow badawczych wspotczesnej nauki, sygnalizujac ich koincydencyjna
przydatnos$¢ i operacyjng skutecznos¢. W sferze zainteresowan lingwistow, literaturoznawcow,
kulturoznawcow i historykow sztuki znalazly si¢ zagadnienia zwigzane z funkcjonowaniem je-
zyka w ro6znych sytuacjach komunikacyjnych oraz jego rola w komunikacji medialnej, a takze
multimodalne praktyki dyskursywne, w tym interakcja miedzy tekstem a obrazem w ramach
réznych dyskursow.

Tom XXVII prac Komisji Jezykoznawczej Bydgoskiego Towarzystwa Naukowego zawiera
21 tekstow i obejmuje trzy bloki tematyczne, ktore nalezy traktowaé jedynie w sposob umow-
ny. Teksty dokumentuja bowiem pewng dynamike¢ widoczng we wspolczesnych przestrzeniach
dyskursywnych, ukazujac nam ich wzajemna zalezno$¢, mimo, ze dotykaja roznej tematyki,
opierajg si¢ na odrebnych korpusach i wykorzystuja odmienne metodologie. Tom ma dlatego
charakter interdyscyplinarny.

Mamy nadziej¢, ze zgromadzone tu artykuly stang si¢ bodzcem do szerszej refleksji nad
omawiang problematyka.

Marek Cieszkowski
Anna Kapuscinska
Jacek Szczepaniak
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Elzbieta Laskowska
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Jak opisywac obrazowanie Swiata w reklamie telewizyjnej?

How to describe the construal of the world in television commercials?

Summary

The Author proposes the following criteria of description: the way reality is created and the
way content and material are presented. The way reality is created may be realistic, animated,
pretended or mixed. The content is presented by means of pictures with the narrator, narration,
a scene with protagonists or a mixture of these elements. The material used in television com-
mercials is either pictorial and verbal or pictorial, verbal and musical. The Author distinguishes
between the object and the background. She also stresses the fact that the protagonists presented
in commercials may play the role of an object as well as elements of the background.

Keywords: Television commercial, object in a commercial, background in a commercial, protagonist in
commercials
Stowa kluczowe: reklama telewizyjna, obiekt reklamy, tto reklamy, bohater reklamy

Bogustaw Kreja (1994) pisze:

Zadaniem reklamy [...] jest stworzy¢ taki obraz $wiata, w ktérym nie ma zadnych ograniczen,
w ktorym wszystko jest mozliwe, jak w $wiecie basni. Cheesz mie¢ pigkne wlosy? No to miej! Ale
przedtem kup to czy tamto! (Knieja 1994, 149-150)

Mozna zauwazy¢, ze nadawcy przekazow reklamowych wykazuja si¢ niezwykla kreatywno-
$cig. Kiedy juz by wydawalo sig¢, ze nic nowego wymysle¢ nie mozna, odbiorca zauwaza nowy
sposob kreowania rzeczywistosci. Dlatego opis tego kreowania nie jest tatwy. Nie jest tatwe tez
sporzadzenie listy kryteriow, wedtug ktorych sposoby kreowania §wiata w reklamie nalezatoby
opisywac. Mimo to badacze probuja to robi¢ (por. np. Lewinski 1999).
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1. Kryteria opisu

Reklamy telewizyjne maja charakter dynamiczny. W przeciwienstwie do reklam prasowych
i ulicznych nie zajmuja przestrzeni, lecz czas. Dlatego $wiat — z jednej strony — moze by¢ ob-
razowany w sposéb bliski rzeczywistemu, z drugiej strony jednak — ze wzgledu na mozliwosci
techniczne — nadawcy przekazow reklamowych moga tworzy¢ §wiaty, ktore ograniczone sa wy-
Tacznie ich zdolno$ciami kreatywnymi.

Dla naszych potrzeb ustalmy nast¢pujace kryteria opisu obrazowania §wiata w reklamie te-
lewizyjnej:

- sposob kreowania rzeczywistosci, w tym obiektu reklamowanego oraz tta, a takze boha-

teréw reklamy i rekwizytow,
- sposob prezentowania tresci,
- tworzywo.

1.1. Sposéb kreowania rzeczywistosci

Sposob kreowania moze by¢:

- realistyczny,

- animowany,

- pozorowany,

- mieszany.

Sposob realistyczny polega na wystgpowaniu w przekazie tych elementdw, ktére moga wy-
stapi¢ w rzeczywistosci, np. rodzina podczas positku, urzgdnik przy biurku, taka, na ktorej pasa
si¢ zwierzgta. Sposob animowany pokazuje rzeczywisto$¢ catkowicie wykreowana, np. rozma-
wiajace warzywa. Sg takie przekazy, w ktorych elementy rzeczywistosci sa prawdziwe, ale ich
powiazanie w rzeczywistosci nie wystepuje, np. krowa lezaca na kanapie, ten sposob nazwijmy
— pozorowanym. Mozna zauwazy¢, ze reklamy czesto maja charakter mieszany, polegajacy na
polaczeniu animacji z rzeczywisto$cia. Przyktadem moze by¢ reklama sieci Plush (www.youtu-
be.com/watch?v=Ziyo4- GOIE), ktora ma réznych bohaterow: ludzi, zwierzgta oraz maskotke,
ktora zachowuje si¢ jak cztowiek. Sa reklamy w cato$ci animowane, wydaje si¢ jednak, ze wig-
cej jest mieszanych.

Swiat w reklamie jest zawsze wykreowany. Nigdy nie jest fotograficznym odzwierciedle-
niem rzeczywistosci. Swiat ten jednak moze mniej lub bardziej byé zblizony do tego, ktory
obserwujemy bezposrednio. Rozmowy kolegéw w barze w reklamie Orange ze znanymi pit-
karzami odbywaja si¢ w $wiecie rzeczywistym (www.youtube.com/watch?v=ykqQOwuv3ck).
Siedzenie przy stole w barze, rozmowa z kolegami, gra w pitkarzyki, nawet ze znanymi pitkarza-
mi nie jest fizycznie niemozliwa. Inaczej jest ze Spiewajacymi lub mowigcymi produktami, tak
jak to bywa w reklamie produktéw z Biedronki, gdzie mamy do czynienia z kreacja rzeczywi-
stoséci zupelnie nieprawdopodobnej. Prawdopodobienstwo moze wysokie, niskie lub zerowe. Po-
patrzmy jeszcze na przyklad reklamy snickers (www.youtube.com/watch?v=iwuoGMTEuak).
Rozmowa znanej aktorki z grupa zawodnikoéw w szatni jest malo prawdopodobna, ale mozliwa.
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Nieprawdopodobne jest przeksztalcenie si¢ jednej postaci w druga. Jest to przyktad reklamy,
w ktorej splataja si¢ elementy prawdopodobne z nieprawdopodobnymi.

1.2. Sposéb prezentowania tresci

Sposob prezentowania moze odbywac si¢ za pomoca:

- obrazu z niewidzialnym narratorem,

- narracji z narratorem (jednym lub wigksza liczba),

- scenki z bohaterami,

- zmieszanych elementow.

Na przyktad w reklamie Orange mamy méwiony tekst niewidzialnego narratora, ktoéry oma-
wia sytuacj¢ prezentowang przez obraz. Nastepnie bohater rozmawia z kolegami. Opowiada im
niewiarygodna histori¢, ktora jednak przed chwila byta pokazana odbiorcy. Koledzy nie wierza,
ze bohater grat w pitkarzyki ze znanymi pitkarzami. W tym momencie dopiero nastgpuje prezen-
tacja obiektu reklamy, za pomoca ktérego mozna utrwali¢ to, co niewiarygodne, i dzigki temu
mie¢ dowod, ze niewiarygodne nastgpito.

1.3. Tworzywo

Tworzywo prezentowania rzeczywisto$ci w reklamie dynamicznej moze by¢:

- obrazowo-werbalne,

- obrazowo-werbalno-muzyczne.

W reklamie sieci T-Mobile (www.youtube.com/watch?v=VdAn0OallTSg) mamy do czynienia
z tekstem $piewanym. Muzyka wystepuje w wigkszosci reklam. Niekiedy jednak pehi rolg istot-
niejsza od innych sposobow przemawiania do odbiorcy. Tu muzyka stanowi centrum przekazu.

2. Obiekt i tlo
2.1. Sposob prezentowania obiektu

O sposobie prezentowania produktu pisze Piotr Lewinski, dzielac ten sposob na demonstra-
cj¢ produktu oraz poréwnanie go z innym produktem (Lewinski 1999, 154). Wydaje sig, ze pro-
dukt moze wystepowac w warstwie wizualnej, ktora prezentuje jego naturalny obraz lub symbol
(w tym logo produktu lub marki). Przyktadem reklamy prezentujacej obraz produktu w poréw-
naniu z innymi produktami jest reklama marki Renault (www.youtube.com/watch?v=spo8b8IW-
Smw). Zauwazmy, ze obiektem reklamy jest tu nie konkretny produkt, ale marka. Pokazane sg
roézne loga, na koncu to, ktore stanowi obiekt reklamy, a zarazem obiekt najwyzej warto§ciowa-
ny. Motywem warto§ciowania pozytywnego sg cechy powodujace bezpieczenstwo, wymienione
sa one na poczatku — zaro6wno w warstwie pisanej, jak i méwionej oraz na koncu przekazu.
Niekiedy produkt nie jest prezentowany wizualnie, tylko si¢ 0 nim moéwi. Sposob prezentowania
produktu moze by¢:

- demonstracjg wizualng obiektu (niekiedy w dziataniu),

- poréwnaniem obiektu z innymi obiektami (tak jest w reklamie przedstawionej powyzej).
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Ponadto obiekt moze by¢ prezentowany w warstwach:
- werbalnej,

- wizualnej,

- werbalnej i wizualnej jednoczes$nie.

W reklamie Algidy (www.youtube.com/watch?v=hD8WZ5Lh0Xs) mamy do czynienia z de-
monstracja wizualng obiektu, przy czym jego dziatanie jest pozorowane (rozmawiajace i po-
ruszajace si¢ kulki lodow), w dodatku nie takie dziatanie jest istotg obiektu, poniewaz obiekt
nie dziata, lecz jest przedmiotem dziatania (jedzenia). Obiekt prezentowany jest w warstwie
wizualnej 1 werbalnej jednoczesnie.

2.2. Sposo6b prezentowania tla

Obserwacja reklam zaro6wno statycznych, jak i dynamicznych pozwala zauwazy¢, ze rzadko
w przekazie nie ma tta, wystepuje tylko sam obiekt. Tak jest na przyktad w reklamie marki Re-
nault, cho¢ i tu swoistym ttem sg inne marki. Brak tla mozemy obserwowaé¢ w katalogach pro-
duktow. Katalogi te dotaczane sg do codziennej prasy, wysytane poczta lub rozpowszechniane
w sklepach. W wigkszosci przekazow tlo jednak wystepuje.

Miejscem akcji w reklamie telewizyjnej moze by¢ plener lub pomieszczenie zamknigte.
Miejsce bywa tez niedookreslone. Doktadniejsze obserwacje moglyby wykazaé, jakie elementy
pleneru oraz pomieszczenia zamknietego wystepuja w przekazach reklamowych. Przekazy uka-
zujace plener moga pokazywac np. ulicg, ogrod, pole itp. Pomieszczenia zamknigte moga sta-
nowi¢ np. dom, laboratorium, halg fabryczng itp. Mozna wymienione pomieszczenia opisywaé
doktadniej, np. obraz domu moze obejmowac kuchnig, przedpokdj, sypialnig itp.

Czas moze by¢ okreslony lub nieokreslony. W wielu przekazach jest on nieokreslony, ale
tez nie jest istotny. Sposob wykorzystania obiektu reklamowanego moze by¢ jednak zdetermi-
nowane czasem. Istotna moze by¢ pora roku, jak na przyklad w reklamie produktéw na grilla
(www.youtube.com/watch?v=CuN6LrqZqIM). Akcja scenki rozgrywa si¢ latem, bo tylko wte-
dy mozna rozpala¢ grilla. W polskiej tradycji wazne sg §wigta, zwlaszcza Bozego Narodzenia
i Wielkanocy. W reklamach ma to bardzo wyrazne odzwierciedlenie.

3. Bohaterowie reklamy i rekwizyty
3.1. Bohaterowie reklamy

Bohaterami reklamy nazywam te postacie, ktore w przekazie petnig funkcje podobne do
bohateréw utwordw fabularnych. Rozszerzajac pojecie bohatera, mozemy przyjac, ze jest on
takze obecny w reklamach statycznych. Za takiego bohatera uwazam np. kobiete, ktorej twarz
widnieje w przekazie reklamujacym kosmetyki.

Bohaterem reklamy moze by¢ cztowiek, zwierze, roslina lub przedmiot martwy, w tym ma-
skotka. Ukazany jest realistycznie lub w sposob animowany albo pozorowany. Posta¢ niebgdaca
czlowiekiem jest czesto personifikowana. W reklamie Strepsils Immuno (www.youtube.com/
watch?v=n6JHtkD9ijQ) bohaterami reklamy sg mtoda kobieta, wylaniajaca si¢ z obtoku maskot-
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ka oraz bakterie atakujace gardto. Kobieta doswiadcza ludzkich dolegliwosci (boli ja gardio),
maskotka petni funkcj¢ doradey i zachowuje si¢ jak cztowiek. Ludzkie cechy maja tez bakterie,
ktdre boja si¢, o czym $§wiadczy ich zachowanie. W tym przyktadzie bakterie stanowig negatyw-
ny element $rodowiska, ktory trzeba zwalczy¢, aby uzyskac (a wlasciwie zachowac) wartos¢,
jaka jest zdrowie. Umozliwia to reklamowany produkt. Rozpatrywany przyktad pokazuje, ze
bohater moze petnié rozne role. W omawianym przyktadzie sg to role beneficjenta (kobieta), po-
srednika (maskotka), wroga (bakterie). Jolanta Mackiewicz (1995), analizujac reklamy kosmety-
koéw, zauwaza, ze sg one utozone wedhug triady: wrog — sprzymierzeniec — obiekt warto§ciowy.
Sprzymierzencem jest reklamowany obiekt. Nie byto badan nad reklamami innych produktow,
nie wiadomo zatem, czy ta triada wystepuje takze w innych reklamach. Nie bylo tez badan nad
rola bohaterow reklamy. Mozna si¢ spodziewaé, ze bohater pelni rézne role, a niektore z nich nie
zostaly jeszcze zauwazone.

Warto na tym tle zada¢ sobie pytanie, czy bohater jest tylko elementem tla czy bywa takze
obicktem reklamy. W reklamach produktéw z Biedronki bohaterowie sa rownocze$nie obickta-
mi reklamy (www.youtube.com/watch?v=6fUtcEOKMnA). W tym przekazie wystepuja ludzie,
ktérzy petnig funkcje obserwatoréw. Z ubioru wnosi¢ nalezy, ze sg to sprzedawcy. Prawdopo-
dobnie za chwilg zaczng prace, a na razie maja niepewne miny, bo w sklepie dzieje si¢ co$§ dziw-
nego. Wigksza cze$é przekazu zajmujg jednak Spiewajace produkty: owoce, marynaty, butki.
A zatem bohater (upersonifikowany) utozsamia si¢ z obiektem reklamy. Jest to chyba jednak
rzadko$¢ (cho¢ nie w reklamach produktéw z Biedronki), w wigkszo$ci przekazéw bohater jest
elementem tla.

3.1.2. Niektore wlasciwosci bohaterow reklamy

Poniewaz bohater jest cztowiekiem albo upersonifikowanym zwierzeciem lub przedmiotem,
rozpatrzmy sposob wystepowania bohatera o wlasciwosciach ludzkich.

Jedna grupa wilasciwosci sa cechy niezalezne od cztowieka. Do takich cech nalezy ptec
i wiek (por. Lewinski 1999, 99-114; Rylko-Kurpiewska 2008). Nie ma tu miejsca na szczegoto-
we omawianie tych zagadnien. Dlatego ograniczmy si¢ do przyktadu obrazu cztowicka starsze-
go. Osobom starszym czgsto towarzysza dzieci lub wnuki, ktdrych szacunek i przywigzanie do
0s0b starszych jest widoczne. Przyjrzyjmy si¢ jednej z reklam z udziatem starszego cztowieka
(www.youtube.com/watch?v=06wUR9VINLM). Starszemu czlowickowi towarzyszy coérka,
ktéra przeciwstawia swoj wizerunek ojca wizerunkowi jakiego$ nieokreslonego odbiorcy. Ten
drugi pozbawiony jest uczu¢ w stosunku do osoby bliskiej. Beznamigtny obserwator widzi tylko
stabosci starego cztowieka, osoba bliska stabosci te ujmuje w kontekscie nie tylko uczué rodzin-
nych, ale takze zashug starego cztowieka wobec innych ludzi (dzieci). Takie ukazanie cztowieka
starego moze ociepli¢ niezbyt korzystny obraz staro$ci, wzbudzi¢ pozytywne emocje nie tylko
do bohatera reklamy, ale takze do produktu. Cel komercyjny jest tu niewatpliwy. Nie zmienia to
jednak faktu, ze reklama moze budzi¢ empati¢. Obraz starosci i czlowieka starego w reklamie
ciggle czeka na petniejsze opracowanie.
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Bohaterowie reklam co$ robia, jakim$ czynnosciom podlegaja, na przyktad jezdza samocho-
dem i motorem, chodza, tancza, Spiewaja, graja w gry, jedza. Siedza, ogladaja, maja roézne przed-
mioty, kochaja, chcg czegos, majg wybor, cos wiedza, majg cos$ (np. rozmowy bez limitu). Peten
obraz czynnosci, stanéw, podlegania czynno$ci bohateréw reklamy wymagalby dalszych badan.

3.1.3. Relacje miedzy bohaterami

Relacje migdzy bohaterami reklamy sg roznorodne. Moze to by¢ relacja sprzedawca — klient
(www.youtube.com/watch?v=jWF7g8trJo0) czy tez relacja migdzy osobami tanczacymi, ktora
mozna by nazwac towarzyska. Nie ma ona bezposredniego zwiazku z reklamowanym obiektem.
Stanowi tylko pewne tto, ktore mozna by nazwac upigkszajacym. Czg¢ste w reklamach sg relacje
rodzinne. Tak byto w reklamie lodow Algida. Rodzina sktada si¢ tu z matki, ojca, dziecka i bab-
ci. Wszyscy sa zajeci laptopami czy komorkami. ,,Zatroskane™ o los wiezi rodzinnych produkty
powoduja, ze rodzina spotyka si¢ przy positku. Reklama nawiagzuje do powszechnego zwyczaju
koncentrowania si¢ zycia rodzinnego i towarzyskiego przy positku.

3.1. Rekwizyty

Rekwizytem nazywam taki przedmiot, ktory nie ma bezposredniego zwiazku z obiektem
reklamy. Mimo to jego obecno$¢ jest w reklamie widoczna i jesli zajmujemy si¢ obrazowaniem
w reklamie, musimy wzia¢ pod uwagg i te elementy. Rekwizytem jest na przyktad motocykl
w reklamie T-Mobile. Podobnie — kaski, ktore naktadaja na siebie aktorzy. Kubek napoju trzy-
many przez bohaterke jest rekwizytem w reklamie Strepsils. W reklamie Algidy rekwizytami sg
wykorzystywane przez bohateréw urzadzenia elektroniczne, ktore gdzie indziej moglyby by¢
obicktami reklamy. Badanie obrazu §wiata w reklamie moze uwzglednié, czym sg poszczegodlne
elementy tla: bohaterami czy rekwizytami. Rekwizyty tym si¢ charakteryzuja, ze sg bierne. Jesli
chcemy opisywac jaki$ element $wiata w reklamie, to czynimy to niezaleznie od tego, czy ele-
ment ten jest obiektem reklamy czy elementem tla, w tym rekwizytem'.

4. Podsumowanie

Odpowiadajac na pytanie Jak opisywac obrazowanie swiata w reklamie telewizyjnej, przyj-
mijmy za Kkryteria opisu: sposob kreowania rzeczywistosci, sposob prezentowania tresci oraz
tworzywo. Przedstawmy to w nastgpujacy sposob:

! Przyktadem opisu, o ktorym mowa, jest na przyktad obraz domu w reklamie, przedstawiony przez Piotra
Lewinskiego (1997), a takze obraz samochodu opisany przez Rafata Zimnego (2001).
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Jak opisywa¢ obrazowanie $wiata w reklamie telewizyjnej?

Sposob kreowania Sposo6b prezentowania
e e Tworzywo
rzeczywistosci tresci za pomoca

- realistyczny - obrazu z niewidzialnym - obrazowo-werbalne
- animowany narratorem - obrazowo-werbalno-mu-
- pozorowany - mnarracji z narratorem (jed- zyczne
- mieszany nym lub wigksza liczba)

- scenki z bohaterami

- zmieszanych elementow

Ponadto w opisie wyr6zni¢ mozna obiekt reklamy, czyli to, co jest reklamowane (produkt,
marka, ustuga, idea itp.), oraz tlo, w ktorym da si¢ wyrozni¢ rozne elementy, zarowno ozywione,
jak 1 nieozywione.

Kolejng kwestig jest odroznienie bohatera reklamy i rekwizytu, nie majacego bezposred-
niego zwigzku z obiektem. Bohater reklamy z kolei moze by¢ rownoczesnie obiektem, choc¢
czesciej bywa elementem tla.

To, co przedstawitam, jest zaledwie zarysem pewnej propozycji. Przedstawiony sposob opisu
mozna oczywiscie uzupetiac o inne elementy. Mozna tez rozwija¢ bardzo wnikliwie zarysowa-
ne tu watki.
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Multimodalnos$¢ a perswazja
(na przykladzie tygodnikow opinii)

Multimodality and persuasion (on the basis of weekly reviews)

Summary
The article is dealing with the problem of multimodal messages with persuasive function. In the
first part of the article, after defining multimodality and persuasion, I will present the relation-
ship between these two phenomena. In the second part I will concentrate on multimodal press
messages. In the third part I will show (on two examples) how visual elements (photographs) can
perform persuasive function.
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Ponizszy artykut sktada si¢ z trzech czesci. W czgséci pierwszej przedstawi¢ ogoélnie relacje
miedzy multimodalnoscia a perswazja. W czesci drugiej zajme si¢ relacjami migdzy multimo-
dalnoscig a perswazja w tekstach publicystycznych ($cislej — w artykutach z tygodnikéw opinii).
W czescei trzeciej zilustruje zagadnienie tych relacji dwoma przyktadami.

Multimodalna komunikacja perswazyjna

Zacznijmy od przyblizenia zawartych w tytule poje¢¢. Termin multimodalnosé (ang. multimo-
dality, inne mozliwe polskie ekwiwalenty to polisemiotycznos¢ czy wielokodowosé¢) moze po-
jawiaé si¢ w trzech zastosowaniach. Po pierwsze, w odniesieniu do zjawiska komunikacyjnego
polegajacego na taczeniu w jednym przekazie przynajmniej dwoch systemow semiotycznych
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(,;modusdéw™). Po drugie, w odniesieniu do sposobu badania tego zjawiska, sposobu uwzgled-
niajacego nie tylko wszystkie systemy wspottworzace komunikat, ale takze wszystkie mozliwe
relacje migdzy nimi i dodatkowe sensy wynikajace z tych relacji. Po trzecie, w odniesieniu do
wylaniajacej si¢ z konkretnych badan teorii (moze — dyscypliny badawczej? — por. O’Halloran,
Smith 2011, 1-3). W swojej pracy bed¢ odwolywata si¢ do pierwszego i drugiego rozumienia
pojecia, czyli bede mowita z jednej strony o komunikatach multimodalnych, z drugiej — o multi-
modalnym podejsciu do tych komunikatow.

Multimodalno$¢, rozumiana jako istnienie komunikatow polisemiotycznych, moze mie¢
rozmaite przejawy, odznaczaé si¢ mniejszym czy wigkszym stopniem komplikacji. Najprost-
szy przejaw to wspotdziatanie kodu jezykowego i obrazowego wewnatrz tekstu odbieranego
wzrokiem (przyktadem jest typografia i layout), znacznie bardziej skomplikowany — gdy do
multimodalnos$ci dotacza multisensorycznos$¢, to znaczy wspotdziatanie znakéw wzrokowych
i stuchowych (w przypadku komunikacji twarzg w twarz mozliwe jest rowniez wlaczanie zna-
kow dotykowych i powonieniowych), najbardziej skomplikowany — gdy dodatkowo mamy do
czynienia z przekazem dynamicznym (jak w telewizji). W tym artykule skupi¢ si¢ na typie po-
$rednim — na wspotdziataniu stowa i obrazu (a $cislej fotografii, o czym podzniej) w prasie. Be-
dzie to zatem multimodalno$¢ dotyczaca relacji pomigdzy jednostkami odrgbnymi (tekst stowny
i fotografia/e), lecz sktadajacymi si¢ na wigkszg catos$¢ (artykut prasowy), wlaczajaca jedynie
znaki odbierane wzrokiem (czyli: monosensoryczna) i pojawiajaca si¢ w przekazie statycznym.

A na czym polega multimodalne podejscie do komunikacji?

Rick Iedema podaje cztery cechy charakteryzujace takie podejscie:

,»1. Uwzglednia w analizie inne systemy semiotyczne niz j¢zyk i ktadzie nacisk na ich trak-

towanie z nalezyta uwaga;

2. Analizuje relacje migdzy réznymi systemami semiotycznymi i ich ,,podzial pracy”

w przekazywaniu tre$ci w konkretnych reprezentacjach;

3. Dazy do poznania, zrozumienia i opisania ,.filogenezy” procesu zastgpowania okreslo-

nych systemow semiotycznych innymi (np. zastgpowanie jezyka obrazem);

4. Laczy potencjat danych systeméw semiotycznych ze sposobem, w jaki wpltywaja na (tj.

rozwijaja lub ograniczajg) interakcje i ksztaltowanie subiektywnosci” (Iedema 2013,
217).

Chodzi zatem o rownowazne badanie wszystkich systemow semiotycznych skladajacych sie
na komunikat, aby ukaza¢, jak wspottworza one globalny sens komunikatu, uwzgledniajac przy
tym, ze ten sens ma charakter multiplikatywny, nie za$ sumaryczny.

W jaki sposob tak rozumiana multimodalno$¢ wiaze si¢ z perswazja? Jaka jest specyfika
multimodalnej komunikacji perswazyjnej? Nalezy sadzi¢, ze wynika ona z relacji migdzy sposo-
bem przekazu a jego funkcja, to znaczy jest efektem zarowno bycia komunikacja multimodalng
(okreslonym rodzajem komunikacji multimodalnej), jak i bycia komunikacja perswazyjna.

I System semiotyczny, kod, modalno$¢ czy ,,modus” (za angielskim mode)? Zaden z tych terminéw nie jest
idealny. W dodatku badacze multimodalno$ci nie zdefiniowali precyzyjnie, czym jest mode. Czgsto przyj-
muje si¢ dos¢ subiektywne kryterium funkcjonalne, a wlasciwie — funkcjonalno-spoteczne. Jak to dobitnie
sformutowat G. Kress: ,,What a community decides to regard and use as mode is mode” (,,To, co dana
spoteczno$¢ postanowi potraktowaé i uzy¢ jako modus, jest modusem” — ttum. J. M.) (Kress 2010, 87).
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Multimodalno$¢ a perswazja (na przyktadzie tygodnikow opinii)

Musimy pami¢tac o tym, ze wigkszos¢ naszych dziatan komunikacyjnych (moze wszystkie?)
ma charakter polisemiotyczny. Funkcjonujemy zatem i jako nadawcy, i jako odbiorcy wieloko-
dowych przekazow.

Nadawca przekazéw wielokodowych (mniej czy bardziej swiadomie) tak konstruuje komu-
nikat, aby w sposob najbardziej skuteczny wyzyska¢ potencjat roznych systemow semiotycz-
nych (pamigtajac, ze kazdy z nich moze realizowac inne zadania). Dobiera rozmaite ,,modusy” —
w zalezno$ci od gatunku wypowiedzi, jej celu i rozmaitych uwarunkowan sytuacyjnych (w tym:
medium, za ktérego posrednictwem przekazywany jest komunikat — jako ze kazde medium za-
ktada inny typ relacji intersemiotycznych).

Roéwniez odbior komunikatéow multimodalnych nie jest prostym procesem. Odkrywanie czy
raczej negocjowanie sensow, ktore zachodzi w procesie interpretacji, odbywa si¢ w ramach roz-
maitych interakcji: miedzy odbiorca a przekazem, migdzy przekazem a (szeroko rozumianym)
kontekstem, miedzy odbiorca a kontekstem, migdzy poszczegdlnymi sktadnikami przekazu.
Sens komunikatu z reguly nie jest odbierany od razu. Jak podkresla Hans-Jiirgen Bucher: ,,ro-
zumienie przekazu multimodalnego sktada si¢ z r6znych rozumien czastkowych, prowizorycz-
nych, reinterpretacji i nowych interpretacji, ktore dopiero tacznie tworza proces interpretowa-
nia” (Bucher 2015, 90-91). Jezeli ktorys z elementdow (stowny czy obrazowy) stanowi zrodio
klopotow interpretacyjnych, odbiorca szuka wskazéwek w sgsiednim elemencie (potwierdzaja
to badania okulograficzne). Proces odbioru ma zatem czesto charakter nielinearny, robi wrazenie
chaotycznego.

Przyjrzyjmy si¢ teraz temu, jak komunikaty polisemiotyczne mogg stuzy¢ perswazji.

Zacza¢ nalezy od krotkiego scharakteryzowania dyskursu perswazyjnego. Perswazja, czyli
naktanianie posrednie, namawianie, to takie dziatanie komunikacyjne, ktore ma na celu zmiang
postaw odbiorcow. Na to perswazyjne dziatanie sktada si¢ racjonalna, logiczna argumentacja
oraz — zazwyczaj — elementy dodatkowe: oddzialywanie na emocje, budzenie skojarzen, odwo-
fania do ,,miejsc wspolnych” (symboli kulturowych, stereotypéw...), do pogladéw, doswiad-
czen, oczekiwan audytorium.

Dziatalnos¢ perswazyjna zaklada okre§long strategi¢ nadawcza — nadawca na rézne sposoby
stara si¢ ukierunkowa¢ odbior, zasugerowac takie ramy interpretacyjne, ktore by stuzyty najle-
piej osiagnieciu perswazyjnego celu. Odbiorca (bardziej lub mniej aktywny — jako ze przekaz
moze dociera¢ do niego torem centralnym lub peryferyjnym?) rozpoznaje i wybiera tekstowe
bodzce, ktore nastgpnie interpretuje — zgodnie ze swoja wiedza, doswiadczeniami, pogladami,
oczekiwaniami.

Podstawowe pytanie dotyczace relacji multimodalnos$¢ a perswazja brzmi: Czy w perswa-
zyjnym przekazie stowno-obrazowym jedynie stowa pehiag funkcje perswazyjna? Czy rowniez
obrazy takg funkcj¢ petnig? A jesli tak — to na czym ona polega?

2 Rozroznienie to wprowadzili Richard E. Petty i John T. Cacioppo, tworcy teorii znanej jako ELM (Elabo-
ration Likelihood Model). Podstawg toru centralnego jest rzeczowa analiza argumentow, na tor peryferyjne
sktadaja si¢ reakcje na rozmaite bodzce, glownie emocjonalne, wigzace si¢ i z przekazem, i z jego nadawca,
i z kontekstem. W pierwszym typie perswazji zaklada si¢ wigksza aktywno$¢ intelektualng odbiorcy, w ty-
pie drugim — taka aktywnos$¢ jest wrecz niepozadana. Por. Petty, Cacioppo 1986.
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Niewatpliwie obrazy (zdjecia i nie tylko) pelnia funkcje przyciagajaca (chodzi o zwrdcenie
uwagi potencjalnego odbiorcy na przekaz), co stanowi punkt wyjscia dla kazdego przekazu per-
swazyjnego i jego warunek konieczny®. Poza tym — z czym réwniez wszyscy badacze sie zgadzajg
— oddziatuja na emocje. Ale czy moga réwniez stuzy¢ argumentacji? A jesli tak, to czy jedynie ilu-
struja argumentacj¢ stowna lub jej towarzysza, czy tez odgrywaja (jakas — jaka?) istotniejsza rolg?

Na te pytania probuje si¢ odpowiedzie¢, odwotujac si¢ do pragmadialektycznego (pragma-
dialectic) podejscia do argumentacji*. Podejécie to, rozpatrujagc argumentacje jako zaproszenie
do wnioskowania (zgodnie z interakcyjnymi koncepcjami odbioru), postrzega ja jako proces,
dziatalnos$¢, aktywnos¢ spoteczng nastawiong na osiagnigcie celu. W tak pojmowanej argumen-
tacji obrazy moga petni¢ rozmaite funkcje.

George Roque wyrdznia cztery mozliwe perswazyjne funkcje obrazow:

- visual flag (wizualna flaga, choragiewka) — kiedy element obrazowy stuzy wylacznie

przyciagnieciu uwagi;

- paralel argument (argument paralelny) — kiedy element wizualny i werbalny prezentuja

ten sam argument;

- joint argument (argument taczony) — kiedy element wizualny i werbalny tacza si¢ dla

stworzenia jednego argumentu;

- contrasting argument —kiedy element wizualny i werbalny kontrastuja ze soba, aby stwo-

rzy¢ jeden argument (por. Roque 2012, 273-288).

Uwaza sig¢, ze skoro komunikacja jest (w przewazajacym stopniu) multimodalna, to i argu-
mentowanie jako rodzaj dziatalnosci komunikacyjnej powinno mie¢ charakter multimodalny,
a zatem i w argumentowaniu wspoéltpracuja ze soba rézne systemy semiotyczne.

Multimodalna komunikacja perswazyjna w tygodnikach opinii

Przejdzmy teraz do relacji migdzy multimodalnoscig a perswazja w tekstach publicystycz-
nych, a $cislej — w artykutach z tygodnikéw opinii. Na czym polega specyfika tego rodzaju
komunikatéw?

Po pierwsze, na specyficznej sytuacji nadawczo-odbiorczej. Nadawca medialny® kieruje
komunikat do zaktadanego w pewien sposoéb odbiorcy. W przypadku tygodnikéw opinii za-
ktada sie¢, ze bedzie to czytelnik raczej aktywny i samoswiadomy, podchodzacy do tekstu
w sposoOb analityczny i catoSciowy®, a zarazem czytelnik, ktory — z uwagi na obecng fragmen-
taryzacje audytorium — begdzie najprawdopodobniej solidaryzowat si¢ z okreslona opcja poli-
tyczna. W zwiazku z tym preferowany by¢ powinien centralny tor perswazji, a argumentacja
kierowana badz do (przynajmniej czg¢Sciowo) przekonanych, badz do wahajacych si¢.

3 Por. chociazby model AIDA (Attention Interest Desire Action) obrazujacy sposob oddziatywania reklamy
na konsumenta, gdzie pierwszym obowigzkowym komponentem jest zwrdcenie uwagi (attention).

4 Na temat pragmadialektyki por. van Eemeren, Grootendorst 1992.

° Trzeba pamigta¢ o tym, ze nadawca medialny to kategoria rozmyta, na ktora sktadaja si¢ nie tylko mniej
czy bardziej bezposredni (wspdt) autorzy komunikatu, lecz rdwniez gatekeeperzy, wptywajacy na dobor
i selekcje komunikatow oraz ich ksztatt. W przypadku tygodnikow opinii uwzgledni¢ nalezaloby dziatal-
no$¢ redakceji (redaktora naczelnego).

¢ Por. rozréznienie percepcji ,,rozumiejacej” i ,,mozaikowej” (Hopfinger 2003, 59-61).
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Multimodalno$¢ a perswazja (na przyktadzie tygodnikow opinii)

Po drugie, w artykutach publicystycznych zamieszczanych w tygodnikach opinii mamy
do czynienia ze specyficzng relacjg migdzy elementami ikonicznymi a stowem. Stowo nadal
przewaza, odgrywa dominujgca role — rowniez w perswazji. Obraz — gtownie zdjecia, ale row-
niez fotomontaz, rysunek, wykresy — w sposob obowiagzkowy towarzyszy przekazowi stowne-
mu, jednak go nie przytlacza.

Po trzecie, nalezy zwracaé szczeg6lng uwage na te fragmenty tekstu, ktore z racji swoich
tekstowych funkcji sg najbardziej ,,uprawnione” do wchodzenia w relacje z obrazem (zwtasz-
cza — ze zdjeciem). Sg to: nagtéwek, lid, podpis pod zdjeciem’, czasem réwniez $rodtytuty
1 wyimki.

Badajac relacje migdzy elementami werbalnymi a ikonicznymi w tygodnikach opinii, na-
lezy inaczej traktowac zdjgcia, inaczej rysunki, a jeszcze inaczej infografike. W dziataniach
perswazyjnych moga one bowiem petni¢ odmienne funkcje. W tym artykule skupie si¢ na
zdjeciach i ich perswazyjnej roli.

Nalezy przy tym zaznaczy¢, iz rola fotografii odmienna jest w dziennikarskich gatunkach
informacyjnych i gatunkach publicystycznych. W tych pierwszych podstawowg funkcja zdje-
cia jest ,,dawanie $Swiadectwa” (evidence), czyli informowanie: ,.to si¢ naprawde zdarzylo
i wygladato wtasnie tak”. Roland Barthes podkresla: ,,istota fotografii jest potwierdzenie tego,
co przedstawia” (Barthes 1996, 144) i dalej: ,,kazda fotografia jest zaswiadczeniem obecnosci”
(Barthes 1996, 146). Jak twierdzi Piotr Sztompka: ,,W gazecie szukamy informacji, dowodu,
ewidencji zdarzen (»tak bylo«)”’(Sztompka 2007, 94). Zdjecie w prasie informacyjnej utrwala
rzeczywisto$¢, dokumentuje wydarzenie, stwarza odbiorcy iluzj¢ uczestnictwa w zdarzeniu.
Tej podstawowej funkcji dokumentujaco-informacyjnej towarzysza — w mniejszym czy wigk-
szym stopniu — inne funkcje wlasciwe komunikacji medialnej: przyciagajaca i perswazyjna (ta
ostatnia przede wszystkim w przypadku tzw. wizualizacji symbolicznej®). Sam wybor takiej
czy innej fotografii ilustrujacej tekst informacyjny, cho¢ czgsto ma aspekt perswazyjny, jed-
nak jest zazwyczaj (we wspotczesnej prasie — nie zawsze!) ograniczony — fotografia powinna
ukazywac jaki$ element czy elementy zdarzenia, o ktorym mowa w tekscie. W przypadku
zdj¢¢ towarzyszacych artykulom publicystycznym dobor fotografii nie musi by¢ bezposred-
nio zwigzany z informacyjna zawarto$cia tekstu. Fotografie, nie przestajac petni¢ funkcji in-
formacyjnej (w mniejszym stopniu — dokumentujacej), petnig gtownie funkcje przyciagajaca
i perswazyjng. W dodatku, publicystycznemu tekstowi moga towarzyszy¢ nie tylko tak czy
inaczej dobrane i tak czy inaczej przycigte fotografie dokumentalne. Pojawiaja si¢ zdj¢cia
aranzowane, kreowane, niekiedy bliskie juz fotografii artystyczne;j.

7O strategicznych miejscach tekstu pisat T. Piekot (por. Piekot 2006b, 104).
8 Okreslenie T. Piekota (por. Piekot 2006a, 125-133).
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Studium przypadkow

Jako przyktady wybratam artykuty publicystyczne, z mniej czy bardziej ukryta autorska teza,
ktéra udowadniana jest problemowo — gtéwnie za pomocg przytaczanych faktow i cytatow.

Fot. 1. Artykut ,,Saga pierwszej rodziny” (autor: Krzysztof Burnetko), ,,Polityka” 2015, nr 23

W tym przyktadzie do zdj¢cia odnosza sig trzy jednostki tekstowe: nagtowek (,,Saga pierw-
szej rodziny”), lid (,,Andrzej Duda co rusz odwotywat si¢ do rodzinnych tradycji. Warto si¢
zatem przyjrze¢ korzeniom pierwszej pary w kraju. Zwtaszcza ze wciaz zadajemy sobie pytanie:
kim jest i jaki jest nowy prezydent?”’) oraz podpis pod zdjeciem (,,Prezydent elekt Andrzej Duda
z zong Agata i rodzicami — Janing i Janem”). We wszystkich trzech jednostkach znajdujemy
leksykalne odwotania do rodziny (poprzez wyrazy rodzina, rodzinny, rodzice).

Towarzyszace tekstowi zdjecie (zajmujgce gorng potowe prawej czesci ,,rozktadowki™) na
pozor pehni funkcje informacyjno-dokumentujacy: pokazuje scene z zycia prezydenta Dudy
i jego rodziny. Wylacznie informacyjny jest podpis pod zdjeciem. Perswazyjnos$¢ elementu wi-
zualnego wyplywa w tym wypadku z doboru fotografii. Rodzing bowiem mozna by przedstawic
w dowolnej sytuacji (prototypowa wydaje si¢ sytuacja w domu rodzinnym, na przyktad przy
stole), natomiast wybrano zdjecie jednoznacznie sugerujace religijno$¢. Kulturowe doswiadcze-
nie czytelnika pozwala mu na wlasciwg interpretacje metonimicznej w swoim przekazie foto-
grafii. Cho¢ nie wida¢ ottarza ani celebrujacego ksigdza, wiemy, ze akcja dzieje si¢ w kosciele
podczas mszy. Punctum zdj¢cia (wedtug terminologii Barthesa) stanowi symboliczny katolicki
gest. Co wigcej, gest ten wykonywany jest rownoczesnie przez czworke gldwnych bohaterow,
co moze sugerowac calkowita zgodnos$¢ pogladow!®. Wynikajacy ze zdjecia argument mozna by
sformutowac¢ nastgpujaco: Prezydent Andrzej Duda jest, podobnie jak jego najblizsza rodzina,
osobg religijng. Rowniez w tekscie odnajdujemy fragmenty do tego argumentu si¢ odnoszace:

% Lokalizacja fotografii rzadko ma charakter przypadkowy. Odbiér komunikatu rozpoczynamy od zdjecia,
ktére dodatkowo przyciaga kontrastem czerni 1 bieli. Dopiero p6zniej przenosimy wzrok na lewa strong,
aby przeczyta¢ naglowek.

1" Mamy do czynienia z kompozycja rytmiczng, ktora stuzy — poprzez zwielokrotnienie — podkresleniu
istotnos$ci jakiego$ elementu obrazu.
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,,Na wakacje Andrzej zamieniat otoczenie krakowskich inzynieréw na galicyjski klimat Starego
Sacza, cichego miasteczka w widtach Dunajca i Popradu — rodzinnej miejscowosci ojca. Autorzy
broszury podkreslajg, ze procz zabawy pomagat przy zniwach i w codziennych obowiazkach,
a nadto »kontynuowat rodzinng tradycje sluzenia do mszy swigtej« w tamtejszym klasztorze
klarysek, w ktorym zreszta »wczesniej ministrantami byli jego ojciec 1 wujkowie«”. Rowniez
drugie zdjecie ilustrujace artykut wspolgra z ta informacja (jest to fotografia przedstawiajaca
malego Andrzeja w stroju komunijnym i jego dziadka). Dalszy ciag wnioskowania nalezy juz
do czytelnika. Zaktada si¢, ze w jego opinii (przesadna) religijno$¢ stanowi wadg, nie zas$ zaletg,
nowego prezydenta.

MOWRGO PoLans

iec na edukace

Polak ma glosowaé na Pis i ni ¢ ghowy zhed &
r b e zawracaé gl
imi. O to mnicj wigee] chodzi w rl‘rllrm;c edukacji ps
KALURIN, s STTMON S202ESNIAY

Fot. 2. Artykut ,, Kaganiec na edukacj¢” (autor: Rafat Kalukin, zdjecia: Szymon Szczes$niak),
Newsweek 2016, nr 36!

Catostronicowa (najprawdopodobniej — inscenizowana czy kreowana) fotografia umieszczo-
na po lewej stronie ,,rozktadowki” zawiera tez¢ artykutu. ,,Umundurowane”, gtadko uczesane
dzieci z orzelkiem na piersiach sg szare i smutne. Wykorzystana tu zostata symbolika koloru

1 Jest to gtowny — ,,oktadkowy” — artykut tego numeru. Nieco zmodyfikowane zdjecie (dwdjka powaznych
ubranych na szaro dzieci i przygladajacy si¢ im chtopiec z deskorolk) pojawia si¢ na oktadce obudowane
tytutem PiS wychowa nam dzieci (rzuca si¢ w oczy duza czcionka i zotty kolor kontrastujacy z szaroscia)
oraz tekstem o formie lidu: ,,Juz za chwile¢ w wielu szkotach beda lekcje wychowania patriotycznego. Za
rok historia bedzie nauczana pod dyktando IPN”. Okladka stanowi ikoniczno-werbalng cato$¢ o znacznie
wigkszej sile przyciagajaco-perswazyjnej niz zamieszczony wewnatrz numeru artykut. Oktadki petnig inne
funkcje, maja zupekie inng strukture i dlatego nalezy je bada¢ oddzielnie — jako swoisty multimodalny
gatunek.
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szarego (,,szary cztowiek™), co zostato jeszcze podkreslone przez celowe niedo§wietlenie po-
staci. Ich przeciwienstwo to radosne dzieci ubrane kolorowo, z ,,nieujarzmionymi” wtosami,
z akcesoriami sugerujgcymi raczej zabawe niz nauke (deskorolka). Kompozycja ma charakter
symetryczny: szara dziewczynka stoi obok nieco z tylu za dziewczynka kolorowa, podobnie
szary chtopiec stanowi pendant dla chtopca kolorowego. Teza, ktéra mozna odczytac z tej fo-
tografii, brzmi: Reforma edukacji proponowana przez PiS ma na celu zuniformizowanie i zide-
ologizowanie nauczania, co unieszczesliwi dzieci. To, co wynika ze zdjgcia, uzupelnione jest
zarowno przez naglowek ,,Kaganiec na edukacj¢” oraz przez lid umieszczony nad zdjeciem,
a zatem stanowigcy jakby podpis, ktorego tu brak. Brzmi on: ,,Nowy Polak ma glosowa¢ na PiS
i nie zawraca¢ glowy zbgdnymi pytaniami. O to mniej wiecej chodzi w reformie edukacji”. War-
to zaznaczy¢, ze tekst (zwlaszcza nagtdwek) zlokalizowany na zdjeciu, a nie obok niego, silniej
oddziatuje na czytelnika, bo — z racji przyciagajacej silty elementu wizualnego — takiego tekstu
nie sposob nie przeczytac. Nietypowa jest w tym przyktadzie relacja migdzy fotografia a tekstem
glownym — rozpoczynajacy si¢ na sasiedniej stronie artykut wydaje si¢ w ogoéle do niej nie od-
wotywa¢ Musimy si¢ domys$laé, ze fragmenty o ,,wychowaniu nowego obywatela” odnoszg si¢
do tych szarych dzieci. Zawarta w artykule argumentacja shuzy jedynie potwierdzeniu zawartej
w elemencie wizualnym wyrazistej tezy.

Przedstawione przyklady pokazuja dwie mozliwosci wspotdziatania elementu wizualnego
i stownego w argumentacji. Przyktad pierwszy ukazuje to, co Roque nazywal argumentem 1a-
czonym (joint argument), gdzie elementy werbalne i ikoniczne wspoldziataja w konstruowaniu
jednego z argumentdw. Przyktad drugi pokazuje, ze zdjgcie (najczgsciej o charakterze wizuali-
zacji symbolicznej, czgsto — zdjecie w pewien sposob kreowane, bliskie fotografii artystycznej)
moze zawiera¢ tez¢ artykutu, tezg, do ktorej argumentacja zawarta jest w tekscie gtownym.
Gdyby przesledzi¢ wigcej przyktadow, zapewne okazaloby sie, ze mozliwosci jest wigcej. Ale
i te dwa pozwalaja na stwierdzenie, ze w perswazyjnych tekstach multimodalnych perswazja
prowadzona jest za pomocg i elementéw stownych, i ikonicznych, przy czym te ostatnie wcale
nie musza stuzy¢ wylacznie przyciagnieciu uwagi i pobudzeniu emocji.
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The image of men and women by advertising in Russian-language magazines

Summary
In the article the author discusses the issue of creating an image of gender in Russian-language
advertisements. In the author’s opinion advertisements in women’s and man’s magazines are
placed according to a strategy whose important element is the sex of a prospective customer. The
author illustrates the impact of stereotypes related to sex on the number and characteristics of
advertisements placed in magazines as well as on the accuracy of informing about the advertised
product with examples excerpt from selected Russian-language magazines.
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Reklama — ,,dziatanie polegajace na zachg¢caniu potencjalnych klientow do zakupu okreslo-
nych towaréw lub ustug” (USJP 2008, t. 3) — jest tak stara, jak stary jest handel. Jej poczatkowo
ograniczony zasi¢g, uzalezniony od donosnosci glosu kupca i od dziatania ,,poczty pantoflowej”,
znacznie si¢ zwigkszyl wraz z pojawieniem i upowszechnieniem si¢ pisma, a z nim mozliwo-
$ci przekazywania informacji w formie graficznej. Dzi$§ reklama w formie napisow, rysunkow,
plakatow, filméw itp. jest nieodlaczng czescig wszystkich mediow, a o jej charakterze decyduja
wyniki specjalnych badan marketingowych (Amelionkow 2002)".

Pierwotnie reklama spetniata przede wszystkim funkcje poznawcza: informowata o towarach,
ustugach oraz miejscach, w ktorych owe dobra mozna naby¢. Jednak, jak zauwaza Gusejnowa
(2002, 58), od potowy lat 70. XX wicku reklame zaczgto definiowac ,,[...] Kak COBOKYITHOCTh
UH()OPMAIMOHHBIX MEPONPUSITHI, HAIpaBICHHBIX Ha W3MEHEHHWEe o0pa3a MHpa MacCOBOTO

'W artykule celowo powolujemy si¢ na opracowania autorow rosyjskich, ktorych prace i osiggniecia sa
obecnie w Polsce mniej znane od opracowan autorow zachodnioeuropejskich.
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PEIMITHEHTA C TeM, YTOOBI MOOYIUTE eTo K Tokymke 2. Dzigki podjetym dziataniom wspolczesna
reklama ma wplywaé na nasze emocje, wyznaczaé¢ obowiazujaca mode i styl, a w efekcie — kie-
rowa¢ naszymi wyborami i kreowa¢ wizerunek potencjalnego nabywcy.

Osiagnigcie oczekiwanego rezultatu, tj. zwigkszenie sprzedazy, zalezy od przyje¢tej przez re-
klamodawcg strategii, uwzgledniajacej podatnos$¢ potencjalnego nabywcy na manipulacj¢. Przy
ocenie mozliwosci przekonania klienta do promowanego towaru brane sg pod uwagg m.in. takie
czynniki, jak pte¢, wiek, wyksztatcenie i $§wiatopoglad®. Konieczno$¢ uwzgledniania wymienio-
nych czynnikéw wynika z faktu, ze ,,[...] moam «0TGUIBTPOBHIBAIOT» HHPOPMALNIO, UTHOPUPYS
BCE, HE Kacalolleecs UX JIMYHO™, a ,,IOTeHIUAIIbHBII OTPEOUTENb M0ICO3HATEILHO (PUKCHPYET
BHMMAaHHWE Ha HATPABJICHHBIX Ha HETO PEKIaMHBIX 00bsBIeHIIX ™ (Jermakowicz 2002, 111).

Pte¢ to, naszym zdaniem, podstawowe kryterium doboru promowanych towarow i miejsca
zamieszczania reklam. W przypadku periodykow, reklamy adresowane do potencjalnych na-
bywcow plci meskiej zamieszczane sg w czasopismach dla mezczyzn, a reklamy majace zache-
ci¢ do odpowiednich zakupow kobiety — w czasopismach dla kobiet. To stwierdzenie wydaje si¢
truizmem. Jednak w rzeczywistosci reklamodawcy nie tyle daza do zaspokojenia rzeczywistych
potrzeb przedstawicieli kazdej z plci, ile dopasowuja si¢ do stereotypowych wizerunkdow kobiety
i me¢zezyzny. Na fakt uwzgledniania stereotypow (w tym stereotypow plciowych) w strategiach
reklamowych zwrocita uwage m.in. N. Azgichina (2000, 165), twierdzac, iz wiele reklam za-
wdziecza swa efektywnos$¢ wylacznie temu, ze wykorzystano w nich miejscowe stereotypy.

Tworzenie wizerunku plci przy pomocy reklam odbywa si¢ na trzech ptaszczyznach:

1. plaszczyzna pragmalingwistyczna, zwigzana z doborem przekazywanej informacji oraz
z 0gblng struktura tekstu reklamowego,

2. plaszczyzna pozajezykowa, obejmujaca wizualng czg¢$¢ reklamy (ilustracje, fotografie,
rysunki; ich rozmiar, paleta wykorzystanych barw, sposob prezentacji reklamowanego
produktu),

3. plaszczyzna jezykowa, zwigzana z uzyciem okreslonych, genderowo nacechowanych
wyrazow 1 konstrukeji.

Pierwsze pytanie, ktore sobie zadaliSmy, dotyczy samych czasopism: czy i w jaki sposob
ilos¢ i specyfika wydawnictw, skierowanych do odbiorcy okreslonej plci, moze shuzy¢ tworzeniu
wizerunku tejze ptci? Nalezy stwierdzié, ze czasopisma kobiece daja liczebnie bardziej znaczacy
i bardziej zr6znicowany material badawczy, niz pisma skierowane do mezczyzn. O ile dostegp-
nych na rynku rosyjskim tytutéw adresowanych do kobiet jest ponad 150, o tyle wydawnictw
meskich jest tylko okoto 40. Pisma kobiece adresowane sg do czytelniczek o roznym statusie
spotecznym i ekonomicznym, w ré6znym wieku, reprezentujacych rézne stanowiska swiatopo-
gladowe 1 wykazujacych réznorodne, choé¢ najczesciej stereotypowo kobiece (kuchnia, dzieci,
dom) zainteresowania. Odpowiednio, pisma meskie w ponad 70% skierowane sg do 0sob wy-

2,[...] jako ogdt przedsigwzie¢ informacyjnych skierowanych na zmiang wizerunku $§wiata masowego od-
biorcy w celu sktonienia go do zakupu (towaru)” — ttum. G. M.

3 Na temat zaleznosci pomig¢dzy oceng charakterologiczna potencjalnego nabywcy a ilo$cig i charakterem
zamieszczonych reklam zob. np. Mankowska (2010).

4 [...] ludzie odfiltrowujq informacje, ignorujac wszystko, co nie dotyczy ich osobiscie”, a ,,potencjalny na-
bywca pod$wiadomie skupia uwagge na ogloszeniach reklamowych skierowanych do niego.” — thum. G. M.
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ksztatconych i zamoznych, najczesciej biznesmendw, badz tez do 0séb aspirujacych do klasy
wyzszej. Jedynie ok. 30% periodykow — to pisma tansze, pisane prostszym jezykiem, ale tez
ograniczone tematycznie (wedkarstwo, lowiectwo). Juz to zestawienie pozwala stwierdzi¢, ze
periodyki rosyjskoj¢zyczne tworza bardziej zroznicowany obraz kobiety, niz m¢zczyzny.

W niniejszym artykule przedstawione zostana wyniki badan nad reklama w wybranych nu-
merach czasopism kobiecych (Cosmopolitan, Camas, Jluza i [Jomawnuii ouae) i meskich (GQ,
Playboy, Maxim 1 Men's Health) — wydanych w latach 2008-2013. Wigkszos¢ tytulow to ro-
syjskojezyczne wersje pism zachodnich. Uwzglgdnione w badaniach periodyki taczy fakt, iz
wszystkie one (cho¢ w roznym stopniu) stuzg kreowaniu nowych — z punktu widzenia spote-
czenstwa rosyjskiego — wizerunkéw ptci. Mamy tu wiec do czynienia nie tyle z tradycyjnymi ro-
syjskimi stereotypami kobiety i mezczyzny, ile ze stereotypami rosyjskiej kobiety i rosyjskiego
mezczyzny — takich, jak ich postrzegaja (lub jakich chca wykreowac) wydawcy analizowanych
periodykow.

O wplywie stereotypow na strategie reklamowe §wiadczy, migdzy innymi, ilo$¢ i rodzaj pro-
mowanych towaréw i ustug. Srednig ilo§¢ produktow reklamowanych w poddanych analizie
rosyjskojezycznych czasopismach zorientowanych na okreslong ple¢ pokazuje ponizsza tabela
(tab. 1.).

Tab. 1. Srednia ilo$¢ reklamowanych produktow?

Pismo
Czasopisma dla kobiet Czasopisma dla me¢zezyzn
Produkt
Cosmopolitan | Camasn | JIuza HAomatunuii GQ | Playboy | Maxim Men’s
oyar Health

Odziez 10 3 2 5 15 8 10 16
Kosmetyki 24 9 5 16 5 5 10 6
Srodki
higieny 4 4 3 4 1 4 3 1
osobistej
Srodki far- 7 6 10 6 | (1) ) 5
maceutyczne
Zywno$é 3 5 4 7 2 (1) 1
Kultura 4 5 5 1 5 7 8 7
Nowoczesna
technika 4 1 2 2 4 4 3 12
AGD 3 4 2 3 1 (1) 3
Samochody 3 1 (1) 1 7 18 9 12
Alkohol €8 (1) (1) 9 17 1
Papierosy 4 2 1 3 6 7
Bizuteria 3 (1) €)) 10 5 4 3

5 Liczba w nawiasie oznacza, ze dany rodzaj produktow reklamowany jest w pismie nieregularnie i w nie-
wielkich ilo$ciach (np. raz na 5 numerow).
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Pismo
Czasopisma dla kobiet Czasopisma dla mezczyzn
Produkt
Cosmopolitan | Camas | JInza Aomauaui GQ | Playboy | Maxim Men’s
P oyar yboy Health
Turystyka 1 (1) 2 2 2 (1) 2
Ustugi 2 (1) 1 1 1 €)) 1 1
Dom i ogrod 1 1 1 1 ) (1)
Prgdgkty dla ) 4 3
dzieci
Prqdukty dla (1) )
zwierzat
Chemia
gospodarcza 1 2 2
Razem 75 47 | 47 55 55| 73 77 | 70
($rednio)

Zrédto: opracowanie wilasne

Jak wynika z podanych liczb, wigcej reklam znajdujemy w czasopismach dla me¢zczyzn. Na-
lezy jednak zauwazy¢, ze powyzsza tabela uwzglednia jedynie te teksty, ktore zostaty wyraznie
oznaczone przez wydawce jako reklamy®. Oznacza to, ze podane liczby nie obejmujg stron z tzw.
reklamg posrednia, a wigc ,,stron, gdzie w tekscie lub obok tekstu pojawia si¢ produkt (np. krem,
sukienka, szampon) z podang marka, ceng i adresem sklepu, w ktorym przedmioty te mozna
naby¢” (Dzienniak-Pulina 2005, 385), badz tez prezentacja produktu jest zasadnicza czgscia
podawanej informacji. Na przyktad, w miesigczniku Maxim zawarto$¢ rubryki Cmuns w ponad
71 procentach (liczac ilo$¢ stron) stanowia zdjgcia ubran, dodatkéw odziezowych i kosmetykow
wraz z podang marka i ceng. Z kolei w czasopismie JJomawmnuii ouae w dziale Mooa znajdziemy
wylacznie fotografie modelek i modeli z dodatkiem informacji, w wyroby jakiej firmy odzie-
zowej ubrane sg prezentowane osoby. Tego typu techniki — umozliwiajace obej$cie przepisu
mowiacego, ze reklama w wydawnictwach periodycznych moze stanowi¢ nie wigcej niz 40%
objetosci periodyku — stosuja wszystkie omawiane wydawnictwa. Dodatkowo do periodykow
kobiecych nierzadko dotaczane sg broszury reklamowe. Oznacza to, ze rzeczywista ilos¢ tek-
stow reklamowych, z ktorymi czytelnik zetknie si¢ po nabyciu czasopisma, jest znacznie wigk-
sza, niz wynika to z przytoczonej tabeli. Co wigcej, po uwzglednieniu iloéci reklamy posredniej
musimy stwierdzi¢, ze z reklama czesciej stykaja si¢ odbiorcy prasy kobiece;.

Sformutowany wniosek kaze nam si¢ zastanowi¢, czy juz w tym przypadku nie mamy do
czynienia z wplywem stereotypowego obrazu plci: skoro kobiety uwaza si¢ za istoty nadmiernie
emocjonalne, bardziej liczace si¢ z opinig innych oséb, a w rezultacie — bardziej podatne na
manipulacje, to — by¢ moze — w adresowanych do nich czasopismach warto zamiesci¢ wigcej

¢ Zgodnie z wymogami prawa rosyjskiego zamieszczane w pismach periodycznych ogloszenia reklamowe
musza by¢ oznaczone przy pomocy napisu pexiama lub na npasax pexnamor (FZ).
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reklam niz w periodykach dla logicznie my$lacych, opanowanych i kierujacych si¢ wylacznie
wlasnym osgdem me¢zczyzn.

Jeszcze wyrazniejszy wptyw funkcjonujacych stereotypdw piciowych obserwujemy w przy-
padku poszczegolnych grup produktéw. Przede wszystkim nalezy zwr6ci¢ uwage na rodzaj asor-
tymentu promowanego wylacznie w pismach adresowanych do kobiet. Sg to gtéwnie produkty
dla dzieci (zabawki, ubranka, zywno$¢ dla niemowlat itp.), produkty dla zwierzat (zywnos¢
i zabawki dla psow i kotdéw, reklamy klinik weterynaryjnych) i chemia gospodarcza. Niewat-
pliwy wplyw na miejsce promowania tych wtasnie towarow miaty wciaz aktualne w kulturze
rosyjskiej stereotypy kobiety-matki i kobiety-gospodyni (odpowiedzialnej za porzadek w domu
i opieke nad jego niesamodzielnymi mieszkancami).

Istotne réznice odnotowujemy rowniez w przypadku pozostatych grup produktéw. Tak oto,
zarowno w czasopismach zenskich, jak i meskich promowane sa kosmetyki, §rodki farmaceu-
tyczne, $rodki higieny osobistej i odziez, a takze produkty nalezace do grupy ,,Nowoczesna
technika” i ,,Ushugi”. Nie s3 to jednak te same produkty.

Na przyktad, reklamowane w prasie kobiecej $rodki higieny osobistej to pasty do zebow,
szampony, mydta, zele pod prysznic, ptyny do kapieli, papier toaletowy, podpaski, wktadki uro-
logiczne, chusteczki higieniczne i in. Natomiast me¢zczyznom proponuje si¢ wylacznie pianki
i zele do golenia, pasty do zgbdw i szampony przeciwlupiezowe. Czyzby chodzito o to, ze —
zgodnie ze stereotypem — kobiety bardziej dbaja o czystos$¢ niz mezczyzni?

Jesli chodzi o $rodki farmaceutyczne, to kobiety w swoich czasopismach znajda informacje
o dostepnych bez recepty srodkach antykoncepcyjnych, lekach stosowanych przy schorzeniach
organdw plciowych (grzybice, choroby weneryczne) oraz srodkach na potencje dla partnera.
Dzigki zamieszczonym reklamom czytelniczki dowiaduja sig, ze lekarstwem na zte samopoczu-
cie na pewno bedzie dodatkowa dawka witamin lub magnezu, a w domowej apteczce nie moze
zabrakna¢ masci na pekajace piety i grzybice paznokci. Zatroskana o domownikow i przewidu-
jaca kobieta powinna mie¢ pod r¢ka srodki przeciwbolowe, syrop na kaszel, krople do nosa, co$
na poparzenia i co$ na biegunke. Od czasu do czasu paniom dbajacym o figure reklamodawcy
zaproponuja takze $rodki wspomagajace odchudzanie. Odpowiednio mezczyzni musza si¢ za-
dowoli¢ srodkami na potencje, na wzdecia i — zwlaszcza! — na kaca. Dodatkowo w ukierunko-
wanym tematycznie miesi¢czniku Men's Health zamieszczane sg reklamy parafarmaceutykow
wspomagajacych przyrost migsni. I to wszystko! A przeciez wszystkim nam zdarza si¢ choro-
wac: katar, biegunka, grzybica, bole krggostupa, a nawet zatrucie alkoholowe — nie sa dolegliwo-
$ciami, z ktérymi zmagaja si¢ wylacznie kobiety czy wylacznie mezczyzni.

Zastanowmy si¢, czyz nie jest to podtrzymywanie istniejacego stereotypu? Medycyna od
dawna uwazana byla za sfer¢ zdominowang przez kobiety. Co prawda, od wiekéw wybitnymi
medykami byli mezczyzni, ktorzy ksztalcili si¢ w sztuce stawiania diagnozy i przeprowadzania
zabiegdw chirurgicznych, ale opieka nad chorym byta i — pomimo zachodzacych przemian spo-
teczno-obyczajowych — pozostaje domeng kobiet. Takie rozumienie znajduje odzwierciedlenie
w ilo$ci i rodzaju promowanych srodkow farmaceutycznych.

Ilo§¢ zamieszczonych w periodykach dla mezczyzn reklam $rodkéw stosowanych w tzw.
»zespole dnia nastgpnego” najwyrazniej wyrasta ze stereotypu Rosjanina naduzywajacego al-
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koholu. Potwierdzaja to rowniez reklamy napojow alkoholowych’” — zauwazalne sa zardéwno
roznice ilosciowe, jak i jakosciowe: w periodykach kobiecych reklamowane jest gtdwnie piwo,
rzadziej wino, a w wydawnictwach adresowanych do mezczyzn — wodki, koniaki, whisky, bran-
dy i tylko sporadycznie alkohole stabsze.

Kolejny interesujacy rodzaj reklamowanego asortymentu stanowi odziez. Zamieszczone
w tabeli 1 warto$ci liczbowe zdaja si¢ przeczy¢ stereotypom: przeciez to kobiety uwaza si¢ za
gonigce za moda strojnisie. No c6z — liczby ktamia: w przypadku tego typu produktéw, w prasie
kobiecej znajdujemy zdecydowanie wigcej stron z reklama posrednia, niz ma to miejsce w perio-
dykach dla m¢zezyzn. A wige, w rzeczywistosci liczba reklam odziezy potwierdza stereotyp. Co
wiecej, wydaje si¢, ze damski asortyment odziezowy jest bardziej zréznicowany. Kobieta musi
umie¢ ubrac¢ si¢ do pracy, na oficjalne spotkanie, na bal, na randke, spotkanie z przyjaciotmi;
wiedzie¢, w jakim kostiumie kapieclowym bedzie si¢ dobrze prezentowac na plazy. Jednoczesnie,
naszym zdaniem, reklamy odziezy odzwierciedlaja przekonanie o biernosci istot plci zenskiej
i aktywnosci osobnikow meskich. Me¢zczyzna bowiem nie tylko powinien umie¢ skompletowaé
ubranie ,,na co dzien i od §wigta”, ale ponadto powinien uprawia¢ jakis sport. Czym innym, jesli
nie stereotypem wytlumaczymy fakt, ze tylko w czasopismach dla m¢zczyzn reklamowana jest
odziez sportowa?

»Nowoczesna technika” — ta nazwa objelismy technike komputerowa, gry wideo, telefonie
komorkowa, sprzet RTV i aparaty fotograficzne. Jak si¢ powszechnie uwaza, technika nie jest
mocna strong kobiet. Jednoczesnie kobiety lubig duzo mowic i pozostawac¢ z innymi w kontakcie
— dlatego do nich skierowane sg gtownie reklamy telefonéw komorkowych. Z kolei mezczyzni
— podobno — nie tylko sg obeznani ze §wiatem techniki, ale i lubig chwali¢ si¢ nowinkami tech-
nicznymi. Dlatego wigkszo$¢ reklam tego typu towaréw znajdziemy w czasopismach meskich.

Ostatnia grupa, na ktorg chcemy zwrocié¢ uwagg, to ,,Ustugi”. Jakich punktow ustugowych
szukajg panie? Przede wszystkich pralni chemicznych, prywatnych szkot jezykowych lub pry-
watnych przedszkoli. A wigc, zndw pozostajemy w tradycyjnym kregu kobiecych zainteresowan
(dzieci i1 dbanie o czystos¢). A jakich ustug szukaja panowie? Ustug bankowych i porad praw-
nych. A wigc, zndw wracamy do rozsadnych i przezornych mezczyzn.

Stereotypy wptywaja nie tylko na ilo$¢ i rodzaj promowanych towarow, lecz takze na spo-
sob informowania o promowanym produkcie. W zaleznosci od no$nika informacji reklama
moze zawiera¢ komponenty werbalne (tekst), wizualne (zdjecia, rysunki) i audialne (muzyka).
Z oczywistych wzgledow, w przypadku reklam prasowych istotng rol¢ odgrywa tekst i grafika.
Juz stosunek ilo$ciowy tych dwu komponentéw pozwala na wskazanie rd6znic w stosowanych
strategiach reklamowych i dopasowanie tychze strategii do potencjalnego odbiorcy.

Zgodnie z powszechnie uznang opinia, m¢zczyzni reaguja glownie na bodzce wzrokowe.
Dlatego w skierowanych do nich reklamach wazna rolg odgrywaja elementy grafiki — zdjecie
produktu i towarzyszacych mu oséb lub dodatki w formie diagramow. Natomiast tekst staje si¢
mniej istotny. Dlatego az w 52,19% wszystkich reklam wyekscerpowanych z analizowanych
czasopism meskich komponent werbalny przybrat form¢ minimalistyczng — jest to tylko nazwa

"W chwili obecnej prawo rosyjskie zakazuje reklamowania mocnych alkoholi, jednak analizowane czaso-
pisma pochodza z okresu, kiedy takie ograniczenia nie obowigzywaly.
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firmy, czasem z dodatkiem jednofrazowego (do 10 jednostek leksykalnych) sloganu reklamo-
wego. Tylko w 8,86% sposrod analizowanych reklam zastosowano rozwinigta czgs¢ werbalna,
tj. tekst zbudowany z ponad 80 jednostek leksykalnych, ktéremu towarzyszy zdjecie produktu.
Pozostale 38,95% ogloszen reklamowych zawiera komponent werbalny (zazwyczaj od 20 do 40
jednostek leksykalnych) petnigey funkcje uzupetniajaca wobec dominujacych elementéw gra-
ficznych. Odpowiednio w analizowanych czasopismach kobiecych (kobiety reaguja na stowa
silniej od me¢zczyzn) reklamy zawierajace do 10 jednostek reklamowych stanowity 39,11%, re-
klamy z rozwinigta czescig werbalna — 18,54%, a reklamy zawierajace tekst posredniej dugosci
—42,35%.

Zastanowmy si¢ teraz, czy tekst w reklamach skierowanych do kobiet i do mezczyzn jest
tworzony na podobnej zasadzie, czy tez i tu wazng role odgrywa stereotyp. Dla przyktadu po-
réwnajmy teksty na reklamach papierosow, zamieszczonych w czasopismie GQ (dla mezczyzn)
i w czasopismie Camaz (dla kobiet).

*Cynep ToHkH AMKOAGIHBIN BEYC.

Fot. 1. Reklama papierosoéw w czasopi$mie dla m¢zczyzn (GQ, 09/2013)

W przypadku reklamy papieroséw dla mezczyzn obok nazwy i zdjecia produktu pojawia si¢
napis w jezyku angielskim, a ponizej jego thumaczenie na jezyk rosyjski. Jest to jedynie krotki
slogan reklamowy informujacy, ze papierosy sa super cienkie 1 maja wspanialy smak. (Uzy-
ty w przektadzie przymiotnik monkuii jest jednostka wieloznaczna, jednak dzigki zestawieniu
z anglojezycznym oryginalem jego znaczenie nie wzbudza watpliwosci.) Tekst jest zatem skie-
rowany do $wiatowca i indywidualisty, ktorego mysl, ze ma do czynienia z produktem importo-
wanym (pomini¢ty tu ze wzgledu na przepisy prawa autorskiego komponent graficzny sugeruje,
ze chodzi o Wielkg Brytani¢), by¢ moze ekskluzywnym, predzej skusi, niz §wiadomo$¢, ze dana
marka jest modna i takie papierosy pali co drugi m¢zczyzna na ulicy.
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Fot. 2. Reklama papierosow w czasopismach dla kobiet (Camas, 12/2010)

Odpowiednio w reklamie papierosow dla kobiet tekst jest bardziej rozbudowany i zawiera
wigcej informacji o produkcie: dowiadujemy si¢ zatem, ze papierosy sg cienkie i delikatne (wy-
nika to z wieloznaczno$ci wspomnianego powyzej przymiotnika monxuti, 0znaczajacego zarow-
no ‘cienki’, jak i ‘delikatny, wysublimowany’), stylowe i aromatyczne; majg tagodny zapach,
idealny smak i aktualny (a wigc modny) wzor. Tekst zawiera konstrukcj¢ osobowg (zdanie roz-
kazujace z czasownikiem w 2 o0s. 1. poj.) — Omkpoti 0 cebs ceedxcue mendenyuu ce3onal. Jest
to bezposredni zwrot do czytelniczki, stuzacy skroceniu dystansu, nawigzaniu relacji pomigdzy
czytelniczka a reklamodawca, dzigki czemu ma ona stac si¢ bardziej podatng na zawarte w rekla-
mie sugestie. Zdanie to jednoczesnie podkresla, ze dany produkt jest czym$§ nowym i modnym
w tym sezonie. Taki tekst kaze nam mysle¢ o kobiecie delikatnej, goniacej za moda i nowinkami
oraz dazacej do tworzenia i podtrzymywania wiezi interpersonalnych, a w konsekwencji ulegtej
i podatnej na manipulacje.

Oczywiscie, w obu przypadkach reklama zawiera obowiazkowa informacj¢ o szkodliwosci
palenia. Jednak w obu brakuje informacji o zawartosci nikotyny i substancji smolistych oraz
0 sugerowanej cenie, co moze by¢ istotne z punktu widzenia palacza — niezaleznie od plci.

Omoéwione powyzej teksty promuja wyroby roéznych marek. A zatem, by¢ moze zaobser-
wowane roznice nalezy potraktowac jako efekt odmiennych strategii reklamowych, przyjetych
przez producentow. Sprobujmy zatem przyjrzeé si¢ produktom jednej marki.

Tym razem analizie zostang poddane reklamy samochodow marki Volkswagen: zaleca-
ny dla kobiet Volkswagen Polo (reklama z grudnia 2011 roku) i proponowany me¢zczyznom
Volkswagen Passat (reklamazsierpnia2012 roku). Poniewazréznica w czasie pojawienia si¢ obu
ogloszen reklamowych wynosi mniej niz rok, nie sagdzimy, aby strategia reklamodawcy ulegla
znaczacej zmianie.
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Tekst reklamowy z czasopisma kobiecego brzmi nastepujaco:

Kupujac Volkswagen Polo sedan, bedziecie catkowicie pewni swojego wyboru. Przeciez Polo — to
w pierwszej kolejnosci Volkswagen. Gdy przeciagniecie r¢ka po surowych sprawdzonych liniach
karoserii, wygodnie usadowicie si¢ w §rodku i poczujecie wspaniata dynamike i tatwos¢ prowadze-
nia, przekonacie sig¢, ze ten samochdd w pelni odpowiada Waszym oczekiwaniom. A najlepsi nie-
mieccy inzynierowie dotozyli wszelkich staran, aby to wrazenie pozostato na dtugo. Volkswagen
Polo sedan. Pewny wybor! (Jomawnuii ouae, 12/2011; thum. — G. M.)

Autor tekstu zaktada, ze potencjalna nabywczyni zna marke i ceni niemiecka mysl techniczng
(Beodw Polo — smo 6 nepsyto ouepeow Volkswagen). Poprzez wyttuszezenie zasadniczego sloganu
reklamodawca podkresla, ze kupujac promowany samochod, czytelniczka dokonata stusznego
wyboru. Z tekstu dowiadujemy sig, ze auto na pewno spetnia oczekiwania kobiety, bo jest wy-
godne, dynamiczne i dobrze si¢ prowadzi — a stereotypowa kobieta ceni sobie wygodg i tatwosé¢
kierowania pojazdem (bo nie jest to jej mocna strona). Reklama nie zawiera zadnych danych
technicznych, informacji o osigganych predkosciach, systemach wspomagania — bo kobieta nie
ma o tym wszystkim pojecia. Za to wiemy, ze ten luksus to zastuga ludzi — niemieckich inzynie-
roéw, a dla kobiety wazne sg kontakty interpersonalne, kobieta chce wierzy¢ ludziom 1 w ludzi —
nawet, gdy nie zna ich osobi$cie. Ponadto, przy pomocy licznie wprowadzanych zaimkow 2 os.
1. mn. (Bet, Baw) autor stara si¢ nawigza¢ wig¢z emocjonalng z czytelniczka.

Tekst skierowany do mezczyzn jest dtuzszy:

Volkswagen Passat siddmej generacji potrafi przewidzie¢ wasze zyczenia. Wie, gdy jesteScie
zmeczeni i dzigki systemowi rozpoznawania zmeczenia kierowcy zapobiega niebezpieczenstwu.
Rozpoznaje, w ktora strong skrecacie, i zmienia kat o$wietlenia [drogi] w zaleznosci od skretu
kierownicy. Umie sam parkowac, bodaj czy nie lepiej od zawodowego kierowcy i tam, gdzie tego
potrzebujecie. Jesli do spetnienia wszystkich zyczen zabrakto wam tylko napedu na cztery kota, to
teraz i to marzenie si¢ spelnito. Poznajcie si¢, nowy Passat Alltrack uniwersalne kombi z napgdem
4x4. Dzieki systemowi 4MOTION i specjalnym trybom Off Road jest gotow wyruszyé w dowol-
nym, wyznaczonym przez was kierunku, niezaleznie od trudnosci trasy. Wasz Passat wie, czego
cheecie, a wy wiecie, do czego jest zdolny (Maxim, 08/2012; ttum. G. M.).

Tym razem autor rowniez pisze o spetnianiu oczekiwan i, chcac zagra¢ na uczuciach, zwra-
ca si¢ do czytelnika (o1 ycmanu, sawu scenanus itp.), personifikuje samochdd (3naxomemecs,
...), posuwa si¢ do nadmiernych uproszczen (za takie nalezy uzna¢ stwierdzenie, ze samochod
umie parkowaé sam i to lepiej od zawodowego kierowcy). Jednak w ogélnym zarysie tekst jest
bardziej wypehiony trescia. Dowiadujemy si¢ o szeregu konkretnych systeméw i udogodnien,
w ktore wyposazone jest reklamowane auto. W tekscie padaja specjalistyczne okreslenia z za-
kresu techniki samochodowej (noansii npueoo, cucmema 4MOTION, enedoposicHbill pedicum
iin.). Jest to zgodne z powszechng opinia, Ze tematyka samochodowa, stownictwo techniczne
(i ogolnie specjalistyczne) stanowiag domen¢ me¢zczyzn.

Juz tak pobiezna analiza adresowanych do kobiet i do mg¢zczyzn czasopism rosyjskojezycz-
nych wskazuje, ze ilo$¢ i charakter zamieszczonych reklam jest wynikiem przemyslanej strate-
gii, ktorej istotny parametr stanowi ple¢ potencjalnego nabywcy. Opracowujac strategie rekla-
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mowa, producent kieruje si¢ miedzy innymi funkcjonujacymi w spoleczenstwie stereotypami
i odpowiednio ogrywa je w swoich ogloszeniach. W rezultacie, na podstawie omowionego ma-
teriatu, naszym oczom ukazuje si¢ obraz wspotczesnych Rosjan — kobiety i mg¢zczyzny. A zatem,
kobieta zajmuje w spoleczenstwie rézne pozycje, nie zawsze jest osoba zamozna i wyksztatcong.
Moze ona pali¢ papierosy, pi¢ alkohol i prowadzi¢ samochdd (chociaz sam samochod jest dla
niej zagadka), ale przede wszystkim powinna wypetnia¢ obowigzki domowe (zwlaszcza sprza-
ta¢ i dobrze gotowac), dba¢ o dzieci, zwierzeta i swojego mezczyzne. Powinna przejawiaé¢ em-
patig, liczy¢ si¢ ze zdaniem innych o0sob, by¢ elegancka i jednoczesnie pasywna. Odpowiednio
mezezyzna przedstawiony zostat jako najczeséciej zamozny i zadbany egoista, logicznie myslacy
i przewidujacy indywidualista, pijacy i palacy sportowiec, gonigcy za nowinkami technicznymi
i dobrym samochodem.

Skroty
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Wspolczesne rytualy magiczne w Internecie —
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Contemporary magical rituals in the Internet. A contribution to the analysis
of Russian magical discourse

Summary

The aim of the article is to present several popular Russian portals on which present-day
‘witches’ offer their magical services: curses, magic spells for love, health etc. The first half of
the work sees a short overview of the result of current research works into Internet folklore, so-
called e-folklore, cyber folklore, netlore. Also, attention is drawn to the discussion conducted
within academia as to the notion of ‘folklore,” as well as the basic tasks and goals of contem-
porary Folklore Studies. Finally, there are formulated those traits characterising contemporary
magical discourse in Russia, which includes, among other things, a fairly widely held belief in
magic, a positive evaluation of folk magic and the intertwining of magic and religion.

Keywords: Internet folklore, magical discourse in Russia, Folklore Studies
Stowa kluczowe: e-folklor, dyskurs magiczny, folklorystyka

Magia od zawsze fascynowata i intrygowata ludzi. Wiara w nig jest nadal wszechobecna
mimo uplywajacego czasu oraz postepujacego rozwoju cywilizacyjnego. Czary to zjawisko,
ktére niezmiennie frapuje przedstawicieli r6znych dyscyplin naukowych: folklorystéw, socjo-
logéw, jezykoznawcow. Kazda z tych dziedzin inaczej widzi zagadnienie magii i stawia przed
badaczem szereg pytan. Miedzy innymi o to, czy w przypadku czaréw, stanowiagcych czes¢ kul-
tury, mamy do czynienia z jednorodnym fenomenem czy ograniczonym lokalnie lub czasowo
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zjawiskiem!. Do niedawna materiatem dla rozwazan na temat magii stuzyty gtownie zapisy folk-
loru klasycznego sporzadzone w $rodowisku wiejskim — im starsze tym cenniejsze. W swoim
czasie (szczegblnie w Rosji, gdzie w latach 70. XX wieku narodzila si¢ etnolingwistyka) trady-
cyjna tworczo$¢ ludowa znajdowata si¢ w centrum zainteresowania wielu uczonych. Na szeroka
skalg prowadzono badania terenowe, ktorych uczestnicy zebrali i opracowali niezwykle bogaty
materiat, a nastgpnie wydali szereg warto$ciowych prac po§wigconych rozmaitym przejawom
folkloru, w tym takze folkloru magicznego®. Ogromne zainteresowanie kulturg ludowsg trafnie
podsumowat Piotr Kowalski, ktory zauwazyl, iz

z folklorem zrobiono wszystko to, co zrobi¢ si¢ dato i to, co zdawato si¢ by¢ zupeknie niemozliwe;
wykorzystywano go we wszystkich mozliwych sytuacjach i do celow rozmaitych, szczegélnie do
zatatwiania wielu spraw doraznych (Kowalski 1996, 138).

Aktualnie w folklorze (na réznych jego poziomach) odbywa si¢ szeroko pojeta modernizacja.
W zwiazku z tym, ze zmienity si¢ realia zycia oraz formy rozrywki, przeobrazeniom ulegto row-
niez oblicze folkloru, a takze sposoby komunikacji kulturowej. Zamiast ,,prawdziwego” kontak-
tu czesciej mamy dzi§ do czynienia z komunikacja ,,techniczng”. Transformacje te sg istotne dla
wspotczesnych badan nad folklorem, w ktorym — jak wiadomo — wazna jest przede wszystkim
tacznosc¢, przekazywanie tresci. Folklor (tradycyjny wiejski, jak i wspotczesny) jest dzi$ czesto
rozpowszechniany, popularyzowany, przekazywany za posrednictwem Internetu oraz innych
mediow. Wiele zjawisk wyrastajacych z tradycyjnego folkloru z powodzeniem ,,zadomowito
si¢” w Internecie’. Swiadcza o tym powstajace w szybkim tempie portale, ktore skupiaja wirtu-
alnych pasjonatéw trudnych do wyjasnienia zdarzen, spotkan z istotami pozaziemskimi, tajnych
spiskow przeciwko ludzkosci, interpretowania snoéw, ustug magicznych. Janina Hajduk-Nija-
kowska podkresla, ze realizowang na tych portalach komunikacje internetowg mozna wspot-
czes$nie uznac za skuteczny substytut, czyli alternatywe spontanicznego, nieformalnego ustnego
opowiadania. Szczegolnie jest to widoczne na tych portalach, ktoére umozliwiaja publikowanie
wlasnych przezy¢ (por. Hajduk-Nijakowska 2012, 11). Ponadto coraz czgsciej spotykamy si¢

! Magie (czary) jako pierwsi rozpatrywali antropolodzy. Do dzis stanowi ona jedno z centralnych zagadnien
tej dyscypliny i nie jest to przypadek, gdyz dyskurs magiczny wiaze si¢ z dwoma bardzo waznymi zagad-
nieniami: my$leniem i relacjami spotecznymi. Rosyjska badaczka O. Christoforowa podkresla, Zze badania
nad fenomenem magii s swoistym papierkiem lakmusowym w antropologii, gdyz wida¢ po nich jak jedne
zalozenia ustgpuja miejsca innym (por. Xpucrodopona 2010).

2 Por. publikacje zamieszczone na stronie RAN (www.inslav.ru) oraz Toncroit 1995-2012.

3 Badacze najczg$ciej zwracaja uwage na popularne w sieci legendy miejskie oraz tancuszki szczgscia.
J. Hajduk-Nijakowska pisze, ze wspotczesne legendy miejskie bezposrednio wyrastaja z tradycyjnego folk-
loru wierzeniowego i funkcjonuja w obiegu podobnie jak dawne podania, nowiny, opowiesci wspomnie-
niowe. Jednoczes$nie jednak funkcjonuja w mediach, a gldwnie w Internecie, przekraczaja granice kultur
1 staja si¢ czescia globalnego, nowoczesnego $wiata. Legendy miejskie staty si¢ modnym ekwiwalentem
dawnych mitéw i legend. Swoja druga mlodo$§¢ przezywaja takze tancuszki szczgscia. Nadal stuza one
faczeniu ludzi we wspdlnote, zintegrowana jedng wiara lub jakas wspodlng wiedza tajemna, pod warunkiem
oczywiscie przekazania mailem tekstu do kolejnych odbiorcéw. Ich popularno$¢ w sieci wynika gtdwnie
z syndromu falszywego autorytetu. Odbiorca w obawie przed konsekwencjami podejmuje na wszelki wy-
padek oczekiwane przez nadawce czynnosci (por. Hajduk-Nijakowska 2012, 10-11; zob. takze: Czubala
2014; Gralinski 2009a, 101-113; ITanuenxo 2003; ['opoaros 2009, 103-109.
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réwniez ze zjawiskiem folkloru internetowego, czyli z takimi formami tworczosci, ktore nie
maja swoich odpowiednikdw w rzeczywisto$ci pozawirtualnej. Ogromne bogactwo form, jak
i sposobow funkcjonowania wspotczesnego folkloru powoduje, iz w nauce widoczny jest dzi$
pewien chaos terminologiczny i metodologiczny.

Juz samo polaczenie wyrazow ,,folklor” i ,,Internet” przecigtnemu uzytkownikowi czy to je-
zyka polskiego, czy rosyjskiego moze wydac si¢ paradoksalne. Folklor bowiem na ogét kojarzy
si¢ z czym§ archaicznym, tradycyjnym, wiejskim, a Internet wrecz przeciwnie — z nowoczesno-
$cia, zyciem w miescie, tworzeniem czego$ nowego. Niemniej jednak folklor internetowy istnieje,
jest faktem i jak widaé nie jest pomijany w badaniach. W literaturze przedmiotu nazywa si¢ go
e-folklorem, cyber-folklorem, net-folklorem, netlorem*. Poza problematyczng nazwg dla tego
nowego zjawiska, istotng dla badan kwestig jest takze klasyfikacja poszczegolnych przyktadow
tej ,,tworczosci” oraz postawienie granicy migdzy folkloryzmem® a przejawami wspolczesnego
folkloru miejskiego, jakimi sa np. anegdoty polityczne funkcjonujace w sieci i poza nig. Niemniej
istotne jest rozroznienie wystepujacego w sieci folkloru internetowego® (zaliczam do niego cha-
rakteryzowane rytuaty magiczne) i folkloru w Internecie. Dla pierwszego ze wskazanych zjawisk
Internet jest pierwotnym $rodowiskiem istnienia, dla drugiego — wtérnym. Opisywanie folkloru
internetowego jest trudniejsze w sensie metodologicznym, gdyz jego formy zwykle rdznig si¢ od
tych tradycyjnych dobrze zbadanych przez folklorystow. I cho¢ metodologia badan wspotczesne-
go folkloru miejskiego nie jest jeszcze wypracowana, to wielu badaczy w swojej dzialalnosci
zbierackiej chetnie wykorzystuje globalng sie¢. Trudno bowiem znalez¢ dzi$ prace o anegdotach
czy legendach miejskich, w ktorych do analizy nie bylyby wykorzystane zrodia internetowe.
Jednak wyekscerpowanie tych materialow czesto prowadzone jest chaotycznie i niesystemowo’.
W przysztosci najprawdopodobniej (migdzy innymi z uwagi na nowa sytuacj¢ komunikacyjna)
konieczne bedzie nadanie nowego znaczenia pojeciu folklor oraz modyfikacja narzedzi i zadan
nauki, ktora go opisuje®. J. Hajduk-Nijakowska zauwaza, ze kontrowersje zwigzane z pojmo-
waniem wspoltczesnego folkloru prowadza nawet do zanegowania istnienia folklorystyki jako
dyscypliny zajmujacej si¢ folklorem. Jednocze$nie badaczka zastanawia sig:

4O duzym zainteresowaniu (zarébwno w Polsce, jak i w Rosji) ta tematyka $wiadcza liczne prace wydane
w ostatnich latach (por. Kajfosz 2009; Hajduk-Nijakowska / Smolinska 2011; Burszta 2009; Grochowski
2010, 33-46; Grochowski 2013; Kaprun 2009; Apxumnosa / I'uctep / Kozemun 2008; Pyxomoiinukosa 2004;
Cunnanosckuii 2012).

3 Zgodnie z definicja stownikowa folkloryzm oznacza zjawisko z dziedziny kultury artystycznej, polega-
jace na stosowaniu w szczegdlnych sytuacjach zyciowych wybranych (badz z dokumentacji, badZ wprost
z zycia) tresci i form folkloru w postaci wtérnej, najcze$ciej wyuczonej i w sytuacjach zazwyczaj celowo
zaaranzowanych (por. Staszczak 1987, 131).

¢ Zjawisko folkloru internetowego (uutepHer-¢onpkiop) rozumiem za Alieksiejewskim jako ogdt form
zaczerpnigtych z kultury tradycyjnej, ale napetnionych za posrednictwem kultury internetowej nowymi
tre$ciami. W tym podej$ciu badawczym na pierwszy plan wysuwa si¢ genetyczny zwiagzek wspotczesnych
form folkloru z tradycyjnymi. Gtéwnym zadaniem badacza jest wowczas znalezienie we wspdtczesnym
materiale elementéw charakterystycznych, typowych dla kultury tradycyjnej. Jesli one wystepuja to mowi
si¢ wowczas o tradycji, jesli ich nie ma — o nowatorstwie (por. Anexceeckuii 2010, 154-155).

"Wydaje si¢ wiec, ze gtdwnym celem wspotczesnej folklorystyki powinno by¢ usunigcie tych niedostatkow
metodologicznych 1 wypracowanie sposobdéw zbierania oraz systematyzacji i kompleksowej tekstologii
folkloru miejskiego w sieci (por. Gralinski 2013, 119-130; Gralinski 2009b, 253-261).

8 Por. Wroblewska 2016, 7-18; Rekas 2016, 33-47; Simonides 2011, 29-38; Kowalski 2011, 39-52.
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Ale gdy dawne definicje traca sens, gdy zanika tradycyjny przedmiot badan folklorystycznych,
czy to oznacza jednoczesnie kryzys samej dyscypliny? A moze po prostu dotychczasowe narzedzia
badawcze juz tak okrzeply, ze nie nadazaja za zmianami w kulturze? Wigc moze wlasnie teraz nad-
szedt dla folklorystyki szczeg6lnie pasjonujacy czas badan? (Hajduk-Nijakowska 2012, 7).

W zwiazku z tym, ze w Rosji wiara w magi¢ nadal jest bardzo powszechna, sfera ta jest
wyraznie obecna w Internecie, w ktorym w masowej swiadomosci ludzi jest wszystko i wszy-
scy’. W dalszej czgsci niniejszego artykulu scharakteryzuje kilka portali internetowych, ktore
pojawily si¢ po wpisaniu w wyszukiwarke ,,yandex” hasta maeuueckue ycuyeu.

Jako pierwsza ukazata si¢ strona nalezaca do niejakiej pani Naty. Pod takim pseudonimem
ukrywa si¢ Natalia Anatoliewna Malinowskaja. Natychmiast po wejsciu na stron¢g mamy moz-
liwos¢ skontaktowania si¢ on-line z asystentka pani Natalii i zadania nurtujacego nas pytania.
Z zaktadki ,.krotko o mnie” dowiadujemy sig, ze Natalia jest wiedzmg od pokolen (okresla siebie
mianem [Tomomcmeennas eedvma), urodzita si¢ w Moskwie, ma wyzsze wyksztalcenie. Zdol-
nosci magiczne odziedziczyla po babce. Przez lata je doskonalita i prawdziwg wiedzma stala sig
w wieku trzydziestu trzech lat, po tym jak sama zostala matka. Poza tym ukonczyta petny kurs
magii praktycznej w Centrum Jurija Longo, gdzie otrzymata stopien licencjata magii. Praktykuje
od 1993 roku. Na potwierdzenie swoich kompetencji i zapewne w celu dodania sobie powagi na
stronie zamieszczone sg fragmenty wywiadu udzielonego rosyjskiej telewizji oraz informacja
o tym, ze stale wspolpracuje z wieloma stacjami. Co ciekawe, pani Nata zdaje sobie sprawe,
iz niektorzy ludzie majg opory przed zwracaniem si¢ o pomoc do magéw. Jedna z istotnych
przeszkdd, o ktorej wspomina na swojej stronie Natalia, jest $wiadomos$¢ popeltnianego grze-
chu, gdyz z pozycji cerkwi nie ma magii bezgrzesznej. Wiedzma jednak natychmiast rozwiewa
watpliwosci niezdecydowanych. Proponuje spojrze¢ na sprawe¢ z innej perspektywy. Zauwaza,
ze aktualnie wielu ludzi zyje ,,na kocig tap¢”, czyli niezgodnie z nauka Kosciota, i wlasciwie
kazdemu cztowiekowi codziennie zdarza si¢ pomyslec¢ lub zrobi¢ co$ zlego, wigc — konstatuje
Natalia Anatoliewna — mowienie o magii w kategorii grzechu jest po prostu demagogia. W za-
ktadce ,,czym moge pomoc” znajdujemy nastepujace ushugi: 1) konsultacja maga; 2) wrdzby,
konsultacja extrasensa (czyli cztowieka posiadajacego nadprzyrodzone, extra sensoryczne zdol-
nosci); 3) ustugi z zakresu magii mitosnej; 4) pomoc w przypadku uroku; 5) zdjecie klatwy sta-
ropanienstwa/ starokawalerstwa (ros. Berney 6e36pauus, czyli do§é rozpowszechniony przesad,
zgodnie z ktorym w efekcie rzucenia uroku lub nopuu powstaja przeszkody uniemozliwiajagce
nawigzanie bliskich relacji z plcig przeciwna, a konsekwencji wstapienie w zwigzek matzenski);
6) diagnoza sytuacji (informacje na podstawie zdjgcia, astrologia, horoskop); 7) horoskop na
podstawie daty urodzenia; 8) przygotowanie indywidualnych talizmanéw, amuletéw; 9) ochrona
przed wszystkimi rodzajami magii; 10) zemsta/kara — rzucenie na kogo$ klatwy; 11) magia prak-
tyczna: 12) ushugi magdéw i czarownikdéw (pomoc czarnych i biatych magow).

> W Rosji i generalnie w krajach postsowieckich przekonanie o magicznych mozliwo$ciach oddziatywania
na rzeczywisto$¢ jest bardzo popularne i widoczne niemal na kazdym kroku, rowniez w duzych miastach.
Niektorzy uczeni ttumaczg t¢ popularnos¢ wzglgdami politycznymi i socjologicznymi. W pracach akcento-
wany jest fakt, iz magia (ta tradycyjna, poganska) w Rosji nigdy tak naprawde nie znikneta, a po rozpadzie
ZSRR wrdcita wreez ze zdwojong sifg jako co$, co wypehito pustke metafizyczng i bylo pewnym lekar-
stwem na niestabilnos$¢ psychologiczng ludzi (por. Grgbecka 2006).

40



Wspotczesne rytuaty magiczne w Internecie — przyczynek do analizy rosyjskiego dyskursu magicznego

Drugi portal prowadzi mag Amun. Jest on rowniez mieszkancem Moskwy, majacym swoich
przodkow na Syberii. Amun wyznaje, ze w wieku pigciu lat zaczat miewac wizje, w ktorych
ukazywata mu si¢ przysztos¢. Kiedy opowiedziat o tym rodzicom, okazalo si¢, ze w rodzinie
ze strony ojca byly juz takie osoby, tj. szamani i czarownicy. Amun b¢dac jeszeze dzieckiem
trafit z Moskwy na Syberig, gdzie pod okiem krewnej rozwijal swoj dar przez kolejnych dwa-
dziescia pig¢ lat. Z czasem jego zdolnoSci osiagnety wysoki poziom i stat si¢ bardzo znanym
czarownikiem — najpierw na Syberii, a potem w Moskwie, gdzie aktualnie praktykuje. Na swojej
stronie deklaruje, iz jest lepszym niz inni magowie, gdyz posiada naprawdg silny dar. Dzigki
temu moze si¢ kontaktowac z roznymi (takze ciemnymi) mocami. Ponadto dysponuje obszerng
wiedzg z zakresu wielu rodzajow magii, np. dawnej magii poganskiej czy Voodoo. Wsréd jego
statych klientow znajduja si¢ znane gwiazdy, politycy, biznesmeni. Mag oferuje pomoc magicz-
ng w sferze mitosci (zaklecia na ,,przyciagnigcie” uczucia, czyli npusopomsi, na przerwanie
— tzw. omeopomul 1 na przywrocenie uczucia) oraz biznesu (tu pojawia si¢ ciekawa propozy-
cja: mozna skorzystac nie tylko z pojedynczego rytuatu, ale wykupi¢ abonament). Na odlegtos¢
mozna takze zamowi¢ rzucenie na dowolng osobe uroku czy klatwy, jak i rytuat oczyszczajacy
(z klatwy staropanienstwa). Na zakupione ustugi otrzymujemy stuprocentowg gwarancje.

Na trzeciej witrynie rowniez spotykamy si¢ z bardzo szerokim wachlarzem ustug: od ma-
gii poganskiej, przez Voodoo 1 magi¢ mitosna, az do magii czarnej. Wskazany portal prowadzi
(praktykujacy od pietnastu lat) Gieorgij Wiktorowicz, ktéry mieszka w Petersburgu. Warto za-
uwazy¢, ze strona jest do$¢ rozbudowana. Zawiera mi¢dzy innymi informacje o mozliwo$ciach,
jakie daja poszczeg6lne rodzaje magii oraz o cenach za konkretne rytuaty. Wéréd proponowa-
nych zabiegdbw magicznych odnajdujemy liczne zaklecia mitosne (w tym takze przeznaczone
dla osob o nietradycyjnej orientacji), ushugi zwigzane z pieni¢gdzmi (biznes, kariera zawodowa),
horoskopy na kazdy dzien, jasnowidztwo (pomoc w odnalezieniu ludzi i rzeczy), zaklgcia na
odchudzanie bez koniecznosci diety.

Tworcy kolejnej popularnej strony przyswiecala idea, aby w jednym dostgpnym z dowolnego
punktu na Ziemi miejscu znalazty si¢ wszystkie ,,instrumenty”, za pomocg ktérych mozna ma-
gicznie oddziatywacé na rzeczywisto$¢. Dlatego tez prowadzacy witryng — mag Andriej — oferuje
najrozmaitsze praktyki: rytuaty, ktore stuza przyciaganiu lub thumieniu uczucia (niektore bardzo
interesujace — z wykorzystaniem ludzkiej krwi), rzucanie i zdejmowanie klatw, przygotowanie
talizmandw runicznych.

Piaty z kolei portal nalezy do czarnego szamana o imieniu Jawre, ktory proponuje ,,realng
pomoc magiczng”. Czarownik praktykuje od 1998 roku i — jak twierdzi — pomogt juz tysigcom
ludzi. W swojej dzialalno$ci wykorzystuje gtownie szamanizm, praktyczng czarng magi¢ oraz
magi¢ cerkiewna i dar jasnowidzenia. Jawre zastrzega sobie prawo do odmowy wspolpra-
cy z organizacjami prawnymi i religijnymi, a takze z tymi, ktorych ,interesy ktoca sie z jego
wlasnymi”. Mag na state mieszka w Pskowie, ale oczywiscie §wiadczy ushugi na odlegtos¢.
W jego ofercie znajdujemy szereg rytualow mitosnych: zaklecie wywolujace przywiazanie
seksualne (Cexcyanvnas npussska) czy harmoni¢ w zwigzku, a takze zabiegi ,,przyciagajace”
ukochang osobg¢ (W tym rowniez tej samej pici, czyli Oorononviii npusopom). Interesujaca jest
zaktadka ,,ochrona”, w ktorej proponowana jest pomoc o charakterze apotropeicznym (zabiegi
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magiczne chronigce przed niechcianym narzuceniem mito$ci, a nawet sadem czy wiezieniem).
Na stronie znajduje si¢ rowniez zaktadka ,,kara”, gdzie mag Jawre oferuje ustuge rzucenia na
kogo$ uroku (na przyktad na ztg tesciowa). Natomiast w dziale ,,0oczyszczanie” proponowane
jest zdjecie uroku, klatwy rodowej, czy klatwy samotnosci.

Wriascicielka kolejnej witryny jest niejaka Fieja. Pod tym magicznym pseudonimem kryje si¢
imi¢ Anastazja. Fieja deklaruje, ze nie zajmuje si¢ rzucaniem zadnych klatw czy urokow. Ofe-
ruje natomiast (za posrednictwem Internetu i korespondencyjnie, bo — jak twierdzi — ,,magia nie
zna granic”) pomoc w przypadku problemoéw w mitosci i biznesie oraz urokow. W asortymencie
ma takze zabiegi poprawiajace urode i figure.

Powyzsza, ogolna i dos¢ pobiezna charakterystyka stron internetowych poswigconych ustu-
gom magicznym pozwala wysuna¢ kilka wnioskow na temat wspotczesnego rosyjskiego dys-
kursu magicznego'®.

Jego pierwsza cecha charakterystyczna wynika z samego rozumienia magii przez Rosjan
i specyficznego stosunku do niej. W tradycji rosyjskiej magia (czary) to pewien rodzaj samo-
dzielnej praktyki, dzialalnosci, ktora prowadza wybrane osoby. Swiadczy o tym fakt, ze witry-
ny magiczne funkcjonuja niezaleznie. Rzadko bywaja one podstronami czy serwisami jakichs$
wigkszych portali. Wspotczesni rosyjscy magowie majg swoje wlasne rozbudowane (wspierane
nowoczesng technologig, zapewniajaca natychmiastowg taczno$¢) portale, posiadaja asysten-
tow, chetnie chwalg si¢ osiagnigciami i popularno$cia w mediach. Daja takze gwarancj¢ na
swoje ustugi, co dodatkowo potgguje wrazenie profesjonalizmu i dodaje powagi ich poczyna-
niom. W rosyjskim Internecie magia nie stanowi formy rozrywki. Zjawisko czaréw jest bowiem
mocno zakorzenione w rzeczywistosci. Magia swoim zasiegiem obejmuje wszelkie sfery zycia:
od codziennosci, przez nauke¢, duchowos¢, az po sfer¢ ekonomiczng. Wiara w magi¢ jest po-
wszechna nie tylko wsrdd prostych mieszkancow wsi, ale takze politykow czy biznesmenow.
Wszystko to sprawia, ze w Rosji magia funkcjonuje jako nieodlgczna czgs¢ zycia: wirtualnego,
jak i realnego''. Warto takze wspomniec¢, iz uczestnicy internetowych forow dyskusyjnych po-
swigconych uslugom magicznym chetnie pisza o swoich doswiadczeniach i czgsto zapewniajg
o skutecznosci zabiegdw, ktorym si¢ poddali.

Druga cecha charakterystyczna aktualnego dyskursu magicznego w Rosji to pozytywny sto-
sunek, a wrecz szacunek do tradycyjnej magii ludowej. Swiadczy o tym przede wszystkim fakt,
iz dzisiejsi magowie w autoprezentacji przewaznie odwotuja si¢ (obok wlasnego wieloletniego
doswiadczenia) do tradycji uprawiania czarow w rodzinie. Nierzadko takze opisywani ustugo-
dawcy jako jeden z obszaréw swojej dzialalnosci wskazuja wlasnie tradycyjna magi¢ poganska.
Wiele oferowanych rytualéw ma swoje korzenie w tradycyjnej magii werbalnej'2.

10 Obserwacje sg zbiezne z tymi, ktére swego czasu poczynita Z. Grebecka (por. Grgbecka 2009, 55-74).

" Por. Xpucrogoposa 2010; Mopos 2012.

12 Do wschodniostowianskiej magii ludowej wyraznie nawigzuja wspotczesne zaklecia mitosne, czyli
MPUBOPOTHI 1 0TBOPOTHI, ktore zgodnie z definicja nalezy rozumie¢ nastgpujaco: Ilpucywika — npucyxa,
npunausamve, 3a2060p, NPUBOPOM, NPUUEnmyl, NPuUeopodca; IIpucyuusams — npUMOMIANs, 3ACMA8UMY
U3HBIBAMb U COXHYmMb 10006610, cmpacmyio (por. Janb 1980, 449) 1 Omcywums — omcywiums napus om
oeexu, npmenixc. Lpucywums (por. ans 1979, 759). Z tradycji ludowej wywodzi si¢ takze wiara w moz-
liwo$¢ rzucenia na kogo$ uroku, klatwy, czy nopuu.
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Kolejng cecha charakterystyczna (moze nie tak bardzo widoczna na przykladzie prezento-
wanych tu stron, gdyz na potrzeby publikacji musiatlam dokona¢ wyboru) jest przeplatanie si¢
elementow $wiatopogladu magicznego i religijnego. Pierwiastki te czgsto tacza si¢ i wlasciwie
nie ma w tym nic dziwnego, gdyz w tradycji rosyjskiej od zawsze sagsiaduja one ze soba, a nawet
wrecz wspolistnieja. Strony i1 fora magiczne uznawane sa wigc za ,,normalne” miejsca do dysku-
sji 0 Bogu, gdzie jednoczes$nie stosuje si¢ zaklecia i modlitwy. Sami czarownicy czgsto nazywaja
siebie prawdziwymi prawostawnymi chrze$cijanami'>.

Jako ostatnig cech¢ typowa dla dziatalnosci wspotczesnych magow nalezy wskaza¢ dosé
rozbudowany system dystrybucji akcesoriow magicznych przygotowywanych na indywidualne
zamowienie, takich jak na przyktad amulety.

Bogactwo oferty opisanych ustug oraz sposob funkcjonowania dyskursu magicznego po-
kazuja, iz magia w Rosji wciaz jest zywa i bardzo popularna. Mozna nawet odnie$¢ wrazenie,
ze — pomimo przemian cywilizacyjnych (podwyzszenie poziomu zycia, powszechny dostgp do
edukacji czy pomocy medycznej) — stale si¢ rozwija. Nie zmienia tej sytuacji nawet wkraczanie
technologii cyfrowych w kolejne sfery zycia. Wreez przeciwnie: powszechno$¢ nowych medidw
(gtownie Internetu) skutkuje paradoksalnie rozwojem takich praktyk kulturowo-komunikacyj-
nych, ktore pod wieloma wzgledami przypominaja badz sa analogiczne do zjawisk znanych
z kultury ludowej. A cztowiek wspotczesny, korzystajac z pomocy magow, niekiedy catkiem
swiadomie odwotuje si¢ do wierzen typowych dla myslenia magiczno-mitycznego.
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Internet meme about physical activities

Summary
Throughout the last time internet meme has employment in social campaigns to promote healthy,
active style of life. In the article some of the characteristic features of the motivations meme
are presented as well as their influence on the way in which people are thinking about physi-
cal ativities. The author presents the functioning of a meme within popular culture. The article
also attempts to describe and to classify meme examples taken from TrenningBiegacza.pl and
Motywujemy24.pl.
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Wprowadzenie

Pojecie memu, begdacego e-znakiem, wprowadzit do badan nad kulturag Richard Dawkins.
W opublikowanej przez niego w 1976 roku ksigzce ,,Samolubny gen” mem ma stanowi¢ ,,jed-
nostke ewolucji kulturowej, kulturowy gen, samopowielajacy si¢, mutujacy i replikujacy [...].
To zbiér lub element idei kulturowych, symboli lub praktyk, ktore przenosza si¢ ,,z jednego
umystu do innego przez jezyk, gesty i rytuaty” (Kaminska 2011, 60). W pojeciu memu Dawkins
nawigzywat do antycznej kultury i greckiego stowa mimeme, ktore oznacza to ,,co imitowane”
(por. Lorenc 2016, 14).

Okreslenie ,,mem internetowy” jest najczesciej stosowane w odniesieniu do zartu interne-
towego, ktory kreatywnie taczy obraz z komentarzem, tworzac sie¢ mozliwych powigzan i in-
terpretacji. Jak stwierdzit Marek Maruszczak ,,mem moze by¢ zdjeciem, cytatem, hashtagiem,
nagraniem, strong internetowa, a nawet okreslonym zachowaniem” (Maruszczak 2013, 393).
Warunkiem sine qua non jest jednak odpowiedni odbior memu, jego obecnos¢ w swiadomosci
spotecznej, stopien znajomosci danego przekazu w obrebie grupy docelowej.
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Internauci nie tylko kopiujg i wymieniaja r6zne memy, ale moga je takze modyfikowac i uzu-
pehiac. Jak podkresla M. Kaminska, cho¢ mem w czasie transmisji weale nie musi si¢ zmieniac, to
jednak ,,posrednim potwierdzeniem jego popularnosci i tym samym wysokiego poziomu skutecz-
nosci jest jego zarazliwo$¢” (Kaminska 2011, 64). Zarazliwos¢ ta bywa mierzona wiasnie iloscig
tworzonych przez uzytkownikow wariantow, liczba dodawanych komentarzy, trawestacji i parodii.

Cho¢ najpopularniejsze memy powstaja wskutek amatorskiej, anonimowej tworczosci tacza-
cej grafike z tekstem, to jednak obecnie istnieje juz swego rodzaju ,,marketing wirusowy” (Ka-
minska 2011, 65). Coraz intensywniejsza eksploatacj¢ memoéw dla celow marketingowych opi-
sal m.in. Marek Maruszczak, jako jeden z najbardziej interesujacych ale i ryzykownych trendow
na rynku reklamowym (por. Maruszczak 2013, 392). Firmy, instytucje wykorzystuja memy do
promocji wlasnych produktow i ofert, cho¢ musza zdawac sobie sprawe, ze ,,wyrwanie si¢ takiej
reklamy spod kontroli jej autoréw nie jest ewentualno$cig, na ktoérg wypada si¢ przygotowac,
ale catkowicie pewng konsekwencja wykorzystywania marketingu wirusowego” (Maruszczak
2013, 398). Taka forma reklamy gwarantuje jednak szybkie i tanie dotarcie do olbrzymiej liczby
odbiorcow, to jej niewatpliwy, bardzo kuszacy atut.

Memy internetowe w funkcji perswazyjnej znalazly swoje zastosowanie takze w rdznego
typu kampaniach spotecznych, m.in. akcjach promujacych zdrowy, aktywny styl zycia.

Przedmiotem artykutu sa memy skierowane zar6wno do kobiet, jak i do m¢zczyzn, memy
perswazyjne, ktore zachgcaja do biegania czy uczestnictwa w zajeciach sitowych i wytrzy-
matosciowych. Material badan stanowito 200 obrazkéw pochodzacych z popularnych witryn
TreningBiegacza.pl, Motywujemy24.pl. Wybierajac te strony sugerowalam sig¢ iloscig fejsbuko-
wych polubien, tzw. ,,lajkéw”. W przypadku TreninguBiegacza.pl jest to ponad 266 tys., Moty-
wujemy24.pl ponad 187 tys. Ostatecznie analizie poddalam 20 memow, ktore zyskaly uznanie
odbiorcow, ale tez dobrze egzemplifikuja aktualne nurty tego typu infografik.

Duza popularno$¢ mierzona iloéciag odston analizowanych meméw wpisuje si¢ w tez¢ Daw-
kinsa, ktory uwazat, ze mem to jednostka kulturowa zdolna tworzy¢ formy wyzszego rzedu.
W tym wypadku pojedyncze, umieszczane cyklicznie memy tworzg cale spojne akcje spotecz-
ne, ktoérych celem jest rozbudzenie zainteresowania sportem lub podtrzymywanie motywacji do
jego uprawiania. Memy poswigcone tej tematyce majg w przewazajacej czgsci nieco inny ksztalt
(zarowno pod wzgledem jezykowym, jak i graficznym) niz najczesciej dotychczas omawiane
zartobliwe memy odnoszace si¢ do rzeczywistosci spotecznej i polityczne;.

Analiza

Na potrzeby artykutu postuze si¢ definicja Akadiusza Lorenca, ktory napisal, iz mem in-
ternetowy to jednostka ztozona ,,z elementu wizualnego (obrazka, nazwanego dalej tak-
ze matrycag memu) oraz elementu werbalnego (podpisu) wraz z wszystkimi jej wariacjami”
(Lorenc 2016, 14). Jak stusznie zauwazyt M. Maruszczak

po umieszczeniu w sieci materiatu, ktéry ma potencjal umozliwiajacy mu uzyskanie statu-
su memu, nadawca traci kontrol¢ nad jego dalszymi losami. Trafiajac na podatny grunt, czyli
na odbiorcéw $wiadomych jego konotacji kulturowych i gotowych podzieli¢ si¢ interesujagcym
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przekazem, zyskuje popularno$¢ w tempie niemozliwym do osiggnigcia przy pomocy jakiego-
kolwiek innego medium poza Internetem (Maruszczak 2013, 393).

Zdaniem Wiestawa Godzica ,,memy zazegnaly odwieczny konflikt migdzy obrazem a sto-
wem — w dobie kultury wizualnej stowo domaga si¢ obrazu. Z tego tworza si¢ niebanalne arty-
styczne twory z nowym przekazem” (cyt. za: Szews 2014, 180). Nalezy pamigta¢, ze ,,zarowno
badania jak i zwykta obserwacja otaczajacego nas $wiata wskazuja, ze obraz przemawia dzi§ do
uczestnika kultury o wiele tatwiej i skuteczniej niz stowo” (Adamski / Gralczyk i in. 2012, 278).

Obrazy przemawiaja natychmiastowo i mocniej, skuteczniej oddziatywaja na odbiorcow.
Wigksza jest zatem tez ich funkcja perswazyjna. Przemyslana kompilacja obrazu i tekstu w me-
mach dotyczacych aktywnosci fizycznej stuzy nadrzednemu celowi, jakim jest propagowanie
zdrowego stylu zycia. Dzigki wyzyskaniu grafiki i stow komunikaty maja wigksza szans¢ na
dotarcie do jak najwigkszej grupy docelowej i trwatg zmiang jej postawy.

Memy zamieszczane na witrynach TreningBiegacza.pl i Motywujemy24.pl mozna podzieli¢
na kilka grup. Sa zarowno tradycyjne memy zartobliwe, ale takze memy wykorzystujace skrzy-
dlate stowa, ztote mysli czy cytaty. Posroéd meméw dla mezczyzn, mozna z tatwoscia dostrzec
tez te skierowane do kobiet. Mamy memy oparte na kreskdwkach i memy wykorzystujace zdje-
cia, wizerunki znanych postaci, sportowcow czy myslicieli. Sa takie, ktorych tlo rownowazy si¢
z tekstem 1 takie, w ktdrych to stowo odgrywa wazniejsza rolg. Wszystkie jednak taczy jeden
cel — che¢ trwatego zapisania si¢ w pamieci odbiorcéw i danie im motywacji do pracy nad soba,
w aspekcie fizycznym i psychicznym.

MEMY ZARTOBLIWE

Cho¢ na omawianych stronach internetowych memy zartobliwe nie stanowig grupy najlicz-
niejszej, to jednak zaczng od nich, poniewaz to wlasnie z ta swoja odmiang mem najczgsciej jest
kojarzony. Wsrod tych obrazkoéw mozna wyrdznié te oparte na rysunku oraz memy wykorzystu-
jace zdjecia.

Memy oparte na grze miedzy stlowem a zdjeciem

Pierwszy z wybranych memow ukazuje ojca,
ktéry zabral na sitowni¢ kilkuletniego syna i po-
kazuje mu jak podnosi¢ sztangg. Obaj panowie
sa niezwykle zaangazowani i z zaci¢gciem na
twarzach aktywnie spedzaja czas, a tata kibicuje
dziecku w podejmowaniu wyzwania. Warstwe
obrazowg memu uzupeinia tekst, ktory ujawnia
spisek migdzy bohaterami. Z ust ojca padaja sto-
wa: Pamietaj synku, mamie mowisz, ze bylismy
w wesolym miasteczku. Okazuje si¢, ze wWyspor-
towany tata potajemnie przyzwyczaja malca do
treningu. Zamiast tradycyjnej dziecigcej zabawy
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" ALE FAJNIE! OZNACZYLAM CIE NA TRENINGU!
J.ENDOMONDO)| TWOJA ZONA ZALAJKOWAEA

- TAK?? TYLKO JA WEASNIEJESTEM U DENTYSTY..

%, TRENING

1 "mecAcza )

JAK SIE CZUJE,
PUSZCZE TYDZIEN TRENINGOW...

- KOCHANIE, CHCIAtASISC POBIEGAC Z RANA...

-'NIE DAtAM RADY; BUTY SA ZMECZONE
WCZORAIJSZYM TRENINGIEM.

TRENING
czh [

b

proponuje mu wysitek fizyczny. Humor uzy-
skano tutaj dzigki zestawieniu obrazu wyraz-
nie podekscytowanego, umigsnionego ojca
i sztangi w regkach matego chtopca ze stowa-
mi, ktore demaskuja meska tajemnice.

W podobnym stylu zostat przygotowany
inny mem, ukazujacy rozesmiang par¢ bie-
gaczy. Okazuje si¢, ze sa znajomymi, kto-
rych taczy wspodlna pasja. Wida¢, ze dobrze
si¢ czuja w swoim towarzystwie i $wietnie
rozumiejg. Dopiero przekaz stowny ujawnia,
ze mgzczyzna ma zong, ktora oktamat i przed
ktora ukrywa treningi. Wszystko si¢ wydaje,
gdy biegaczka oznacza go na fejsbuku jako
wspolttowarzysza biegu, a post zauwaza zona.
Wypowiedz: Tak?? Tylko ja wlasnie jestem
u dentysty... wyraznie wskazuje, ze mezczy-
zna poshuzyt si¢ pretekstem, by moc wyj$é na
trening. Tekst zmienia wydzwick warstwy wi-
zualnej, modyfikuje go i doprecyzowuje.

Inny z memoéw pokazuje internautom, jak
mozna si¢ czué, jesli zrezygnuje si¢ z trenin-
gow. Stowa Jak si¢ czuje, gdy opuszcze tydzien
treningow uzupenia obraz ocigzatego i wyraz-
nie zniecheconego bezwlosego kanadyjskiego
sfinksa, ktory leniwie siedzi na t6zku. Koty te
sa znane z tego, ze majg $rednich rozmiarow,
wydhuzone ciato, dobrze wyksztalcong klatke
piersiowa. Za$ ich silnie uwydatniony brzuch
wywotuje wrazenie jakby zawsze byly przeje-
dzone. Ponadto obwista skéra kota przywoluje
skojarzenie z fizycznym zaniedbaniem i nad-
wagg. Jest to pewnego rodzaju ostrzezenie.
Poréwnanie samopoczucia osoby nietrenuja-
cej do wygladu kanadyjskiego sfinksa ma na

celu zwigkszenie sugestywnosci przekazu. Mem motywuje do systematycznej aktywnosci fi-

zycznej, ktora pozwala uniknaé takiego ,,kociego wygladu”.

Na portalu TreningBiegacza.pl wiele jest obrazkow, ktore w przewrotny sposob promuja

bieganie. W nastgpnym memie widzimy drzemiaca par¢. Mezczyzna przypomina kobiecie o jej

planach zwiazanych z porannym joggingiem, méwiac: Kochanie, chcialas is¢ pobiegac z rana...

Na to ona sprytnie odpowiada, zrzucajac wing na spersonifikowane buty: Nie datam rady, buty
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sq zmeczone wczorajszym treningiem. Zde-

ﬁnv “czg ILE MI““T cnnnlo rzone jest zdjecie $pigcej, zrelaksowanej pary
M1 JESZCZE 20STALO...

_~: kazuje to, ze trening wiaze si¢ z wysitkiem

-

z wymowka, ktorg kobieta zdejmuje z siebie
poczucie winy. W sposob humorystyczny po-

i mniejszym lub wigkszym wyrzeczeniem,
wiec nie zawsze przychodzi tatwo. Poza tym
pojawia si¢ temat niezbgdnej regeneracji psy-
chofizycznej, odprezenia, o ktorym czgsto
zapominajg biegacze, pochtonigci robieniem
BN Y24 P LAHO T Y W UJEMY ol pilf moTYNUY Erﬁ\_'?_h : F:_ kolejnych ,,Zyci(')wek”.

L

Nastepny z meméw w warstwie obrazo-

\ { wej pokazuje kilkuletnig dziewczynke, ktéra
wyglada na zme¢czong i zszokowang. Jej kon-

sternacja i znuzenie zostaja wyjasnione przez
znajdujace si¢ powyzej przerwane podrzedne zdanie okolicznikowe: Gdy licze ile minut cardio
mi jeszcze zostalo... Obraz stanowi uzupehnienie tresci zdania podrzednego, w domysle: tak
wyglgdam, gdy licze ile minut... Trening wytrzymalo$ciowy zostaje przedstawiony jako bardzo
nudny, wymagajacy ogromnej samodyscypliny. Zniechgcona mina dziecka, podtrzymywanie
przez nie raczkami policzkow wizualizuje rozgoryczenie trenujacych, ktorym czasami brakuje
i sity, i ochoty na kontynuacj¢ zamierzonego treningu.
W analogicznej konwencji zostal przy-
LAWNSZE Bnnz En'l'ﬂw BY.. gotowany mem, na ktéorym widzimy przera-
zong kobiet¢ zwisajacg z urwiska. Wyraz jej
twarzy, strach w oczach, wykrzywione usta
wskazuja, ze nie ma ona juz sily, by dluzej
si¢ utrzymywac. Widok przepasci tuz za nig
pokazuje jak realne jest niebezpieczenstwo,
w ktorym si¢ znalazta. Wszystkie te elementy
graficzne zostaja zestawione z komentarzem
stownym: Zawsze bqdz gotow by... cho¢ raz
sig podciggngé. Warstwa jezykowa uzupehnia

i komentuje przekaz wizualny, stanowi puen-
te. Sprawnos$¢ fizyczna okazuje si¢ przydatna
w chwilach zagrozenia, zawsze, gdy mozemy liczy¢ tylko na siebie. Gdyby bohaterka wczesniej
trenowata podciggnigcie si¢ 1 tym samym uratowanie sobie zycia nie stanowitoby dla niej wigk-
szego problemu. Wezwanie zawsze bgdz gotow, zawierajace kwantyfikator ogélny i modulant
zawsze, stanowi zache¢te do pracy nad kondycja fizycznag, ktora moze si¢ przyda¢ w najmniej
oczekiwanych sytuacjach. Zestawienie budzgcego groz¢ obrazu z moralizatorskim w wydzwig-
ku komentarzem moze $mieszy¢, ale tez jednoczes$nie sktania do refleksji nad poziomem wtasnej
sprawnosci.
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W przywotanych memach takie funkcje obrazu jak: informatywna, ekspresywana i impresyw-
na, s3 eksponowane i wzmacniane przez interakcje z odpowiednim tekstem. Stowa najczgsciej
wilasnie komentujg, uzupetniajg i wyjasniajg to, co na grafikach. Wspétistniejg ze sobg na zasa-
dzie tego, co Barthes nazywal ,,sztafeta” lub zakotwiczeniem” (cyt. za: Szews 2014, 180).

Humorystyczne memy wykorzystujace rysunki i bohateréw kreskowek

W memach poswigconych aktywnosci fizycznej rysunki nie sg zjawiskiem bardzo czgstym.
Na analizowanych portalach znalaztam ich kilkanascie. Rysunek i bohaterowie kreskowek sta-
nowia uzupehnienia, urozmaicenie znacznie liczniejszej grupy memow zartobliwych. Poprzez
kompilacj¢ konwencji rysunku (czasami tez komiksu) i zartu wzbogacaja repertuar srodkow,
jakimi oddziatuje si¢ na odbiorcéw w celu zmotywowania ich do treningdw.

Pierwszy z memow eksponuje pare, kto-
ra gdzie$ si¢ spieszy. Zarowno ich ubrania,
jak 1 trzymane w dloniach teczki $wiadcza
o tym, ze to nie jest tradycyjnie rozumia-
DLAGCZEGO WARTO ZATRUDNIAC BIEGACZY? ny trening, raczej wyscig z czasem. Kobieta
o0 T\ T G | eyd |\ LW oL4s)- v 8 ubrana w klasyczng spodnice wrecz skacze,
frunie w powietrzu. Mg¢zczyzna ma na sobie
garnitur, krawat i eleganckie buty, ale mimo
TRENING to w pospiechu biegnie. Z warstwy jezykowej

dowiadujemy si¢: Dlaczego warto zatrudniac
biegaczy? Bo nawet jak si¢ spozniq, to zdg-
zq... Po raz kolejny dobra kondycja okazuje si¢ przydatna w pozasportowych okolicznos$ciach.
Sprzeczno$¢ wyrazona stowami: nawet jak sie spozniq to zdgzq wprowadza element humoru, ale
tez oddzialuje perswazyjnie. Stanowi sugesti¢ i obietnice, ze pracownik, ktory systematycznie
biega zawsze przybedzie na czas.

Formute dialogowa przyjeto w kolejnym
memie dedykowanym biegaczom i kandyda-

- STEFAN, TRENUJEMY JUZ DRUGI tom na biegacza. Grafika jest uboga, mini-
SEZON. MUSISZ SIE ZDECYDOWAC, list Na biatvm 1l KU widzi
SPRINT CZY MARATONY? malistyczna. Na biatym tle rysunku widzimy

wysportowanego, umigsnionego mezczyzng.
- A CO BEDZIE DLA MNIE LEPSZE, . .
TRENERZE? Dopiero po przeczytaniu tekstu zaczynamy
rozumie¢, o co chodzi. Trener prosi pod-
- SZACHY... i ) S i
opiecznego: Stefan, trenujemy juz drugi sezon.
Musisz sie zdecydowac, sprint czy maraton?
Stefan tymczasem odpowiada pytaniem: 4 co
bedzie dla mnie lepsze, trenerze? Zaskakuja-
ca, a przez to tez zabawna, jest dalsza wypowiedz trenera, ktory sugeruje Stefanowi zajecie si¢
szachami. Ten minidialog petni dominujaca funkcje¢, bez niego wlasciwe odczytanie przekazu

byloby niemozliwe. Mimo to nawet lektura stéw moze wprowadza¢ w dezorientacje. Na portalu
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dla biegaczy z nutka ironii zacheca si¢ do gry w szachy, a przewrotnie zniechgca do treningdw.
Mem jest sarkastyczng aluzja do tych, ktorzy nie moga si¢ zdecydowaé na konkretny biegowy
cel, ciagle czegos poszukuja, ale brakuje im systematycznosci, konsekwencji i talentu.

Roéwnie ironiczny w wydzwieku jest wy-
NNV RN  Drany przeze mnie mem wykorzystujacy kon-

wencje komiksu. Na pierwszym obrazku wi-

O MIEEEE....

PREDKOSC T dzimy zadowolong z siebie, biegnacg kobiete
Evadwral SKORO MIE

WACZLAM ubrang w stroj sportowy. Ta czg$¢ nazwana
OMINE JEDNO ]
DRZEWO1 SIE

jest pierwszg fazg treningu. W drugiej odsto-
|[l|{ nie (ostatniej fazie treningu) ta sama postac
SN siedzi, jest zaptakana i zrozpaczona. Sens ta-
kiego wizualnego przekazu objasniajg znajdu-
jace si¢ w dymkach stowa: O jeah! Czuje te
predkos¢, bedzie zyciowka! Jeszcze tylko omi-
ne jedno drzewo i si¢ okaze. Nadzieja, entuzjazm zawarte w tej wypowiedzi kontrastujg z tym,
czego dowiadujemy si¢ w drugiej czesci: O nieeee... Na cholere tak sie meczylam skoro nie
wlgczytam zegarka! Pozytywnie nacechowane (w pierwszej wypowiedzi biegaczki) leksemy ta-
kie jak: predkosé¢, zycidwka, zostaja skonfrontowane z rozgoryczeniem zawartym w potocznym
na cholere sie tak meczylam. Mem demaskuje charakterystyczna dla czesci biegaczy pogon za
kolejnymi rekordami i towarzyszace im poczucie bezsensu, jesli okaze si¢ zawiedzie technika.
Przerysowana emocjonalna reakcja bohaterki spowodowana niewlaczonym zegarkiem mierza-
cym parametry biegu pokazuje, ze niejednokrotnie w bieganiu celem staje si¢ nie samo zdrowie,
rados¢ czy zadowolenie, ale wlasnie mierzalno§¢ wynikow i chec¢ bicia rekordow.
Bohaterami nastgpnego memu s3 zna-
. ni chyba wszystkim Puchatek i Ktapouchy.
- CZY MIALES KIEDYS TAKI DZIEN, ( Przy wykorzystaniu prawa sympatii ustami
KIEDY NIC, A NIC CI SIE NIE UDAWALO? Kubusia sugeruje sig¢, ze warto miod, bedacy
- TAK, WTEDY JADtEM MIGD. TERAZ symbolem wszelkich stodko$ci, wymieni¢ na

WYCHODZE POBIEGAC.

aktywnosc¢ fizyczna, czyli na przyktad biega-
nie. Znudzony, znuzony Ktapouchy pyta, jak-
by takze w imieniu innych (ludzi): Czy miafes
kiedys taki dzien, kiedy nic, a nic Ci sig¢ nie
udawato? Na to Puchatek odpowiada: Tak,

wtedy jadltem miod. Teraz wychodze pobiegal.
Mis przedstawia bieganie jako alternatywe dla popularnego podjadania, widzi w nim recept¢ na
niecudany dzien, stres i porazki. Ci dwaj bohaterowie, symbolizujacy zupelnie rdzne postawy
wobec zycia, zostali wykorzystani w memie, aby na zasadzie kontrastu przekonywac, iz kazdy
moze podjac probe i zmieni¢ swoje nastawienie do aktywnosci fizycznej. Konkluzja jest naste-
pujaca — skoro nawet bardzo takomy Puchatek potrafit si¢ przetamaé i zamieni¢ stodycze na
bieganie, to podobne przemiana moze dotyczy¢ kazdego.
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Ostatni z memow w tej kategorii polemizu-
je zpoprzednim i ma zupehnie inny wydzwigk.
Prezentuje posta¢ Minionka, bohatera amery-
kanskiego filmu animowanego, zjadajacego
popkorn podczas beztroskiego ogladania tele-
wizji. Minionek ironizuje z letniej pogoni za
formga i cialem godnym prezentowana na pla-

Zima nadchodyz. Sezon zach. Cieszy si¢, ze nadchodzi zima i stwier-

na wciqggniety brzuch dza: Sezon na wciggniety brzuch uwazam za
uwazam za zakonczony! zakoriczony. Mozna swobodnie oddychaé ;).
Minionek wydaje si¢ mowi¢ w imieniu tych,
Mozna swobodnie oddychac ;) ktérych irytuje coraz wieksza moda na bycie

MOTYWUJEMY2H ., PL . . . .. .
fit. Przeciwstawia si¢ on temu rezimowi bra-

kiem jakiejkolwiek aktywnosci fizycznej. Dla
niego sezon letni to po prostu koniecznosé
weciagania brzucha i ukrywania nadwagi, o zadbaniu o siebie nie zamierza mysle¢. Zima do-
datkowych kilogramow nie wida¢, wigc mozna swobodnie oddychac¢ zarbwno w rozumieniu
metaforycznym, jak i dostownym.

Internetowe memy zawierajace rysunki i bajkowe postacie stanowig alternatywe¢ dla memow
wykorzystujacych zdjecia. Z jednej strony pociagaja za soba konotacje kulturowe, korespondu-
jac z filmami animowanymi, z ktoérych zaczerpnely bohaterow. Z drugiej strony rysunki wpro-
wadzaja 1zejszy, mniej powazny czy moralizatorski sposob propagowania zdrowego stylu zycia.
Nawet jesli odbiorcy identyfikuja si¢ z objadajacym si¢ niezdrowa zywnoscia Minionkiem, to
jednak czytajac tekst memu zaczynaja sic $miaé, po czesci i z wlasnego lenistwa. Zartobliwy
ton napiséw Scisle wspotgra z warstwa wizualng, wzmacniajac skuteczno$¢ jej oddziatywania.

MEMY MOTYWUJACE

Ten typ stanowi najliczniejszg grupe memow dotyczacych aktywnosci fizycznej. Nie zawiera
humorystycznej gry, w ktérg wcigga si¢ odbiorce. Jego aspiracja nie jest funkcja ludyczna, do-
minujaca jest za$ funkcja perswazyjna. Memy zawieraja cytaty, ztote mysli lub po prostu zdania,
ktére maja motywowacé, inspirowa¢ do podejmowania kolejnych wyzwan i pracy nad soba.

Zawieraja one duzg dawke pozytywnego przekazu stownego, oddziatuja na ambicje i maja
pomagac znalez¢ site do pracy nad soba. Powigzanie migdzy stowem i tekstem nie jest jednak
w tym przypadku zbyt $ciste i spojne. Wiele z tych grafik mozna by bylo zastgpi¢ innymi, o po-
dobnej tematyce, bez utraty sensu przekazu.

Jak napisata M. Kaminska mem nie musi $§mieszy¢, jako pierwsze memy internetowe traktuje
si¢ na przyktad emotikony. Infografiki traktuje si¢ jako memy takze ze wzgledu na ich popu-
larno$¢ wsrod grupy docelowej, gdy sa one wielokrotnie udostepniane przez uzytkownikow,
komentowane i powielane. W taki wtasnie sposob funkcjonuja w przestrzeni wirtualnej wybrane
przeze mnie memy motywujace.
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Memy ze zlotymi myslami

Cecha wspolng tego typu memow jest warstwa wizualna, w ktorej pojawiaja si¢ zdjgcia wy-
sportowanych osob. Zauwazalny jest powtarzalny schemat, w tle przyciemnione lub czarno-bia-
fe zdjecia, na pierwszym za$ planie rzucajacy si¢ w oczy bialy napis. Zaréwno prezentowane tu
kobiety, jak i m¢zczyzni maja nienaganne, umig¢snione sylwetki i ukazywani sa w ruchu podczas
treningu. Bohaterowie tych zdjeé¢ czesto podnosza cigzary, trenujg sztuki walki, biegajg. Ich
postacie stanowig jednak tylko dodatek do przekazu stownego, ktory jest wyeksponowany za
pomoca pogrubionej, powigkszonej czcionki zajmujacej centralng czgs¢ zdjecia.

Moralizatorska, ale i motywujaca intencja
ukryta zostala w zlotych myslach, ktérymi
przemawia si¢ do odbiorcoéw. Mozemy prze-
czyta¢ miedzy innymi: Kto nie ma odwagi do

KTu NIE MA UUWAGI Du MAHZEN’ marzen, nie bedzie miatl sity do walki. W tle
NIE BEDZ|E MIAL SIkY DO WALKI. wida¢ skoncentrowana, powazna kobiete, ma-

ROTIHIMEREE jaca ochraniacze na dtoniach. Wydaje si¢ ona
catkowicie pochlonigta myslami. Zamyslenie
kobiety 1 rgce trzymane na piersiach moga

symbolizowa¢ marzenia, a ochraniacze to
znak gotowosci do podjecia walki, o to, w co si¢ wierzy. Relacja miedzy zdjeciem, a komuni-
katem werbalnym jest tutaj do$¢ $cista, cho¢ mozna wyobrazi¢ sobie takze inne rozwiazania.
Kolejny mem zachgca do wyrobienia w so-
bie dystansu do ludzi i $wiata. Trenujacy na
sitowni me¢zczyzna catkowicie zaabsorbowany

NIE PRZEJMU)J S'E TYM', ¢wiczeniami moze symbolizowa¢ wlasnie takie
KTORZY 0BGADUIA CIE ZA PLECAM). [ o
SA W TYLE, NIE BEZ POWODU.. u zrozumienia dla pasji. Zdjecie uzupelniaja

B - stowa apelu: Nie przejmuj si¢ tymi, ktorzy ob-
gadujq Cig za plecami. Sq w tyle nie bez powo-
du. Bezposredni zwrot do odbiorcow i konklu-

zja zawarta w wypowiedzeniu maja sprzyjac
zwickszeniu motywacji do wysitku fizycznego. Sugeruje si¢, ze nie ma tatwych rozwigzan, ze na
drodze samorealizacji zawsze znajda si¢ tacy, ktorzy beda chceieli zdyskredytowaé cudze wysitki
i prace. My$l zawarta w memie ma na tyle uniwersalny charakter, ze moze by¢ dopasowana do
réznych niesportowych sytuacji, czy to osobistych, czy zawodowych. Mozna to odczyta¢ jako
przekonanie, ze sportowe zmagania sg czgsto alegoria innych zyciowych walk i trudow.

Tekst innego memu w sposob dyrektywny przekonuje: Czerp z innych, ale nie kopiuj ich.
Bqdz sobg. Wypracowany brzuch kobiety widocznej na zdj¢ciu stanowi dopetnienie przekazu.
Jest zacheta, by szuka¢ wzorcow, inspiracji, ale jednoczesnie nie zatraca¢ si¢ w nich. Nagroma-
dzenie czasownikow w trybie rozkazujacym (czerp, nie kopiuj, bgdz) nadaje sily przekazowi
i wpltywa na jego skutecznos¢.
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CZERP Z INNYCH, ALE NIE

-

KOPIUJ ICH. BADZ SOBA.

MOTYWUJEMYZ2L . PL

WIESZ KT0 O CIEBIE ZADBA?
WIESZ KTO SIE 0 CIEBIE TROSZCIY?
WIESZ KT0 ZRWSZE BEDZIE PRIY TOBIE?
WIESZ KTO ZROBI DLA CIEBIE WSIYSTKO?

1.

WIEC ZACZNUI O SIEBIE WALCZYC!

MOTYWUJEMYZ2HL . PL

KTO'POKONUJE INNYCH JEST SILNY,
KTO:POKONUJE SIEBIE JEST POTEZNY.

MOTYWUJEMYZLU ., PL

Inng konstrukcja zdan postuzono si¢ w ko-
lejnym memie, ktorego bohaterka takze jest
kobieta. Na warstwe stowng sktada si¢ seria
pytan retorycznych: Wiesz kto o Ciebie za-
dba? Wiesz kto si¢ o Ciebie troszczy? Wiesz
kto zawsze bedzie przy Tobie? Wiesz kto zrobi
dla Ciebie wszystko? Paralelnie zbudowane
pytania, w ktorych obecne s3 pozytywnie na-
cechowane leksemy czasownikowe (zadbad,
troszczy¢, by¢ przy kims, zrobié wszystko dla
kogos) uswiadamiaja, ze ludzie na zewnatrz,
poza sobg szukajg wartoSci, spetnienia i bli-
skosci. Tymczasem mem podsuwa prosta od-
powiedz. Kazdy jest odpowiedzialny za swoje
szczescie, musi o siebie walczy¢, troszczy¢ sig
i dbaé, a wtedy cala reszta tez si¢ uklada. Po
raz kolejny sens stow przekazywanych w me-
mie wykracza poza sfer¢ sportowa.

Mozna odnie$§¢ wrazenie, ze aktywno$¢
fizyczna zostaje potraktowana jako jeden
ze sposobOw na czerpanie radosci z zycia.
Moéwienie o sporcie jest dla tworcéw porta-
Iu Motywujemy24.pl czyms wigcej, metafora
i pretekstem do zastanowienia si¢ nad sensem
istnienia.

W podobnym nurcie utrzymane sa dwa ko-
lejne memy. Z pierwszego z nich dowiaduje-
my sie, ze Kto pokonuje innych jest silny, kto
pokonuje siebie jest potgzny. Stowa te, dla kto-
rych tlem jest mtody, dobrze zbudowany mez-
czyzna, zachecaja do podjecia walki z wlasny-
mi stabo$ciami. Ich funkcja jest motywowanie
do aktywnosci fizycznej, ktorej efekty ma
uosabia¢ posta¢ mlodziefca trenujacego na
sitowni. Po raz kolejny wykorzystano przy-
ciemniong grafike. Kolory intencjonalnie zo-
staly pozbawione intensywnosci, a od odcieni

szaro$ci wyraznie odcina si¢ klatka piersiowa bohatera zdjgcia. Wszystkie te zabiegi maja na

celu stworzenie odpowiedniego klimatu, atmosfery skupienia i determinacji, ktorej wyraz zna-

lazt si¢ takze na twarzy prezentowanego chlopaka.
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Bohaterem ostatniego z tego cyklu memu
jest biegacz uchwycony w trakcie treningu.
Towarzyszy mu napis, bedacy kolejnym prze-
) staniem, zlotg mysla: Jesli przegrywam to nie
(e VAN TONIE DLATEGES dlatego, ze jestem staby, ale dlatego zeby sig¢

podnies¢. Dydaktyczny charakter stow, su-

ZE JESTEM StABY, ALE DLATEGO

gerujacych, ze kazda porazka jest krokiem,
etapem na drodze do sukcesu, zostaje wzmoc-
TR niony warstwa wizualng, zacigciem, zawzig-

toscig 1 skupieniem widocznym na zdjeciu.
Pejoratywnie wartosciujace leksemy (przegrywam, staby) zostaja przeciwstawione wyrazowi
o pozytywnych konotacjach — podnies¢ sig. Sport, bieganie znowu zostaja potraktowane jako
test, proba charakteru, poniewaz kto$, kto mimo przeciwno$ci potrafi wytrwac i walczy¢ dalej,
wykazuje sit¢ nie tylko na polu aktywnosci fizyczne;.

Memy bazujace na prawie autorytetu

Hoganowskie prawo autorytetu mowigce o tym, ze najszybciej do podjecia dziatan przeko-
naja nas ludzie, ktérzy sa wzorcami w danej dziedzinie, znalazto swoje zastosowanie w oma-
wianych memach. Przywotuje si¢ tu wypowiedzi wspotczesnych sportowcow, celebrytow i fil-
mowych bohateréw, po to, by jeszcze skuteczniejszy byl przekaz. Pojawiaja si¢ tu takie postacie
jak: Michael Jordan, Masutatsu Oyama, Michael Phelps, Muhammad Ali, Bruce Lee, Arnold
Schwarzenegger, Aleksandra Janiszewska. Obraz i tekst w tym przypadku pozostaja ze sobg
w S$cislej relacji, uzupetniajg sig.

Memy te wygladaja analogicznie. W tle
widaé zdjecie znanej i lubianej postaci, a na
pierwszym planie umieszczona zostaje wy-
powiedziana przez nig mysl, cytat. Kazdy
z bohaterow ukazany jest z atrybutami cha-
rakterystycznymi dla uprawianej przez niego
dyscypliny. Bokser, mistrz $wiata — Muham-

e

med Ali pokazuje pigs¢, Bruce Lee prezac - b

KTOR

. . STRIOWIE SA TWO
muskuly, stoi przygotowany do ataku, mistrz A K0 W NICH

kyokushin karate ubrany w karatege spokojnie
czeka w pozycji walki. Michael Phelps zostat
ukazany w czepku i okularkach ptywackich, Michael Jordan za$ na boisku podczas rozgrywek
NBA. Aleksandre Janiszewska uchwycono na trasie biegu, a Arnolda Schwarzeneggera trenuja-
cego na sitowni.

Mozna stworzy¢ liste sentencji pojawiajacych si¢ w tym typie memow:

Mistrzowie nie sq tworzeni na treningach. Mistrzowie sq tworzeni z rzeczy, ktore znajdujq sie
gleboko w nich — pragnienia, marzen i wizji. (Muhammed Ali)
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Zrob przynajmniej jeden krok dziennie
w kierunku swojego celu. (Bruce Lee)

Jesli wydaje Ci sie, Ze nie mozesz, to tylko
Ci sig wydaje. (Aleksandra Janiszewska)

Czy choc¢by najmniejsze osiggnigcie warte
jest radosci, jesli jego zdobyciu nie towarzy-

JE;_ELN"N
Y i

szyly bol i {zy. (Masutatsu Oyama)
Forma jest jak kobieta, musisz o nig dbac,
aby nie odeszla. (Arnold Schwarzenegger)
Poniewaz nic nie jest niemozliwe, czlowiek

powinien mie¢ marzenia, im wigksze tym le-
piej. (Michael Phelps)

Moge zaakceptowac swojq porazke, ale
nie zaakceptuje tego, ze nie probowatem. (Mi-

FORMA JEST JAK KOBIETA, MUSISZ chael Jordan)

Omawiane memy zawierajg pozytywne

0 NIA DBAG, ABY NIE ODESZLA.

MOTYWUJEMYZU ., PL

przestania, wskazuja nie tylko jak rozsadnie
podchodzi¢ do treningéw i aktywnosci fizycz-
nej, ale tez moga by¢ drogowskazem w zyciu.

Nagromadzenie pozytywnie nacechowanych
leksemow (osiggniecia, radosé, nic nie jest
niemozliwe, forma jak kobieta, wigeksze marzenia, mistrzowie, pragnienia, wizje) sprzyja tworze-
niu poczucia wspolnoty dazen, konstruktywnej checi rozwoju i rywalizacji. Przyktady sportow-
cOéw oraz wypowiadane przez nich proste, ale madre zdania, kreujg w odbiorcach przekonanie,
ze takze w zasiggu zwyklych ludzi jest fizyczna przemiana, bo czlowiek powinien mie¢ marze-
nia, im wigksze tym lepiej (M. Phelps).

Podsumowanie

Mem, ktoéry dla Krzysztofa Piskorza jest wspotczesnym hieroglifem, zdaniem Jakuba Nowa-
ka jest kwintesenscja kultury popularnej, remiksem — kolazem okreslonych kulturowych przeka-
zo6w, gatunkiem kulturowo pasozytniczym (Nowak 2013, 246).

Warto pamigtaé, ze termin mem zostat zaadaptowany na potrzeby Internetu przede wszystkim
ze wzgledu na swoja jedna ceche — zarazliwo$¢. Dlatego tez jak pisza Jagoda Sataj i Agnieszka
Sliz, ,,memem moze by¢ na przyktad takt melodii, przystowie, hasto z reklamy proszku do pra-
nia, idea selfies” (Sataj / Sliz 2013, 165). Badacze podkreslajg niezwykle szeroki zasieg memow
w kulturze, eksponujac fakt, ze wigkszos¢ elementéw kultury przyswajanych przez cztowieka
mozna rozpatrywac w takich kategoriach.

Memy publikowane na witrynach TreningBiegacza.pl oraz Motywujemy.pl spekniaja po-
stulat popularnos$ci, sa obecne w §$wiadomosci spolecznej 0sob zainteresowanych ta tematyka.
Swiadczy o tym liczona w setkach tysiecy ilo$é polubieni oraz duza liczba udostgpnien i ko-
mentarzy.
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O memach dotyczacych aktywnosci fizycznej

Memy te petnig przede wszystkim funkcje perswazyjna. Gry stowne, humor, przywolywanie
autorytetow, czy kreskowkowych bohaterow podporzadkowane jest nadrzednemu celowi, jakim
jest przekonywanie, ze warto biegaé, ¢wiczy¢, dba¢ o kondycje fizyczng. W aspekcie werbalnym
memy te odwotuja si¢ do aspiracji, ambicji, pokazuja ludzka strone sportu i wymierne korzysci
plynace z jego uprawiania. Pragng przekonac, ze aktywnos$¢ fizyczna jest dla kazdego, ze warto
stawiac sobie ciagle nowe cele i mie¢ marzenia. Obraz i tekst pozostajg tutaj zarowno w Scistej,
uzupelniajacej si¢ wzajemnie relacji, ale takze w innych przypadkach funkcjonujg trochg obok
siebie. Wszystkim tym memom przy$wieca jeden cel odwotujacy si¢ do istoty memetycznosci
— tym celem jest ch¢¢ zarazenia pasjg innych, zainfekowania cudzych umystow, przekazania
sportowego wirusa kolejnym nosicielom.
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Intertekstualnos¢ jako jeden ze sposobow jezykowego
oddzialywania w dyskursie medialnym
(na przykladzie gazety ,,Rzeczpospolita”)

Intertextuality as a way of language impact in the media discourse
(on the example of newspaper ,,Rzeczpospolita”)

Summary
The theme of this article is intertextuality considered as a mean of language impact in media
discourse, and more in the press releases. It seems that the consideration of pragmatic aspects of
intertextuality in these texts is not very promising, as it is assumed that the impact in this case is
limited to carefully selected quotations. However, since the writers of articles applied intertextu-
ality very widely should assume that its potential to impact is much greater. It seems that the func-
tions and mechanisms of intertextuality in press releases can be presented in a broader perspecti-
ve, as one of the ways language interaction through information, which is the subject of the study.

Key words: intertextuality, pragmatics, precedential text, functions of quotations
Stowa kluczowe: intertekstualno$¢, pragmatyka, tekst precedensowy, funkcje cytatow

W obecnym $wiecie mediow istotng rolg¢ odgrywa funkcja oddzialywania, ktora stata si¢
obok funkcji informacyjnej, edukacyjnej czy estetycznej jedng z wazniejszych, jesli nie naj-
wazniejsza, jaka petnig $rodki masowego przekazu. Analizujac rozmaite teksty zamieszczane
w mediach, nie sposob oprze¢ si¢ wrazeniu, ze z pomoca srodkéw werbalnych, wizualnych
i akustycznych probuje si¢ wywotaé u odbiorcy pozadane obrazy, skojarzenia, przywotac¢ okre-
$lone stereotypy, aby w ten sposob zmieni¢ jego stosunek do otaczajacego §wiata badz zmienic
obraz tego $wiata utrwalony w jego §wiadomosci. W niniejszych rozwazaniach skoncentruje¢ si¢
na jednym z efektywniejszych $rodkow, jakie stosuja autorzy tekstow prasowych, przescigajac
si¢ w sposobach na pozyskanie coraz szerszej rzeszy czytelnikéw — intertekstualnosci.
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Nalezy przy tym mie¢ na uwadze, ze

kazdy tekst jest zwrocony do swojego przedmiotu (referentu), a takze do innych tekstow o tym
samym przedmiocie, a wigc do wiedzy o §wiecie. [...] Tworzac tekst oraz odbierajac go, konstru-
ujemy jego sens na podstawie doraznych do§wiadczen oraz swojego obrazu $wiata i wspolnej bazy
poznawczej spotecznosci, do ktorej nalezymy, tj. szerszego kodu kulturowego, przywotywanego
przez teksty intertekstualne. Ten kod to swoista sie¢, ktorg kultura naktada na otaczajacy Swiat,
kategoryzujac, strukturujac i wartosciujac go. Dlatego semantyczny potencjat tekstu, jego moc, jest
synteza energii wlasnej oraz przywotywanych tekstow, a poprzez nie rowniez kodu kulturowego.
[...] W ten sposéb dla teorii intertekstualno$ci waznymi pojg¢ciami staja si¢ takie kategorie jak ob-
raz $wiata/kod kulturowy (Gajda 2010, 20).

Z powyzszego wynika, ze intertekstualno$¢ tekstu przejawia si¢ na trzech poziomach (por.
Gajda 2010, 20):

1. tekst — tekst(y) — nawigzania migdzytekstowe;

2. tekst — tekstem (architekst) — aktualizacja wzorcow tekstowych;

3. tekst — kontekst kulturowy — zmienna konfiguracja tekstéw kulturowych, w ktorych oto-

czeniu dany tekst jest odbierany).

Réznorodnosé koncepcji dotyczacych intertekstualnosci pociaga za sobg roznorodnos¢ w jej
definiowaniu. Majac na uwadze, ze za najbardziej przemys$lang calo$ciowa propozycj¢ usyste-
matyzowania poje¢ z kregu intertekstualno$ci uwaza si¢ propozycje H. Markiewicza, to wlasnie
jego definicje przyjmujemy za podstawe w prowadzonych ponizej rozwazaniach. W jego ujeciu
intertekstualnos¢ jest to

ujawniona w samym teks$cie relacja do proto/architekstu, sktaniajaca do wzigcia go pod uwage
w recepcji tekstu. Dzigki temu uwydatniaja si¢, rozjasniaja, modyfikuja, wzbogacaja pod wzgledem
semantycznym i artystycznym okreslone aspekty czy sktadniki tekstu, a jednoczesnie dokonuje si¢
w mniejszym lub wigkszym zakresie interpretacja i waloryzacja proto/architekstu. Intertekstual-
nos¢ jest wige interakcja (Markiewicz 1988, 215-216).

Intertekstualnos¢ tekstu jest odzwierciedleniem bazy kognitywnej (zbidr wiadomosci, wie-
dzy, ale takze asocjacji, przekonan, wyobrazen wspoélnych dla cztonkéw etnicznej wspolnoty
kulturowo-jezykowej, specyficzny dla narodu, wspodlstanowigcy o specyfice danej wspdlnoty
(por. Gos 2006, 80)) nadawcy, odzwierciedleniem jego intertekstualnego tezaurusa. Umiejet-
nos$¢ postugiwania si¢ tymze tezaurusem wigze si¢ z posiadaniem odpowiedniej kompetencji —
kompetencji intertekstualnej, ktora pozwala na kodowanie i dekodowanie intertekstualnych zna-
kéw. Realizacja intertekstualnego tezaurusa i intertekstualnej kompetencji jest uzalezniona od
warunkow komunikacyjnych i kultury jezykowej nosiciela jezyka.

Jednocze$nie réwnie istotng rolg w procesie komunikacyjnym odgrywa odbiorca tekstu.
Na odbior tekstu wptywa kontekst pragmatyczny, jako ze wypowiedz jest zawsze osadzona
w pewnej sytuacji komunikacyjnej, w ktorej wlasciwa interpretacja intertekstualnych znakoéw
uzalezniona jest, jak si¢ wydaje, od dwoch czynnikoéw: tekstowego i kognitywno-personalnego.
Innymi stowy nadawca, starajac si¢ precyzyjnie przekaza¢ swoja mysl, wykorzystuje takie ele-
menty jezykowe, ktore zostang prawidtowo odczytane przez odbiorcg. Jak podkresla A. Brudny

62



Intertekstualnos$¢ jako jeden ze sposob jezykowego oddziatywania w dyskursie medialnym...

,»tekst — to mechanizm, ktory steruje procesem rozumienia” (bpymasrit 1988, 145). W procesie
komunikacyjno-pragmatycznym nadawca — tekst — odbiorca niezmiennym elementem jest je-
dynie tekst, poniewaz system kognitywny odbiorcy z biegiem czasu ulega zmianom, co w kon-
sekwencji moze prowadzi¢ do sytuacji, w ktorej migdzy kodem nadawcy a kodem odbiorcy brak
elementow wspolnych (Ky3pmuna, wersja elektroniczna).

Wydaje si¢ zasadnym, aby spojrze¢ na kwesti¢ intertekstualnosci réwniez z punktu widzenia
rosyjskiej lingwistyki, ktora postuguje si¢ pojeciem tzw. tekstow precedentnych lub tez prece-
densowych (por. Gos 2006, 78).

Tworca teorii tekstow precedensowych J. Karautow podkresla, Zze sposoby funkcjonowania
wszystkich tekstow mozna sprowadzi¢ do trzech postaci. Naturalnym, pierwotnym sposobem
funkcjonowania kazdego tekstu jest sytuacja, gdy odbiorca zapoznaje si¢ bezposrednio z samym
tekstem, tj. czyta go badz stucha. Drugi sposob funkcjonowania, wtorny — polega na zapozna-
niu si¢ odbiorcy nie tyle z samym tekstem, ale np. z jego teatralng adaptacjg badz krytycznym
omoéwieniem. Trzeci sposob funkcjonowania tekstu Karautow okresla jako semiotyczny, pod-
kreslajac, ze tekst moze funkcjonowac jako ztozony, nasycony znaczeniami znak, aktualizowany
w sytuacjach komunikacyjnych poprzez cytat, aluzje, przywolanie nazwiska autora, imienia bo-
hatera, a takze moze stuzy¢ jako podstawa poréwnania lub wartosciowania. Ten wlasnie sposob
zycia tekstu, zdaniem autora jest normg tekstow precedensowych (por. Kapaynos 2010, 217).

Teksty precedensowe rozumiane sg jako teksty posiadajace znaczenie dla cztowieka pod
wzgledem poznawczym i emocjonalnym, majace charakter ponadjednostkowy (jako ze sg znane
szerokiemu gronu ludzi wladajacych tym samym jezykiem i reprezentujacych t¢ sama kulture),
regularnie pojawiajace si¢ w dyskursie danej spotecznosci jezykowej (por. Kapaymos 2010, 216).
Jak mozna zauwazyc, sa to elementy charakterystyczne dla pojecia intertekstualnosci przytacza-
nego w pracach polskich lingwistow. Dlatego tez wielu lingwistow rosyjskich uzywa pojecia
tekstow precedensowych w znaczeniu zbieznym z pojeciem intertekstualno$ci.

Niemniej N. Kuzmina podkresla, ze oba poj¢cia mozna rozgraniczy¢, jako ze intertekstual-
no$¢ odnosi si¢ do wartos$ci estetycznych o znaczeniu kulturowym i ponadczasowym, podczas
gdy precedensowos$¢ zwigzana jest z aktualnymi wydarzeniami, zachodzacymi tu i teraz, ktore
jutro moga nie mie¢ juz zadnego znaczenia. Znaki intertekstualne funkcjonuja w zyciu wielu
pokolen, stanowig swoisty kod kulturowy, podczas gdy rozumienie znakéw precedensowych
jest ograniczone czasowo. To wlasnie one wymagaja wsparcia ze strony srodkow masowego
przekazu, ktore zapewnia im wigkszg sile oddziatywania. Tym samym, ,,intertekstualnos¢ — to
swoisty kod kulturowy, system tradycyjnych wartosci o charakterze materialnym i duchowym,
podczas gdy precedensowos¢ jest zjawiskiem okazjonalnym, ktére moze, ale nie musi stac si¢
elementem kultury” (Ky3emuna, wersja elektroniczna). I chociaz znaki intertekstualne prze-
chodzg przez faz¢ tekstow precedensowych, to z reguly teksty szlagierow, cytaty z filmow,
imiona politykow i celebrytow, z nielicznymi tylko wyjatkami, skazane sg na zapomnienie,
cho¢, by¢ moze, w swoim czasie uzywane byty cze¢sciej niz znaki o charakterze intertekstu-
alnym.

Przy takim rozumieniu znakow intertekstualnych i precedensowych wydawac by si¢ mogto,
ze dyskurs medialny sktania si¢ bardziej ku tekstom precedensowym, anizeli intertekstualnym,
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chociaz obie formy tekstu posiadaja réwnie duzg sitg¢ oddzialywania na §wiadomos$¢ odbiorcy.
To czy dany tekst spetnia funkcje¢ oddziatywania, w duzej mierze zalezy od tego, kto zgodnie
z intencjg nadawcy jest jego adresatem i czy posiada, o czym wspomnieliémy, odpowiednie
kompetencje, aby dekodowac¢ znaki kulturowe. Przy barku kompetencji analizowane teksty sg
dla czytelnika niezrozumiate, zaszyfrowane.

Jednoczes$nie, chociaz intertekstualno$¢ uwazana jest za ceche charakterystyczng dla tekstow
medialnych, nalezy zaznaczy¢, ze w literaturze naukowe;j intertekstualno$¢ sprowadza si¢ nie
tylko do znakéw szeroko rozumianej kultury, ale za intertekstualne uwazane sg rowniez cytaty.
Wychodzac z takiego zatozenia, mozna stwierdzi¢, ze w tekstach dziennikarskich wspotwyste-
puja dwa rodzaje cytatow:

» aktualne — odnoszace si¢ do wypowiedzi ekspertow z danej dziedziny, politykow, dziata-

czy iin.,

* intertekstualne (precedensowe) — posiadajace wartos¢ lingwistyczno-kulturowa.

Cytaty aktualne maja charakter dokumentalny, opisowy, ilustracyjny, daja szerszy obraz da-
nej sytuacji i petnig nastepujace funkcje (por. Kyssmuna 2011, 30-35):

* dokumentalna (szczegdtowe przedstawienia fragmentu wypowiedzi) — cytat ilustruje

pewne stwierdzenie lub poszerza kontekst wypowiedzi, np. ,,Nie wiadomo jeszcze, kiedy
IPN ujawni wszystkie znalezione dokumenty, bo na razie bada je prokurator. Wiadomo,
ze materialy sa autentyczne, co potwierdzit grafolog” — méwit w lutym w gtownym wy-
daniu ,,Wiadomosci” TVP prowadzacy je Krzysztof Ziemiec dodajac, ze IPN ,,potwier-
dza, ze byly prezydent Lech Watesa byt wspotpracownikiem SB™;

* autorytatywna (powolywanie si¢ na autorytet), np. ,,Sejm znowelizowal wtasnie proce-
dur¢ karng. Wprowadzit w niej mozliwo$¢ zwrotu sprawy do prokuratury na kazdym
etapie postgpowania — bez mozliwosci zaskarzenia. Prawnicy bijg na alarm. — To bardzo
niebezpieczny przepis, ktory podwaza konstytucyjne prawo obywatela do rozpoznania
jego sprawy bez nieuzasadnionej zwtoki — ocenia adwokat Mariusz Paplaczyk. I podaje
przyktad obywatela, ktory z powodu braku dowodéow czy innych zaniechan prokuratora
zostaje uniewinniony”?,

* PR — ukierunkowana na ksztaltowanie opinii publicznej w celu:

— kreowania wizerunku danego polityka, partii itp.,
— zareklamowania towardw i ustug,
— lobbowania okreslonych projektow, rozwigzan, pomystow itd.;

» argumentacji (kontrargumentacji) — przedstawiane sag m.in. dwa punkty widzenia, z kto-
rych jeden wyraznie przedstawiany jest jako argument (kontrargument), np. ,,W pierwszej
wersji projektu ustawy (druk sejmowy 554 — Sejm RP VIII kadencji) projektodawcy wska-
zali, Ze platnik jest obowigzany bez wezwania naczelnika urzedu celnego do obliczenia,
pobrania i wptacenia kwot podatku na rachunek izby celnej wlasciwej w zakresie wptat

Uhttp://www.rp.pl/Media/161109065-Walesa-chce-od-TVP-sprostowania-twierdzen-ze-byl-TW-Bolkiem.
html (dostep: 09.11.2016).

2 http://www.rp.pl/Prawo-karne/311099914-Nowa-procedura-karna-Prokurator-staje-sie-wazniejszy-niz-
sad.html (dostep: 09.11.2016).
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akcyzy (...). W toku prac legislacyjnych zapis ten jednak zostal zmieniony. O ile projekto-
wane brzmienie byto preferencyjne dla producentéw olejow smarowych, o tyle aktualne juz
takie nie jest. Obowigzujacy przepis ma bowiem podobng konstrukcje co art. 48 ust. 9 usta-
wy o podatku akcyzowym. Adresatem nowego przepisu ustawy o VAT sg zatem podatnicy,
ktorzy przemieszczaja $cisle okre§lone towary, tj. paliwa silnikowe, ktorych wytwarzanie
lub obrét wymaga uzyskania koncesji zgodnie z ustawg — Prawo energetyczne™;

* przeniesienia odpowiedzialno$ci — nadawca unika odpowiedzialnosci, przektadajac ja na
autora przytaczanych stéw, np. ,,Jak informuje ,,NYT”, do stosunkowo matego zespotu
doszto 12 nowych o0séb, by przyspieszy¢ jego prace. Zespot sktada si¢ z grup ds. gtow-
nych polityk, jak imigracja, a takze ds. gospodarki, bezpieczenstwa narodowego i obrony.
Jest tez grupa ds. rewizji przyjetych przez prezydenta Baracka Obameg dekretow prezy-
denckich, ktére Trump obiecat uchyli¢. Osobna grupa, jak podawat ,,Wall Street Journal”,
bada, jak nowy prezydent bedzie mogt szybko wywiazad si¢ z obietnicy wyborczej wybu-
dowania muru na potudniowej granicy USA™;

» estetyczna — zwigzana z wykorzystaniem wyrazistych srodkow jezykowych takich jak
metafora, gra jezykowa itp., np. ,,Europejska gospodarka jest w tak fatalnym stanie, iz
w kazdej chwili moze si¢ przewrdci¢ z wycienczenia i nawet najlepszy defibrylator made
in Germany jej nie zreanimuje’; Tymczasem specjalisci od wizji spoteczno-politycznych
to przeciez nie tylko rekiny reklamy”;

* oceniajaca — ktora towarzyszy przytoczonym powyzej funkcjom;

* manipulacyjna — przytoczenie fragmentéw wypowiedzi wyrwanych z kontekstu.

Natomiast cytaty intertekstualne ksztattuja informacje o charakterze konceptualnym, pod-
tekstowym, wzbogacaja tym samym wypowiedz i wypehiaja szereg funkcji jak: poznawcza,
kulturotworcza, tekstotwodrcza, ekspresyjna, stylotworcza, sensotworcza, pragmatyczna, roz-
rywkowa, ludyczna, sugestywna i in.

Rozpatrzmy teraz, jakie modele intertekstualno$ci wystepuja najczgsciej w tekstach praso-
wych, odwolujac si¢ do przytoczonej przez M. Glowinskiego klasyfikacji G. Genette’a, ktory
wyr6znia kilka rodzajow nawigzan migdzytekstowych (por. Glowinski 1986, 79-82)":

I Intertekstualnosé — rozumiana jako rozpoznawalna obecno$¢ jednego tekstu w drugim,
jak cytat czy aluzja. Jest ona jedng z najbardziej charakterystycznych cech nie tylko teksu pra-
sowego, ale i medialnego w ogole. Badacze podkreslaja, ze takie formy intertekstualnosci funk-
cjonuja jako hiperteksty, ktore odsytaja do innych tekstow nawet bez ich cytowania. W konse-
kwencji teksty medialne stanowig specyficzny ,,zbior fraz niekonczacych sig hipertekstow, gdzie

3 http://www.rp.pl/VAT/310319985-Pakiet-paliwowy-surowy-takze-dla-producentow-olejow-smarowych.
html#ap-2 (dostep: 31.10.2016).

4 http://www.rp.pl/Wybory-w-USA/161119755-Mike-Pence-pokieruje-zespolem-ds-przejecia-adminis-
tracji-USA.html (dostegp: 11.11.2016).

5 http://www.rp.pl/artykul/932147-Wloch--ktory-postawil-sie-Niemcom.html#ap-1 (dostep: 31.10.2016).

¢ http://www.rp.pl/Publicystyka/310059895-Strasburger-Projekt-dla-Kaczynskiego.html?template=re-
stricted (dostep: 31.10.2016).

7 Por. Kazak M. 10. / MaxoBa A. A, 2011, Meouamexcmul 6 acnexme meopuu uHmMepmeKcmyaibHOCmu
u npeyedenmuocmu, «Hayunsie Benomoctn», Cepus [ymanumapnsie nayku, 24 (119), wyd. 12, 175-178
[175-182].
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wszystko jest odsylaczem i niekonczacym si¢ cytowaniem” (Apramonosa 2008, 110). Do tej
samej grupy tekstow naleza wspomniane powyzej cytaty aktualne, ktorych gtownym zadaniem
jest budowanie wiarygodnosci i obiektywnosci tekstu. Cytaty posiadajgce warto$¢ lingwistycz-
no-kulturowg shuzg budowaniu obrazu, ksztaltowaniu oceny i tu wlasnie najczgsciej pojawiaja
si¢ teksty o charakterze precedensowym, np. ,,Niemniej wielu ekonomistow i publicystow nie
przytaczyto si¢ do radosnie podskakujacego ttumu i wyrazato watpliwos$ci: co tak naprawde
moze ,,Super Mario”, jaka jest rzeczywista moc EBC i wreszcie — na ile pozwolg mu wiladcy
Europy znad Szprewy.

Il Paratekstualnosé dotyczaca poszczegoélnych elementow samego tekstu lub elementow,
ktére mu towarzysza, jak nagtéwek, podtytul, motto, podpis pod zdjeciem lub ilustracja, ko-
mentarz 1 in. Taki aspekt intertekstualno$ci pozwala na stopniowe rozwinigcie tematu artykutu.
Rozmieszczenie przestrzenne rowniez odgrywa w tym wzgledzie znaczaca role.

III Metatekstualnosé wystepujaca wowcezas, kiedy w jednym tekscie pojawiaja si¢ komen-
tarze i zwroty o charakterze krytyczno-oceniajacym. Teksty o charakterze masowym uznawane
sg za teksty ,,wtorne”, jako ze wykorzystuja, skracaja, przetwarzaja inne rodzaje tekstow, ktore
uwazane sg za ,,pierwotne”. W efekcie powstaja teksty, ktore poruszaja ten sam temat na tamach
réznych gazet, np. ,,Rosyjska Federalna Stuzba Bezpieczenstwa (FSB) poinformowata w sobo-
te o udaremnieniu dziatalno$ci migdzynarodowej grupy terrorystycznej, sktadajacej si¢ z imi-
grantéw z panstw Azji Srodkowej, planujacej akcje terrorystyczne w Moskwie i Petersburgu’™;
»(-..) po intensywnych opadach $niegu w ostatnich dniach stolica Szwecji zostata sparalizowa-
na. Snieg zablokowat wiele waznych drég w Sztokholmie do tego stopnia, ze odwotywane byty
kursy autobusow i pociagéw. W efekcie nawet liberalny dziennik Dagens Nyheter opublikowat
ironiczny artykut zatytutlowany ,,Dziewig¢ alternatyw dla rownouprawnienia przy odsniezaniu”.
Daniel Hellden, przedstawiciel Zielonych odpowiedzialny za transport w mieScie zapewnia jed-
nak, ze za calg sytuacje nie nalezy wini¢ polityki miasta opartej na rownouprawnieniu, poniewaz
— jak twierdzit — w praktyce nie byta ona stosowana”'’.

IV Hipertekstualnosé, taczaca wtorny tekst (czesto o charakterze przeSmiewczym lub iro-
nicznym) z wczesniejszym hipotekstem jako jego transformacja. Ta wlasciwos¢ tekstu dotyczy
tylko niektorych gatunkéw publicystycznych. Aczkolwiek George Landow w pracy poswigconej
zwigzkom literatury z nowymi technologiami w hipertekscie dostrzega swego rodzaju urzeczy-
wistnienie i realizacj¢ koncepcji intertekstu (Pisarski 2011, 184). Rowniez M. Glowinski taczy
intertekstualnos¢ i hipertekstualno$¢ w jedna kategori¢ z wylaczeniem tzw. alegacji, tj. odwotan
do autorytatywnych tekstow, ktore nie taczg si¢ ,,z zywiotem dialogicznosci” (Gltowinski 1986, 5).

V Architekstualnosé (intertekstualno$¢ typologiczna) wskazujaca na relacje¢ tekstu do ar-
chitekstu, tj. ogélnych regut gatunkowych, stylowych. Aczkolwiek teksty medialne cechujg si¢
wysoka heterogenicznos$cia (zréznicowaniem), ktora przejawia si¢ w aktywnym mieszaniu si¢

8 http://www.rp.pl/artykul/932147-Wloch-ktory-postawil-sie-Niemcom.html#ap-1 (dostep: 31.10.2016).

° http://www.rp.pl/Swiat/161119727-Rosja-FSB-zatrzymala-10-osobowa-grupe-przygotowujaca-zamachy.
html#ap-1 (dostep: 12.11.2016).

10 http://www.rp.pl/Spoleczenstwo/311129971-Sztokholm-Krytyka-polityki-odsniezania-opartej-na-
rownouprawnieniu-plci.html#ap-1 (dostep: 12.11.2016).
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styléw w ramach jednego tekstu publicystycznego, az po wystepowanie leksyki potocznej, cza-
sami nawet wulgarne;.

Kwestia wspotoddziatywania, dyfuzyjnosci tekstow zauwazalna jest nie tylko na poziomie
tresci i kompozycji, ale rowniez formy. Badacze podkreslaja, ze przenoszac fragment tekstu na
przyktad z literatury pigknej w sfer¢ mediow, nadaje si¢ mu czgsto nowy sens. Dlatego, co pod-
kresla S. Gajda, ,,jest rzeczg kontrowersyjna i zalezng od przyjetej definicji tekstu i intertekstu-
alnosci, czy w przypadku odniesien tematyczno-ideowych i/lub formalnych mig¢dzy ,tekstami”
roéznych dziedzin sztuki, mozna moéwi¢ o intertekstualnosci” (Gajda 2010, 21). Dlatego proponu-
je on uzycie terminu intertekstualnosc intersemiotyczna. Nie sposob zaprzeczy¢, ze wspolczesne
teksty medialne uwazane sa za multimodalne, kreolizowane (N. S. Walgina, L. G. Kajda), poli-
kodowe (W. E. Czerniawskaja) faczace w jednej przestrzeni roznorodne komponenty (werbalne,
wizualne, audiowizualne i in.), niemniej ich odbidr zmierza w kierunku stworzenia integralnego
sensu. Z tego tez wzgledu zjawisko kreolizacji semiotycznej uwazane jest za zjawisko pokrew-
ne intertekstualnos$ci intersemiotycznej. I chociaz teksty taczace rozne znaki sa znane od dawna,
to jednak stopien ich kreolizacji jest rozny. Stad wyroznia si¢ (por. Gajda 2010, 21):

» teksty ze stabg kreolizacja;

» teksty z umiarkowana, czg$ciowa kreolizacja, w ktorych dominuje komponent werbalny;

» teksty o silnej kreolizacji, w ktorych komponent werbalny nie moze istnie¢ bez subtek-

stow niewerbalnych (plakat, reklama, teksty naukowo-techniczne).

Podsumowujac nalezy stwierdzi¢, ze z pomocg teorii intertekstualnosci mozna wyjasnic zja-
wisko wspotoddziatywania tekstow nie tylko na podstawie odniesien stricte tekstowych, repre-
zentujacych dang kulture, ale i na podstawie odniesiefn tematyczno-ideowych oraz formalnych
zachodzacych migdzy tekstami. Nalezy przy tym zaznaczy¢, ze jest to mozliwe tylko w przy-
padku szerokiego rozumienia pojgcia intertekstualnosci, ktorym okresla si¢ rozne typy relacji
miedzytekstowych. H. Markiewicz uzywa pojecia transtekstualnosci, ktore stanowi nadrzgdng
nazwe dla okreslenia tych wiasnie relacji (por. Markiewicz 1989, 222-225). Przedstawione po-
dejscie do teorii intertekstualnosci, w przypadku srodkow masowego przekazu, pozwala ukazac
specyfike tekstow medialnych, w tym tekstow prasowych, na poziomie ich tresci i struktury.
Dlatego tez odbior tekstow medialnych przez pryzmat intertekstualnosci stanowi jedno z pod-
stawowych narzedzi ich analizy i pozwala zarazem wyciagna¢ wnioski na temat ksztattujacego
si¢ obrazu potencjalnego adresata, ktory powinien odnalez¢ i odpowiednio zinterpretowaé uzyty
przez autora cytat.
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Intertekstualnos¢ w demotywatorach

Intertextuality in demotivators

Summary
Demotivators as a new kind of hybrid texts, namely texts combining text with graphics very
often refer and allude to the texts embedded in literature and culture. Intertextuality in such texts
is realised on the lexical and graphical level. Frequently, winged words form a verbal layer of
the demotivators, while a graphical layer refers to the works of art: paintings, films, book illus-
trations, etc. The authors of the demotivators refer to the literary works, pictures, namely to the
works embedded in culture to comment the current events.

Keywords: intertextuality, demotivator, hybrid text, text layer, iconic layer
Stowa kluczowe: intertekstualno$¢, demotywator, tekst hybrydalny, warstwa tekstowa, warstwa ikoniczna

Najnowsze media to media cyfrowe, pozwalajace zawrze¢ w jednej wypowiedzi elemen-
ty roznych semiosfer. Jan Grzenia wérdd cech charakteryzujacych teksty internetowe wymie-
nia wizualno-werbalne gry stow oraz formy taczace tekst i grafike (por. Grzenia 2007, 124).
Roéwniez Marcin Sienko zauwaza, ze ,,specyfika Internetu przyczynia si¢ do doskonalenia po-
zawerbalnych form komunikacji, wykorzystujacych $rodki wizualne czy dzwigkowe” (Sienko
2009, 127). Uzytkownicy Internetu korzystaja z mozliwosci, jakie daje im komputer i chgtnie
tworza teksty, taczace w sobie elementy werbalne i graficzne. Teksty hybrydalne sa nie tylko
elementem folkloru internetowego, elementem zabawy, ale pozwalaja ich autorom komento-
wac aktualne wydarzenia, wypowiadaé opinig, pozytywnie lub negatywnie ocenia¢ rdzne 0so-
by. ,,Jednoczesny zapis informacji w obu kodach powoduje taczenie i naktadanie si¢ semiosfer
oraz aktywizacj¢ odbioru emocjonalnego, co znacznie wzmacnia sit¢ ich oddzialywania” (Ku-
dlinska 2013, 272). Laczenie obrazu z bardzo krotkim tekstem jest tez swego rodzaju znakiem
czasu. W komunikacji internetowej dominuja obrazy — zdjecia i grafika wraz z bardzo krétkimi,
kilkuwyrazowymi komentarzami. Internauci staraja si¢ upraszcza¢ komunikacj¢ do niezbgdnego
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minimum. Emotikony zastepuja emocje, przycisk ,,like” na portalach spotecznosciowych umoz-
liwia okazanie aprobaty w szybki sposob, skroty wyrazoéw pozwalaja szybko i zwi¢zle komuni-
kowac sie, a jedno zdjecie mowi wigcej niz tysigc stow.

Jednym z nowych internetowych gatunkéw tekstu hybrydalnego, czyli tekstu faczacego tekst
i grafike, sa demotywatory.

Demotywator stanowi nowy gatunek dyskursu internetowego, ktory charakteryzuje si¢ wyrazi-
sta intencja autora, utrwalong struktura (przedstawia potaczenie umieszczonego w czarnej ramce
obrazka lub zdjecia z komentujacym jego zawarto$¢ podpisem), typowa tematyka oraz realizuje
okreslone wybory stylistyczne. Prezentuje osobisty emocjonalny komentarz autora, petnigc funkcje
zwierciadla i archiwum rzeczywistosci socjokulturowej (Kudlinska 2013, 272).

Bardzo cz¢sto demotywatory okreslane sg mianem memoéw. Jednak nalezy zauwazy¢ roznice
migdzy memami i demotywatorami. Te ostatnie maja jasno zdefiniowang strukturg, tymczasem
»~memem internetowym mozemy [..] nazywac zdigitalizowana jednostke informacji (tekst, ob-
raz, film, dzwigk) rozpowszechniong droga internetowa, ktora zostaje skopiowana, przetworzo-
na i w tej przetworzonej formie opublikowana w Internecie” (Walkiewicz 2012, 50). Tak wigc
memem moze by¢ obrazek (np. Filosoraptor, tj. grafika przedstawiajaca sylwetke dinozaura,
ktory wydaje si¢ by¢ bardzo zamys$lony) lub zdjecie bez podpisu (np. zdjgcie Johna Travolty
z filmu ,,Pulp Fiction””). Memem moze by¢ takze tekst, ktory albo ma swoje zrodto w wypowie-
dziach internautow, to znaczy w komentarzach, na blogach, w amatorskich filmikach, (jak np.
silna, niezalezna kobieta, co ja pacze, ale urwaf) albo wypowiedziany zostal w rzeczywistosci
realnej, a spopularyzowany zostat przez uzytkownikow Internetu (np. sorry, taki mamy klimat,
wina Tuska). Memy moga komentowac rzeczywistos¢, jak np., memy typowy Mirek czy typowy
Seba, ktore obrazuja pewne wady Polakow, ale zwykle prezentuja humor abstrakcyjny. Takim
memem jest Piesel — mem przedstawiajacy zdjecie psa rasy Shiba Inu, na tle ktérego chaotycznie
rozmieszczane s3 zazwyczaj zawierajace bledy stylistyczne i gramatyczne rownowazniki zdan.
Memy moga by¢ elementem graficznym lub werbalnym demotywatorow. Demotywatory z re-
guly pokazuja w ironiczny sposob sytuacje, ktore przygnebiaja, odbieraja ochot¢ do dziatania.
Cecha demotywatorow jest rowniez indywidualnos¢ i jednostkowo$¢ — najczesciej internauci
starajg si¢ stworzy¢ jedyny w swoim rodzaju i niepowtarzalny demotywator. Nawet, jesli wyko-
rzystujag w nim wszystkim dobrze znany mem tekstowy lub graficzny, to prébuja go wzbogacié¢
o intrygujacy tekst lub zaskakujace zdjgcie.

Pierwsze demotywatory pojawily si¢ w Stanach Zjednoczonych i

zrodzity si¢ jako parodia plakatow motywacyjnych, ktoére miaty poprawia¢ samopoczucie i efek-
tywno$¢ ludzi pracy. W 1998 forma Despair Inc. rozpoczeta produkcje kontr plakatow, ktore miaty
by¢ ironiczna odpowiedzia dla wszystkich wychwalajacych nadziejg, sukces czy prace zespolowa.
Gdy firma udost¢pnita darmowy generator demotywatorow, internauci dostali tatwe w obstudze
i uniwersalne narzedzie, ktére mogli wypeti¢ wlasnymi tre§ciami (Sienko 2009, 130).

Obecnie w Internecie dostgpnych jest wiele generatorow demotywatorow i kazdy z internau-
tow moze tworzy¢ tego rodzaju obrazy. Sienko uwaza, ze ,,przy uzyciu okreslonej wtyczki czy
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makroinstrukcji, miesza si¢ gotowe elementy wydobyte z ogromnej bazy danych Internetu, by
stworzy¢ nowa jakos$¢. Taki montaz z dostgpnych klockow, czy tez memow — jak woleliby to
nazwac uzytkownicy 4chana — jest narzucany przez samo narzgdzie” (Sienko 2009, 140). Nie
do konfica mozna zgodzi¢ si¢ z tym stwierdzeniem, gdyz, co prawda generatory daja mozliwos¢
wyboru memu, lecz internauci wykazuja si¢ duza kreatywnos$cia i w czg¢$ci graficznej demoty-
watoré6w zobaczy¢ mozna bardzo réznorodny material: nie tylko memy, ale rowniez zdjgcia,
grafiki, reprodukcje obrazéw, plakatow, wlasne rysunki itp.

Oczywiscie, demotywatory nie sg pierwszymi tekstami hybrydalnymi. Wczesniej tego typu
tekstami byty chociazby plakaty. Wsrdd nich wymieni¢ mozna, m.in. rosyjskie plakaty agitacyjne
,,Czy zapisates si¢ jako ochotnik™ i ,,0jczyzna-Matka wzywa!”, ktore w Rosji sg tak popularne, ze
nawet gdyby pozbawic¢ je czgsci werbalnej, to odbiorca rosyjski automatycznie dopowie ja sobie.
Element werbalny w tekstach hybrydalnych nie zawsze musi by¢ wyrazony eksplicytnie. Cieka-
wym przykladem obrazu, ktory zawiera tekst niewyrazony wprost jest dzielo Pietera Bruegela
Starszego ,,Przystowia niderlandzkie” lub inaczej ,,Swiat do géry nogami”, na ktérym badaczom
udato si¢ odczytac ukrytych w réznego rodzaju przedstawionych scenkach 118 przystow.

Potaczenie w demotywatorach dwoch kanaléow — werbalnego i ikonicznego powoduje
wzmocnienie sity ich oddziatywania. Migdzy werbalng i graficzng czg¢scia demotywatorow po-
wstajg réznego rodzaju relacje — obydwa te elementy moga si¢ wzajemnie uzupetniac¢ (w takiej
sytuacji komentarz werbalny zazwyczaj opisuje i uzupekia obraz, ktory jest zrozumialy bez
stow i moze funkcjonowaé samodzielnie) lub tekst i obraz moga by¢ wzajemnie powigzane
(pierwsza rolg gra wtedy tekst, ktdry narzuca interpretacje wieloznacznego obrazu). Czesto
w funkcji werbalnej czeéci demotywatoréw wykorzystywane sa cytaty i skrzydlate stowa. Pota-
czenie ich z elementem graficznym powoduje ich defrazeologizacj¢ oraz gre jezykowa z wyko-
rzystaniem wieloznacznosci i homonimicznosci wyrazow. Intertekstualno$é w demotywatorach
dotyczy roéwniez kanatu ikonicznego. W wielu z nich elementem graficznym sa bowiem obrazy
stynnych malarzy, zdjecia, plakaty, symbole, ktore weszty do kanonu kultury itp. Poprawna in-
terpretacja demotywatora wymaga czesto od odbiorcy kompetencji kulturowej, pozwalajacej na
zauwazenie w nim réznego rodzaju cytatow, nawiazan i aluz;ji.

Intertekstualno$¢ bywa rozumiana wasko lub szeroko. Wtodzimierz Bolecki postulujac za-
chowanie odrgbnosci cytatow wlasciwych pisze:

po jednej stronie widzialbym takie formy zapozyczen miedzytekstowych, ktdrym mozna przypo-
rzadkowac — utrwalone w konkretnych zapisach wypowiedzi-zrodta, a wigc jakby pre-teksty. I tyl-
ko te zjawiska sktonny bylbym laczy¢ z cytatem. Naleza do nich cytaty empiryczne i ich pochodne
(np. parafrazy czy krypto cytaty) a wigc takie pozyczki tekstowe, ktore bez watpienia wywodza si¢
z konkretnych utrwalen jezykowych (Bolecki 1991, 15).

Z kolei Ryszard Nycz proponuje

szerokie rozumienie i intertekstualnosci jako kategorii obejmujacej ten aspekt ogdtu wiasnosci
i relacji tekstu, ktory wskazuje na uzaleznienie jego wytwarzania i odbioru od znajomosci innych
tekstow oraz «architekstow» (regut gatunkowych, norm stylistyczno-wypowiedzeniowych) wsrod
uczestnikow procesu komunikacyjnego (Nycz 1990, 97).
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Pawel Rybszleger w artykule ,,Interobrazowos$¢ i intertekstualnos¢ w tekstach i obrazach
w sieci — proba zdefiniowania poj¢¢” postrzega interobrazowosé

[...] analogicznie do intertekstualnosci — jako nawigzanie do innych obrazéw lub tekstow (tekstow
w obrazach). Nawiazania te moga mie¢ charakter bezposredni lub niebezposredni. Rownoczesnie
wyr6znilbym nastgpujace typy odniesien interobrazowych (zarowno migdzy pojedynczymi obra-
zami, jak i niezaleznymi lub uzupetiajacymi relacjami tekst-obraz: a) obraz — malarstwo, rysunki,
fotografie, ilustracje (w swojej pierwotnej lub zmienionej wersji. Ciekawym przyktadem nawigzan
do obrazow sa tzw. false logos, ktore okreslitbym jako semiotyczne gry z powszechnie znanymi
i rozpoznawalnymi odniesieniami obraz-obraz lub obraz-tekst. [...] b) symbole (tj. typy znakow,
ktore sa skonwencjonalizowane i arbitralne), a ich powiazanie z przedmiotem, do ktorego si¢ odno-
sza, nie polega na stosunku ciggu czy podobienstwa. c) ikony (tj. typy znakéw, w ktoérych miedzy
znakiem a jego znaczeniem istnieje wyrazny zwigzek czy podobienstwo, np. ze wzglgdu na kolor,
strukture czy forme) (Rybszleger 2013, 105-106).

Ja jednak nie bede oddzielnie rozpatrywac intertekstualnoscei i interobrazowosci w demoty-
watorach, gdyz tekst rozumiem w sensie semiotycznym, znakowym. Tak ujmuje to np. Maria
Renata Mayenowa, dla ktorej tekst jest ,,przedmiotem o charakterze znakowym zorganizowa-
nym w pewny sposob” (Mayenowa 1979, 252).

W demotywatorach bardzo czgsto wykorzystywana jest gra jezykowa z wykorzystaniem
skrzydlatych slow, cytatow. Najczesciej stale potaczenie wyrazowe umieszczone jest w takim
kontekscie graficznym, ktory prowadzi do defrazeologizacji, jak np. umieszczenie stow $w.
Pawta zlo dobrem zwyciezaj nad zdjeciem karabinka MSBS, a pod zdjeciem komentarza — polski
MSBS jest bardzo dobry. Innym przyktadem defrazeologizacji moze by¢ demotywator, ktorego
warstwe graficzng stanowi zdjecie grupy zamaskowanych arabskich terrorystow z pasami fadun-
kéw wybuchowych, za$ warstwa tekstowa sa stowa piosenki ,,Party” zespotu Oddzial Zamknig-
ty — zrobmy wigc impreze jakiej nie przezyl nikt. W przypadku wymienionych demotywatoréw
odbiorca nie musi wigc znac tekstu zrodtowego, z ktorego pochodza dane skrzydlate stowa, by
zrozumie¢ tres¢ demotywatora.

Czasem autorzy demotywatoréw podaja autora badz zrodto pochodzenia cytowanych stow,
a tym samym odsylajg odbiorce do konkretnego dzieta. Tak jest m.in. w przypadku podpisu Mar-
cel Proust ,, W poszukiwaniu straconego czasu” pod zdjeciem me¢zczyzn w centrum handlowym,
czekajacych na swoje zony czy tez a imig jego czterdziesci i cztery... sekundy (Adam Mickie-
wicz ,, Dziady ) pod zdjeciem Marcina Najmana, zawodnika MMA, ktory w 44 sekundzie walki
pokonal Michata Dobiasa. Te same Mickiewiczowskie skrzydlate stowa — A imig jego czter-
dziesci i cztery — wraz z komentarzem Zagadka Mickiewicza rozwigzana towarzysza na innym
z demotywatoroéw zdjeciu Mariusza Pudzianowskiego, z ktorym Marcin Najman przegrat walke
réwniez w 44 sekundzie. Bywa, ze w warstwie stownej nie ma bezposredniego odwotania do po-
chodzenia skrzydlatego stowa, ale jest ono dodane w warstwie graficzne;j. Tak jest w przypadku
demotywatora, gdzie obok zdjecia z walki wspomnianych juz Pudzianowskiego i Najmana oraz
podpisu Koricz wasé, wstydu oszczedz, umieszczony zostal kadr z filmu ,,Potop” przedstawiajacy
scene walki Michata Wotodyjowskiego z Andrzejem Kmicicem.
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Demotywatory nawiazuja do znanych utworéw nie tylko poprzez skrzydlate stowa, ale takze
poprzez obrazy. W jednym z demotywatorow widzimy rysunek statku ze zwierzetami dobrany-
mi w pary, ktory odsyta nas do Starego Testamentu, potopu i arki Noego. Natomiast rozmowa
miedzy dwojka zwierzat (Czes¢ jestem Marcin. Czes¢ jestem Robert. O kurde!) oraz podpis pod
rysunkiem — wlasnie dlatego nie ma dzisiaj miedzy nami jednorozcow — nawiazuje do dawnych
mitow 1 legend. Z podwdjnym nawigzaniem mamy rowniez do czynienia w demotywatorze,
w ktorym wykorzystane zostalo zdjecie Donalda Tuska z wydluzonym w programie graficznym
nosem. W warstwie tekstowej poprzez uzycie stow korncz wasé, wstydu oszczedz — do ,,Potopu”
Sienkiewicza, a w warstwie graficznej — do bajkowej postaci Pinokia, ktoremu wydtuzat si¢ nos,
gdy ten ktamat. Podwdjne nawigzanie mamy rowniez w demotywatorze, ktory w warstwie gra-
ficznej ma zdje¢cie helikoptera wykonanego ze stomy, a opatrzony jest tekstem 7o jest helikopter
na miarg naszych mozliwosci. My tym helikopterem otwieramy oczy niedowiarkom! Mowimy:
to jest nasz helikopter, przez nas zrobiony, i to nie jest nasze ostatnie stowo! W tym przypadku
i czg$¢ graficzna, i czg$¢ tekstowa nawiazuja do tego samego dzieta, tj. do filmu ,,Mi§”. W innym
z demotywatoréw postac na rysunku nie jest podpisana, ale kazdy, kto czytal ,,Muminki” Tove
Jansson rozpoznaje zto§liwa, zawsze moéwiaca, co mysli, i robigcg to, na co ma ochote mata Mi,
zwlaszcza ze ilustracji towarzysza stowa Moglabym by¢ mita i uprzejma, ale nie czuje takiej
potrzeby!. W przypadku tego rodzaju demotywatoréw odbiorca musi zna¢ pierwowzor i szerszy
kontekst, z ktérego dany obraz pochodzi, by zrozumie¢ aluzje w nim ukrytg. W przeciwnym
razie odbierze demotywator jedynie jako mniej lub bardziej zabawny obrazek z podpisem.

Ogromng popularnoécig wsréd tworcoOw demotywatorow cieszy si¢ Artur Schopenhau-
er i jego filozofia pesymistyczna odrzucajaca wiar¢ w szczescie czy ludzkie dobro. Zdaniem
Schopenhauera nie ma §wiata obiektywnie istniejacego, zycie jest jedng wielka udreka, cztowiek
istnieje z ciagtym Igkiem przed $miercia, a jego czyny sa bezcelowe. Nalezy jednak pamietaé,
ze ,,[...] intertekstualno§¢ ma miejsce wowczas, gdy autor produkujac swoj tekst (czy to w for-
mie pisemnej, czy ustnej) jest Swiadom nawigzywania do innych tekstow, ale takze oczekuje od
odbiorcy, ze zrozumie te odniesienia, ktore zawart w tekscie” (Rybszleger 2013, 101). W przy-
padku memoéw z Schopenhauerem nie mamy takiej gwarancji. Prawdopodobnie dla sporego
grona internautow beda to jedynie pesymistyczne teksty (Widze przed tobg swietlang przysztosé.
1o chyba znicze...; Z moich badan wynika, zZe jestes nikim; To jest Artur. Artur nie ma zadnych
ziudzen. Bqd? jak Artur) umieszczone na tle zdjecia starszego pana. W warstwie tekstowej de-
motywatorow z Arturem Schopenhauerem wykorzystywane sa skrzydlate stowa 1 przystowia,
ktoére zostaly zmodyfikowane w taki sposob, aby ukazac bezsens zycia, brak nadziei na lepsza
przyszto§¢ — wlazl kotek na plotek spadt i zdecht; nie ma tego zlego co by na gorsze nie wyszlo;
Jedzie pociqg z daleka, na nikogo nie czeka, konduktorze laskawy, zabierz mnie z tego Swiata.

Posta¢ Artura Schopenhauera mozna uzna¢ za mem internetowy. Maciej Zaremba uwaza, iz

mem internetowy to dowolny fragment informacji, rozpowszechniany i powielany przy uzyciu
aktualnie funkcjonujacych technologii komunikowania w Internecie (rozumianym jako globalna
przestrzen wirtualna). Moze on przyja¢ postac linku, materiatu audio-wideo, obrazu/fotografii, ca-
fej strony internetowej, znacznika hash, frazy, czy nawet pojedynczego stowa (Zaremba 2012, 61).
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Memy bardzo czgsto sa mylone z demotywatorami. W Internecie mozna przeczyta¢ infor-
macje w rodzaju: po meczu Polakow pojawilo sie wiele memow; najlepsze memy po wyborach
w USA 1 pod takimi naglowkami mozemy zobaczy¢ demotywatory. Memem jest najczesciej
zdjecie jakiej$ osoby, rysunek lub fraza, ktore tak czesto sa powielane w Internecie, ze sg znane
wlasciwie wszystkim uzytkownikom.

Kreowanie memu internetowego niekoniecznie polega na jego wytwarzaniu, lecz przede wszyst-
kim na przekazywaniu sobie przez uzytkownikéw za posrednictwem technologii cyfrowej memu
do jakiegos tekstu kultury strony www, klipu wideo lub animacji, zawiera powiedzenie, zart, pogto-
ske, niezwyklego newsa, kolaz czy oryginalny obraz graficzny czy fotograficzny. Niektore z tych
realizacji zyskuja tak duza popularno$¢ w danym $rodowisku, Ze znaja je wszyscy jego uzytkowni-
cy, a wiele sposrod nich zyskato nawet popularnos¢ globalna, przekraczajac granice jezykowe, na-
dal dzielace Sie¢, i stajac si¢ czgscig tak zwanego folkloru internetowego (Kaminska 2011, 63-64).

Memy graficzne lub tekstowe moga by¢ elementem demotywatorow. Jednym z nich jest na
rézne sposoby modyfikowany portret Mony Lisy Leonarda da Vinci. Jest on elementem graficz-
nym w wielu demotywatorach, przy czym najczesciej wykorzystywany jest do komentowania
najnowszych wydarzen (np. Mona Lisa w czarnej burce z podpisem Niemiecka wersja poprawna
politycznie) lub zestawiany ze wspolczesnymi zachowaniami w Internecie (Mona Lisa z ustami
utozonymi w ,,dziubek”, palcami roztozonymi w ksztalcie litery V i podpisem Mona Lisa... po
10 dniach na ,,fejsie”).

W demotywatorach intertekstualnos¢ realizowana jest na poziomie leksykalnym i graficz-
nym. Autorzy demotywatoréw odwolujg si¢ do utrwalonych w kulturze dziet literackich, obra-
zO6w najczgsciej po to, by komentowac najnowsze wydarzenia. ,,Cytaty i aluzje [...] sprzyjaja
ekonomii, a niekiedy wrgcz o niej decydujg. Cytat, aluzja do utartego powiedzenia czy wy-
razenie cudzystowowe zwalniaja od szerokiego referowania danego przedmiotu, bo wprowa-
dzaja go od razu i réwniez od razu stawiaja go w takim $wietle, w jakim mowiacy pragnie go
pokaza¢” (Gtowinski 1994, 114). Relacje migdzy tekstami w demotywatorach realizowane sg
przez doktadne lub zmodyfikowane cytaty lub reminiscencje tekstowe. Reminiscencje te moga
przybiera¢ najrozmaitsze formy: przypomnien (autora, bohatera, miejsca, sytuacji itp.), opisu,
trawestacji czyich$ stow, wywotania obrazu, skojarzenia, nastroju charakterystycznego dla okre-
$lonego fragmentu tekstu zrodtowego (archi-tekstu), wykorzystania jego motywiki, struktury
itp. (nietrudno si¢ w tym wyliczeniu dopatrze¢ tego, co Danuta Danek nazywa ,,cytatami struk-
tur” (Danek 1972, 75), a Bolecki ,,zjawiskami bez konkretnego utrwalenia tekstowego” (Bolecki
1991, 15). Cze¢s¢ z przywotywanych przez nich skrzydlatych stow juz na tyle utracila zwiazek ze
zrddlem, ze odbiorca nie musi pamigtac ich szerszego kontekstu. Wéréd demotywatorow sa tez
takie, ktorych zrozumienie wymaga pewnych kompetencji kulturowych. ,,Wspotczesna kompe-
tencja kulturowa zaktada, ze kazdy umie czytaé i pisa¢, postuguje si¢ nowymi mediami (przede
wszystkim Internetem), moze porozumie¢ si¢ po angielsku, a ponadto orientuje si¢ w najpopu-
larniejszych tresciach i tekstach kultury popularnej.” (Kajak 2011, 5) Najpopularniejsze tresci
kultury popularnej wlaczaja w siebie takze kulture i teksty Internetu. Bez znajomosci opinii kra-
zacej w Internecie, a mowiacej, ze fiat Multipla to najbrzydszy samochdd na $wiecie, odbiorca
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nie zrozumie aluzji zawartej w demotywatorze, w ktorym pod zdjgciem auta tej wlasnie marki
umieszczony zostat podpis teraz czas na bajke o dwoch takich co ukradli multiple. Bywa jednak,
ze sami tworcy tekstow hybrydalnych nie majg pelnych kompetencji kulturowych i myla dzieta,
do ktorych nawigzuja. Przykladem moze by¢ demotywator, ktdrego autor w czesci graficznej
umiescil zdjecie Czerwonego Kapturka idacego przez las do babcei, a w podpisie pod nim stowa
Wspolczesny kopciuszek predzej zgubi majtki niz pantofelek. Najczesciej jednak tworcy §wiado-
mie wykorzystujg intertekstualno$¢ w demotywatorach, a ich odbiorcy umiej¢tnie wychwytuja
nawigzania i aluzje ukryte w tekstach i obrazach.

Bibliografia

Bolecki W., 1991, Pre-teksty i teksty, Warszawa.

Danek D., 1972, O polemice literackiej w powiesci, Warszawa.

Glowinski M., 1994, Mowa: cytaty i aluzje, ,,Teksty Drugie”, z. 3, s. 107-118.

Grzenia J., 2007, Komunikacja jezykowa w Internecie, Warszawa.

Kajak P, 2011, Wspolczesna kompetencja kulturowa, VI Miedzynarodowa Konferencja Eduka-
cyjna Ustron/Gliwice 2011, http://www.2011.konferencje-spnjo.polsl.pl/download/kajak-p-
-wspolczesna-kompetencja-kulturowa.pdf (dostep: 10.11.2016).

Kaminska M., 2011, Niecne memy. Dwanascie wyktadow o kulturze Internetu, Poznan.

Kudlinska H., 2013, Glottodydaktyczna wartos¢ tekstu hybrydalnego w nauczaniu jezyka obcego
(na materiale jezyka rosyjskiego i polskiego), ,,Acta Universitatis Lodziensis. Ksztalcenie
Polonistyczne Cudzoziemcow™ 20, s. 271-280.

Mayenowa M. R., 1974, Poetyka teoretyczna. Zagadnienia jezyka, Wroctaw.

Nycz R., 1990, Intertekstualnosé i jej zakresy: teksty, gatunki, swiaty, ,,Pamietnik Literacki”
LXXXI, z. 2, s. 95-116.

Rybszleger P., 2013, Interobrazowos¢ i intertekstualnos¢ w tekstach i obrazach w sieci — proba
zdefiniowania pojec, [w:] Zwrot cyfrowy w humanistyce. Internet/Nowe media/Kultura 2.0,
pod red. A. Radomskiego / R. Bomby, Lublin, s. 101-114.

Sieniko M., 2009, Demotywatory. Graficzne makra w komunikacji i kulturze, [w:] Komuniko-
wanie (sig) w mediach elektronicznych. Jezyk, edukacja, semiotyka, pod red. M. Filiciaka /
G. Ptaszka, Warszawa, s. 127-145.

Walkiewicz A., 2012, Czym sq memy internetowe? Rozwazania z perspektywy memetycznej,
»Teksty z ulicy nr 14. Zeszyt memetyczny”, Katowice, s. 49-69.

Zaremba M., 2012, Memy internetowe (2010-2011), ,,Media i Spoteczenstwo” 2, s. 60-73.

75






Prace Komisji Jezykoznawczej BTN
Tom XXVII
ISSN 0068-4570

Anna KapusScinska
Uniwersytet Kazimierza Wielkiego
Bydgoszcz
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Language and picture in the spacetime of the media

Summary
The aim of the following article is to discuss the role of time and space in the language and
pictorial communication in context of the contemporary mass media. The paper confronts the
postmodernist theories of devaluation or even disappearance of these two aspects. It advocates
instead the viewpoint that they have become even more significant as a component of the com-
municative situation a factor determining the semiotic status of sings used in the communicative
process.
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Wprowadzenie

Postep cywilizacyjny wywiera niewatpliwy wplyw na postrzeganie nawet tak elementarnych
aspektow rzeczywistosci komunikacyjnej jak czas i przestrzen. W ujeciu diachronicznym okres
przedmodernistyczny uwaza si¢ za epoke dominacji przestrzeni (por. Schroer 2009, 128), a wigc
(w tradycyjnym rozumieniu) nieruchomosci, stagnacji, bezruchu, staloéci, za$ okres moderni-
zmu — za triumf czasu, kojarzonego m.in. z ruchem, dynamikg i postepem (por. Schroer 2009,
143). Nie bez znaczenia sa przy tym takie osiggnigcia techniki, jak telegraf czy kolej zelazna,
ktére zardbwno w znaczeniu przenosnym, jak i dostownym pokonywaty przestrzen (por. Schroer
2009, 127), wzmagajac jednoczesnie znaczenie historii, okreslanej przez Foucault mianem ,,0b-
sesji XIX wieku” (Foucault 1992, 34; thum. A. K.).

Za kolejny etap w historii zmian w postrzeganiu czasu i przestrzeni nalezy uzna¢ epoke
postmodernizmu. Charakterystyczna dla niej symultanicznos¢ (por. Foucault 2009, 34), spo-
wodowana w przewazajacym stopniu rozwojem nowych form medialnej komunikacji zar6wno
jezykowej jak i ikonicznej, w szczegdlnosci za$ Internetu skutkuje niekiedy teza o znikaniu
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przestrzeni (por. m.in. McLuhan 1962, 31; Virilio 1986) jak i zanikaniu czasu (por. Castells
2010, 406; por. takze Ellrich 2003, 52). O ile trudno zgodzi¢ si¢ z tak radykalnym wykluczeniem
tych aspektow z postrzeganej rzeczywistosci, nalezy niewatpliwie zauwazy¢, iz czas i przestrzen
przestaly pasowa¢ do tradycyjnego sposobu ich postrzegania.

Kategoria czasu

W odniesieniu do kategorii czasu nalezy podkresli¢ nicadekwatnos$¢ linearnego rozumienia
czasu, typowego dla kultury pisma (por. Ellrich 2003, 43), a tym samym nieadekwatno$¢ podej-
Scia systemowego. W mysl teorii systemowej nalezatoby bowiem definiowaé terazniejszo$¢ za
Fuchsem jako zalezno$¢ pomigdzy przesztoscia ztozong z danych zawartych w systemie a przy-
sztoscig przewidywana w oparciu o symulacje. Taki nowy schemat relacji pomiedzy przeszto-
$cig 1 przyszloscia prowadzi do wytworzenia terazniejszosci opartej na symulacji. Wydaje si¢ to
skutecznie rozwigzywac problem braku relacji odzwierciedlania pomigdzy modelem symulacyj-
nym a okreslonym wycinkiem rzeczywistosci. Problem ten nie istnieje, poniewaz symulacja taka
odnosi si¢ do juz istniejacych danych, ktore sa w niej powielane i przeksztatcane. W konsekwen-
cji nie odnosi si¢ ona do jakiegokolwick elementu rzeczywisto$ci i tym samym nie oczekuje si¢
od niej reprezentowania rzeczywistosci pozasystemowej (por. Ellrich 2003, 41-44). Cho¢ — jak
zauwaza Ellrich — zwlaszcza w kontekscie tzw. ,,nowych mediow” takie rozumienie, sprowa-
dzajace rzeczywisto$¢ do wcigz powtarzanej symulacji, wydaje si¢ uzasadnione, nalezy zwrécic¢
uwagge na jego redukcjonistyczny charakter.

Ellrich podkresla za GroBklausem, iz fakt, ze pojgcie terazniejszosci, a tym samym rowniez
czasu, funkcjonujace w teorii systemowej przestato by¢ adekwatne, nie jest jednoznaczny z fak-
tem, iz czas i skorelowana z nim terazniejszos¢ przestaty istnie¢. Wrecz przeciwnie, terazniejszo$é
wykazuje podwojny charakter, ktory przejawia si¢ z jednej strony w jej rozszerzeniu, a z drugiej
w jej zageszezeniu (por. Ellrich 2003, 46). Odnoszac te tezg za GroBklausem do fotografii, mozna
zaobserwowac¢ jednoczes$nie utrwalenie okamgnienia na zdjeciu i rozszerzenie utrwalonej teraz-
niejszosci az do terazniejszosci z punktu widzenia ogladajacego (por. Ellrich 2003, 47).

Niewatpliwie jednak podwdjny charakter terazniejszosci jest jeszcze bardziej eksplicytny
w nowszych mediach. Zdaniem GrofBlklausa w kinematografii mozna dostrzec przetamanie li-
nearnego schematu przebiegu zdarzen, w szczeg6lnosci poprzez techniki montazu paralelnego.
Natomiast w telewizji, w przypadku transmisji na Zzywo, ma miejsce swoiste usieciowienie i roz-
galezienie terazniejszosci poprzez réwnoczesno$¢ punktdw terazniejszosci, co skutkuje jedno-
cze$nie jej rozszerzeniem i zaggszczeniem (por. Ellrich 2003, 47). Jednoczesnie tendencja ta
nickoniecznie jest powigzana z rozszerzeniem spojrzenia i uwagi odbiorcy wobec ogromnych
ilosci znakow (por. Ellrich 2003, 48). Wrecz przeciwnie: jak zauwaza Cieszkowski w odniesie-
niu do multiprzekazu telewizyjnego, znaki ,,[u]zyte w nadmiarze powodujg u odbiorcy znudze-
nie i obojetnos¢, uzyte z duzg predkoscig — rozpraszaja jego uwage” (Cieszkowski 2014, 51).
Wszystkie te zabiegi sa przyktadem na to, jak technika zmienia sposéb postrzegania czy wrecz
doswiadczania czasu, jednak bynajmniej nie w kierunku jego zniknigcia. Rezygnacja z systemo-
wego pojecia czasu pozwala wrgez dostrzec jego zintensyfikowanie.
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Kategoria przestrzeni

Nie mniej watpliwosci budzi w kontekscie medialnym kategoria przestrzeni. Trudno nie
zgodzi¢ si¢ z McLuhanem, mowigcym o ,,globalnej wiosce”, czy Virilio, ktérego zdaniem prze-
strzen ulega nie tylko kompresji, ale takze impresji, na ktorej opiera on swojg teze o ,.estetyce
znikania”. Podobnie, jak w przypadku kategorii czasu, jest tu widoczna nieadekwatno$¢ trady-
cyjnego pojecia przestrzeni do opisywania przestrzeni nowych form komunikacji. Analogicznie
jednak, nie oznacza to, iz formy te nalezy uznaé za ,,nieprzestrzenne”. Takie rozumowanie stoi
w opozycji chociazby do wyrazen z jezyka codziennego, jak cyberprzestrzen, pokoj czatu czy
okno (por. Déring / Thielmann 2009, 15). Wiasnie jako sprzeciw wobec postmodernistycznej
ignorancji przestrzeni nalezy postrzegaé spatial turn, jako interdyscyplinarny paradygmat, zaini-
cjowany przez Eda Soj¢. Jak zauwazaja Funken i Léw (2003, 10), oznaki zerwania z konceptem
jednolitej przestrzeni widoczne sg np. w kubizmie i ekspresjonizmie, a takze w teatrze absurdu
i literaturze dadaistycznej. Ich cecha wspdlng jest brak pozornie jednolitej przestrzeni, ktory
umozliwia rézne spojrzenia na dany przedmiot. W tzw. ,,nowych mediach”, w szczegolnosci
w Internecie, uwazanym za przyktad wspotczesnej heterotopii (por. Foucault 1992, 34-35; por.
takze Funken / Léw 2003, 12) dochodzi do modyfikacji modelu przestrzeni, m.in. poprzez utrate
materialnych referencji.

Wplyw czasu i przestrzeni na tekst i obraz

W sytuacji, gdy nie jest mozliwe zanegowanie czasu i przestrzeni w komunikacji medialnej,
nalezy podja¢ probe¢ odpowiedzi na pytanie, jak modyfikacja tych dwoch kategorii wzgledem
ich tradycyjnego rozumienia wplywa na komunikacje¢ jezykowa i ikoniczng we wspotczesnych
mediach. Jak uwaza Groflklaus, systemy takie jak pismo, jezyk, obraz i cyfry staly si¢ obecnie
systemami wylacznie technicznymi, tzn. systemami technicznego zapisu, przekazu, przecho-
wywania i przenoszenia (por. GroB3klaus 2003, 23). Przedmiotem niniejszych docickan sg dwa
sposrod czterech wymienionych systemow: jezyk i obraz. To pozorne zawezenie zakresu dysku-
sji jest w rzeczywistosci wyltacznie rezultatem réznic w poza-j¢zykoznawczym i przyjetym tutaj
jezykoznawczym rozumieniu poj¢cia ,,jezyk”. Poza paradygmatem lingwistycznym zaktada si¢
niejednokrotnie istnienie swoistej triady: jezyk, pismo i obraz, ktora znajduje odzwierciedlenie
m.in. w rozwazaniach Sandbothe’a (1998, 69). Rozroznia on jezyk jako forme¢ komunikacji ust-
nej ztozong z glosek i pismo jako forme komunikacji pisemnej, ktorej podstawowym elementem
sq litery.

Podziat taki nie odpowiada rozumieniu j¢zyka rozpowszechnionemu we wspotczesnym jgzy-
koznawstwie niestrukturalistycznym. Podczas gdy de Saussure dokonat eksplicytnego podziatu
systemow znakéw na jezyk i m.in. pismo, zaliczone w ten sposdb — obok jezyka migowego,
rytuatow symbolicznych, form grzeczno$ciowych oraz sygnatow militarnych — do systemow
niejezykowych (por. de Saussure 1967, 19), w innych nurtach jezykoznawstwa zaklada si¢ na
ogoél, iz jezyk moze wystepowaé w formie tekstow zarowno méwionych, jak i pisanych. Co
wigcej, we wspolczesnej lingwistyce widoczne jest wyrazne dowartosciowanie tekstu pisanego
poprzez odejsécie od tradycyjnego traktowania go wylacznie jako formy zapisu jezyka (mowio-
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nego). Z kolei system cyfr, ktory rowniez wyodrebnia Grof3klaus, w jezykoznawstwie na ogét
zaliczany jest do jezyka (pisanego), chociazby z tego powodu, iz — jak argumentuje Diirscheid
— jest mozliwe ich zapisanie za pomoca figur alfabetu (por. Diirscheid 2012, 65).

W niniejszym artykule zalozono zatem, iz kategoria jezyka obejmuje trzy sposrod czterech
kategorii, ktore wyodrebnia GroBklaus: jezyk (rozumiany jako jezyk moéwiony), pismo oraz cyfry.
Podjete tutaj wylacznie metodologiczne zawezenie perspektywy badawczej do tekstow pisanych
moze by¢ postrzegane jako przejaw ogdlnej tendencji do ,,skryptycyzmu” we wspolczesnym jezy-
koznawstwie. Jest jednak w pierwszej kolejnosci podyktowane tematyka niniejszego tomu. W sy-
tuacji, gdy skupia si¢ ona wokot dwoch kategorii semiotycznych — jezyka i obrazu — uzasadnione
wydaje si¢ ograniczenie ogladu do plaszczyzny wizualnej, ktora jest wspolna dla obu z nich.

Z takich samych przyczyn w artykule przyjeto definicj¢ obrazu, ktora proponuje Klaus Sachs-
-Hombach. Definiuje on obraz jako ,,sztucznie wytwarzane lub obrabiane, ptaskie i wzglednie
trwate przedmioty [...], ktore z reguly stuza w akcie komunikacyjnym do zobrazowania rze-
czy prawdziwych lub fikcyjnych” (Sachs-Hombach 2005, 13; ttum. A. K.). Nie bez powodu
sam autor traktuje t¢ definicj¢ jako definicj¢ minimalna, majaca w przysztosci postuzy¢ do
sformulowania bardziej kompleksowej definicji obrazu. Jak stusznie zauwaza Scholz, defini-
cja powoduje wytaczenie z kategorii obrazu obrazoéw naturalnych (takich jak odbicia lustrzane
lub cienie), rzezb, a takze rytuatow, inscenizacji i przedstawien (por. Scholz 2009, 115). Po-
nadto kryteria te wylaczaja takze obrazy mentalne jak i jezykowe, zawgzajac kategori¢ obrazu
do obrazéw malarskich oraz obrazow uzytkowych. Ponownie, zawegzenie takie, cho¢ watpliwe
ze wzgledow merytorycznych, jest uzasadnione z punktu widzenia tematyki poruszanej w tym
artykule.

Okreslenie tak rozumianego jezyka i obrazu mianem systemow technicznych w kontekscie
medialnym nie powinno zaskakiwac. Jak zauwaza GroBklaus, przyczyn tego zjawiska nalezy
doszukiwa¢ si¢ w transformacji tych systeméw, m.in. od pisma odrgcznego do druku, od ob-
razow wykonywanych manualnie do obrazéw technicznych, od obrazéw nieruchomych do ru-
chomych, a wreszcie od analogowosci do cyfrowosci (por. Grofiklaus 2003, 35). Wszystkie te
procesy prowadza do przyspieszenia, az do uzyskania predkosci $wiatta.

Juz wynalezienie pisma alfabetycznego Groflklaus uwaza za przejaw unaocznienia nastep-
stwa czasowego, cho¢ jak stwierdza, wystgpowanie znakow alfabetycznych obok siebie na
plaszczyznie jest tylko interpretowane przez czytelnika jako nastepstwo czasowe, podczas gdy
w rzeczywistosci czasowos¢ w przypadku pisma jest ,,zamrozona”, zatrzymana na powierzchni
strony. W ten sposob pismo ma ujarzmiaé¢ symultaniczny chaos wewnetrznych obrazéw u od-
biorcy. Patrzac na jezyk pisany w kontek$cie tzw. ,,nowych medidéw” mozna tymczasem zaob-
serwowac tendencje wrecz odwrotng. Przyspieszenie uwarunkowane rozwojem technologicz-
nym czyni pismo narzedziem tworzenia symultanicznego chaosu, w ktorym czas i przestrzen
— wbrew teoriom o ich zaniku — odgrywaja kluczowa role.

Oprocz wyraznego zaggszczenia czasu, zwigzanego z przekazem /live, w ktoérym informacje
sa aktualizowane bez opdznienia czasowego, a terazniejszos¢ ulega wyraznemu zaggszczeniu
(por. Ellrich 2003, 47). Przejawia si¢ to w daleko idacej symultaniczno$ci informacji, co, jak za-
uwaza Cieszkowski, warunkuje selektywnos$¢ ich odbioru, ze wzgledu na ograniczone mozliwo-
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$ci percepcyjne odbiorcy (por. Cieszkowski 2014, 51). Cieszkowski ilustruje te zaleznos¢ przy-
ktadem multiprzekazu telewizyjnego, ktory uznaje za przejaw swoistego ,,spektaklu nadmiaru”,
w ktorym funkcja reprezentatywna nierzadko jest ,,zredukowana do tymczasowego bycia, do
manifestowania chwilowej bytnosci, ktéra tatwo jest zastapi¢ kolejng” (Cieszkowski 2014, 41).
Co wigcej, niekiedy owo zastgpowanie ma form¢ dynamiczna, jak w przypadku paskow teksto-
wych, ktore znajdujg si¢ w cigglym, jednostajnym ruchu, ukazujac cyklicznie r6zne komunikaty,
dodatkowo na biezaco zastgpowane nowszymi (por. Cieszkowski 2014, 48).

Wriasnie taka schematyczno$¢ ma kluczowe znaczenie w odniesieniu do kategorii przestrzeni.
W ten sposob przestrzen zyskuje dodatkowy wymiar. Mozna bowiem stwierdzié¢ za Ellrichem, iz
analogicznie do czasu, rowniez przestrzen w rzeczywistosci nie ulega zmianie, mimo iz zmienia
si¢ percepcyjna $wiadomos¢ przestrzeni. Ponadto jednak na znaczeniu zyskuje takze inny jej
aspekt, zwigzany z przestrzenig ekranu. Rozmieszczenie przestrzenne subprzekazoéw na ekranie
nie jest przypadkowe. Jak podkresla Cieszkowski, sa one umieszczane ,,w tym samym miej-
scu, aby za kazdym razem przyzwyczaja¢ do nich odbiorce i na nich skupia¢ jego uwage. I nie
tyle wazne jest ich znaczenie, co samo rozmieszczenie, nie chodzi o ich rozumienie czy wyja-
$nienie, lecz konstatacje, optyczng rejestracje” (Cieszkowski 2014, 41). Ich rozmieszczenie na
powierzchni ekranu stanowi tym samym realizacj¢ ,,statego powielania i multiplikowania tech-
nicznie dopracowanych schematow oraz uzycia znanych elementéw (konkordancji) z bardzo
precyzyjnie okreslonymi lokalizacjami i kodami” (Cieszkowski 2014, 42).

Przestrzenne rozmieszczenie elementow jezykowych wzgledem siebie nawzajem, jak
i wzgledem krawedzi ekranu mozna zatem uzna¢ za kluczowe dla zachodzenia okreslonych in-
terakcji pomiedzy poszczegolnymi subprzekazami. Na relacje pomigdzy tekstem a powierzchnig
(czyli dwuwymiarowa przestrzenia) zwraca uwage juz Roy Harris, zauwazajac, iz mozna je po-
dzieli¢ na takie, w ktorych tekst determinuje wybdr powierzchni (poniewaz na innej nie miatby
sensu), w ktorych oba elementy tworza ze soba zwiazek funkcyjny oraz takie, w ktorych tekst
stanowi komentarz do powierzchni, na ktorej si¢ znajduje (por. Harris 1995, 114; Cieszkowski
2014, 45; por. takze Kapuscinska 2016, 28-29). Mozna stwierdzi¢, iz w przypadku powierzchni
ekranu relacje pomiedzy jezykiem a przestrzenig sg jeszcze $cislejsze. Nie liczy si¢ bowiem juz
tylko rodzaj powierzchni, a wigc w przypadku ekranu wlasciwosci tla (takie jak kolor czy tek-
stura), na ktorym element jezykowy jest wyswietlany. Znaczenia nabiera takze lokalizacja tych
elementow i subprzekazow, do ktérych naleza, na powierzchni ekranu jako catosci. Oba te czyn-
niki tworzg swoisty paradoks, ktory w odniesieniu do telewizyjnych programoéw informacyjnych
zauwaza Schmitz. Polega on na tym, iz z jednej strony przekazujg one nowe informacje, ktore
jednak w nadmiarze moga okazac si¢ dla uzytkownika trudne do zrozumienia i uporzadkowania,
z drugiej za$ nasladuja to, co jest znane (por. Schmitz 2004, 50).

Nie mniej istotng role czas i przestrzen odgrywaja w przypadku obrazow, ktore GroBklaus
okresla mianem obrazéw technicznych. Jak zauwaza, ich pojawienie si¢ w potowie XIX wieku
rozpoczgto ,,wielki powrot” obrazowosci, a krotko po tym mowionosci, za sprawa takich osia-
gnig¢ techniki jak film, telegrafia, ptyta winylowa czy telefon (por. GroBklaus 2003, 28). Powrot
ten nalezy wigza¢ z mozliwoscig utrwalania zar6wno obrazu, jak i — nieco pdzniej — jezyka
mowionego, co pozwolito na ich uniezaleznienie od czasu i przestrzeni, a tym samym od cza-
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sowej i miejscowej obecnosci odbiorcy. Juz pierwszy obraz techniczny, jakim bylta fotografia,
GroBklaus uznaje za przyktad ,,magicznej obecnosci”, polegajacej na uobecnianiu niedostepnej
przesztosci. W rezultacie fotografia jest pierwszym z przejawow ogdlnego przyspieszenia, ktore
skutkuje stopniowym przejsciem od ,,czasu tekstu” do ,,czasu obrazu”. Widac to jeszcze wyraz-
niej w przypadku mediow bardziej zaawansowanych technologicznie, w szczegdlnosci emitu-
jacych obrazy ruchome, lub raczej sekwencje nieruchomych uje¢, ktore ze wzgledu na znaczng
predkosc¢ sa percypowane przez odbiorce jako ruchome obrazy (por. Grofklaus 2003, 29).

W odniesieniu do przestrzeni mozna dostrzec daleko idaca analogi¢ pomigdzy jezykiem
a obrazem. Rowniez w tym przypadku mozna bowiem mowi¢ o dwoch wymiarach przestrzeni.
Pierwszy z nich zwiazany jest z faktem, iz obrazy, w szczeg6lno$ci ruchome obrazy w telewizji,
niejednokrotnie przedstawiaja zdarzenia majace miejsce w roznych, czgsto znacznie od siebie
oddalonych miejscach na §wiecie. W rezultacie, jak zauwaza Virilio, ,,Ziemia nie rozciaga si¢
juz jak okiem siggna¢, ukazuje pod wszelkimi swymi postaciami, z wszelkich mozliwych stron
w zdumiewajacej i niesamowitej luce” (Virilio 2006, 22). Nie ulega jednak watpliwosci, iz tezg
o fantomatycznos$ci przestrzeni (por. Virilio 2006, 22) czy wrecz jej nieistnieniu (por. Kapu-
$cinska 2015, 9), nalezy rozumie¢ wylacznie w znaczeniu przenosnym. Mimo iz predkos¢ nie-
watpliwie niweluje odlegtosci, a tym samym takze potrzebe przemieszczania si¢ odbiorcy (por.
Cieszkowski 2009, 311), nie jest to jednoznaczne z zanikiem przestrzeni jako takiej. Nie ulega
bowiem watpliwosci, iz relacje przestrzenne pomiedzy przedstawianymi miejscami pozostaja
niezmienione, mimo iz wskutek rozwoju techniki zmienia si¢ sposob ich postrzegania przez
odbiorceg.

Drugi aspekt dotyczacy przestrzennosci, podobnie jak w przypadku jezyka, wskazuje wrecz
na wzrost znaczenia przestrzeni. Rowniez w przypadku elementéw obrazowych mozna mowic
o daleko idacej schematycznosci, polegajacej na wpisywaniu ich w zaprogramowany schemat.
Takze obrazy ulegaja w rezultacie swoistej desemantyzacji. Dochodzi bowiem do ,,wylaczenia”
kodu ikonicznego na rzecz binarnej relacji obecnosci i nieobecnosci. Potwierdzenie tego moze
stanowic¢ fakt, iz niejednokrotnie uzywa si¢ w tej funkcji gotowych obrazow, ktore wbrew po-
zorom juz z zatozenia nie odnosza si¢ do konkretnych elementow rzeczywistosci, lecz przedsta-
wiajg zainscenizowane sytuacje o takim stopniu uniwersalnosci, iz mozliwe jest wykorzystanie
ich w réznych kontekstach (Schneider 2010, 153). Ten swoisty paradoks, iz obrazy takie juz na
etapie produkcji pozbawia si¢ znaczenia semantycznego opartego na kodzie ikonicznym, nie
powinien zaskakiwac. Ich (potencjalne) znaczenie i tak ulega bowiem ,,wytaczeniu” po umiesz-
czeniu w schemacie, rekonstruowanym (bez zadnej réznicy) przy uzyciu zarbwno obrazow go-
towych jak i tych, ktore wczesniej reprezentowaty konkretne elementy rzeczywistosci.

Znaczenie czasu i przestrzeni w mediach

W swietle powyzszych rozwazan nalezy jednoznacznie stwierdzi€, iz czas i przestrzen nie
tracg na znaczeniu w tzw. ,,nowych mediach”, a wrecz przeciwnie, zyskuja charakter konsty-
tutywny, determinujac status umieszczonych w nich tekstow i obrazow. Teksty i obrazy zasto-
sowane w zaprogramowanych schematach, wyswietlane sa w $cile okreslonych ramach prze-
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strzennych (w obrgbie powierzchni ekranu), jak i czasowych. Takie specyficzne uwarunkowania
komunikacyjne skutkuja deregulacja znakoéw jezykowych i ikonicznych.

Nalezy przy tym podkresli¢, iz zaistnienie takiej sytuacji nie jest jedynie domeng medidw
dynamicznych. Jest ono mozliwe rowniez wtedy, gdy schematyczno$¢ czasowa ograniczona
jest do réwnoczesnosci ogladu znakow. Przyktadem tego jest omawiany przez Cieszkowskiego
»tekst reklamowy” w postaci oktadki czasopisma, sktadajacy si¢ z ,.kilku ré6znych mikrotek-
stow” zlokalizowanych wokot centralnie potozonego zdjecia. Jak zauwaza, ,,[z]astosowanie r6z-
nej wielkosci 1 r6znego rodzaju kroju czcionki sprawia, ze taczno$¢ pomigdzy poszczegolnymi
mikrotekstami pozostaje przerwana” (Cieszkowski 2009, 313). Czynniki typograficzne wyklu-
czajg zatem juz przy pobieznym ogladzie potencjalng mozliwo$¢ uznania owych mikrotekstow
za koherentny tekst. Warunkuja tym samym zachodzenie pomigdzy nimi relacji innego typu,
mianowicie relacji przestrzennych opartych na ich lokalizacji wzglgdem siebie, zgodnie z zato-
zonym z gory schematem. W omawianym przyktadzie mozna méwic¢ o pewnym stopniu dowol-
nos$ci dotyczacej lokalizacji poszczegoélnych elementéw zardowno wzglgdem siebie nawzajem,
jak i wzgledem powierzchni oktadki. Niemniej jednak zasada, iz mikroteksty otaczaja centralnie
potozony element ikoniczny oraz iz ich lokalizacja (podobnie jak réznice typograficzne) wyraz-
nie sugeruje ich roztacznose, jest juz niewatpliwie cze$cia schematu. W konsekwencji elementy
takie ,,rozbijaja oglad na nastgpujace po sobie sekwencje”, powodujac, iz ,,[m]ontaz i kodowanie
ze strefy produkcji tekstu zastapione zostana demontazem i dekodowaniem w sferze jego odbio-
ru” (Cieszkowski 2009, 313).

Zalezno$¢ ta jest jeszcze bardziej wyrazista w sytuacji, gdy schematyczno$¢ czasowa oprocz
réwnoczesnosci obejmuje takze predkos¢ z jaka elementy poruszaja si¢ lub tez pojawiaja si¢
i znikaja na powierzchni ekranu. Przyktadem tego jest wspomniany juz wczesniej multiprzekaz
jako swoisty model konstruowania programéw telewizyjnych, zapoczatkowany w roku 2001
przez telewizje CNN (por. Trojanowska / Francuz 2007, 67-68; por. takze Kapuscinska 2016,
25), w ktorym jeden spojny przekaz zajmujacy cata powierzchni¢ ekranu zostaje zastgpiony
kilkoma subprzekazami. Nalezg do nich paski tekstowe wyswietlane na ogdt w dolnej czeSci
ekranu. Analizujac ich kontekst czasoprzestrzenny nalezy zauwazy¢, iz schematycznos$¢ cza-
sowa nie ogranicza si¢ w ich przypadku tylko do réwnoczesnosci, ale dotyczy takze predkosci,
z jaka elementy jezykowe znajdujace si¢ w obrgbie paska tekstowego przemieszczajg si¢ po
powierzchni ekranu. Jak zauwaza Cieszkowski, ,,[i|nformacje te, przekazywane w sposob li-
nearny, z odpowiednia predkoscia, ulggaja rozmyciu”. Ze wzgledu na ograniczone mozliwosci
percepcyjne odbiorey ,,informacja zyskuje ruchomg forme graficzng i powinna by¢ percypowana
jak obraz, a jest to obraz nie byle jaki, bo idealny — opiera si¢ na matematycznej doskonatosci
systemu i ulega jego hegemonii” (Cieszkowski 2015, 48-49).

Cechg wspo6lng obu przytoczonych przyktadéw jest fakt, iz aspekty czasu i przestrzeni sta-
nowia czynnik determinujacy przeksztalcenie tekstow w jednostki semiotyczne, ktéore mozna
okresli¢ za Cieszkowskim jako ,teksty-obrazy”. Sg to takie (pierwotnie jezykowe) jednostki,
z ktorych ,,usuwamy to, co jest symboliczne (znak jezykowy traci swoja arbitralnos$¢, staje si¢
ponownie rzeczg wsrdd innych rzeczy)” (Cieszkowski 2010, 183). Nietrudno zaobserwowac
analogiczng tendencje do przeksztatcania znakow ikonicznych. Jest to konsekwencja z jednej
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strony wpisania w schematy przestrzenne, z drugiej za§ — réznych form schematycznos$ci cza-
sowej. W rezultacie rowniez ze znakow ikonicznych usuwa sig¢ ,,to, co jest symboliczne”, czyli
to, co odnosi si¢ do kodu ikonicznego (por. Eco 2002, 272-275). Réwniez w przypadku takich
pierwotnie ikonicznych znakéw mozna wigc mowic o tekstach-obrazach, poniewaz dochodzi
w nich do ,,wytaczenia” typowego dla obrazéw kodu ikonicznego, ktory w odréznieniu od kodu
jezykowego zaliczany jest zwykle do kodow ,,stabych”.

Podsumowanie

W rezultacie zalezno$ci czasoprzestrzenne powoduja powstanie nowej kategorii znakow se-
miotycznych, ktoére nie odpowiadajg zadnej z kategorii wyodrgbnianych dotad w semiotyce.
Teksty-obrazy stanowig bowiem osobng kategorie semiotyczna, ktdra nie jest tozsama ani z ka-
tegoria tekstu ani obrazu. Z punktu widzenia statusu semiotycznego mozna okresli¢ je jako ,,fe-
nomeny graniczne” pomi¢dzy tekstem a obrazem (por. Kapuscinska 2017), czyli takie jednostki,
ktére wykazuja cechy obu tych kategorii, nie podlegajac jednoczesnie ani kodowi jezykowemu
ani ikonicznemu.

W $wietle powyzszych rozwazan nalezy zatem jednoznacznie odrzuci¢ tez¢ o zanikaniu
przestrzeni jak i zanikaniu czasu we wspotczesnych mediach. Wregcz przeciwnie, oba te aspekty
nie tylko wystepuja, ale i odgrywaja zasadnicza rol¢ w konstytuowaniu statusu semiotycznego
elementow przekazu.
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Sensual imaging in early and late Jerzy Pilch’s writings

Summary

The article is devoted to a conteptualization of the senses in the two collections of Jerzy Pilch’s
essays, one of which dates from the early and one late period of his work. The share of vocabu-
lary individual senses in them is the same: the most important is the sight and hearing, but with
age it has become more important reference to the pain and maintaining the body position. The
changes are probably due to the health of the writer, the more reflective the author’s style and
a different subject of his writings. Pilch recognizes more colors and the created vision, hearing
more sounds, especially quiet and associated with the disease in later years.

Keywords: conteptualization, senses, sight, hearing, vocabulary
Stowa kluczowe: konceptualizacja, zmysty, wzrok, stuch, leksyka

I. Wstep

Jerzy Pilch znany jest gtoéwnie jako wspotczesny prozaik, ale dat si¢ pozna¢ takze jako dra-
maturg, scenarzysta filmowy, a takze publicysta. Jego dorobek mozna odnalezé w Tygodniku
Powszechnym, Hustlerze, Polityce, Dzienniku i Przekroju. Swoj literacki sposob myslenia i obra-
zowania przenosit na tamy prasy wielokrotnie w cotygodniowych felietonach, w ktorych przed-
stawiat swoje spostrzezenia i refleksje na temat otaczajacej rzeczywistosci i natury $wiata i ludzi.

Do badan porownawczych na temat obrazowania zmystowego w tekstach autora wybrane
zostaty felietony z Polityki publikowane na tamach czasopisma miedzy 1999 a 2002 rokiem,
a wydane ksigzkowo w 2002 oraz wznowione w 2016 roku w zbiorze Upadek czlowieka pod
Dworcem Centralnym. Zostaty one zestawione z Drugim dziennikiem wydanym w 2014 roku za-
wierajacym zapiski osobiste sporzadzane od czerwca 2012 do czerwca 2013 roku publikowane
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na biezaco w Tygodniku Powszechnym. Material starszy jest objeto§ciowo wiekszy i obejmuje
wigcej jednostek jezykowych. Nie oznacza to jednak, ze nowszy zbior w kazdym z wyréznio-
nych aspektéw zawiera mniej potwierdzen.

Podjete tu badanie obrazowania zmystowego w tworczosci autora obejmuje relacje teksto-
wa ujawniajaca aktywizacj¢ wszystkich zmystow, ktorymi cztowiek percypuje rzeczywistosc.
Nalezy do nich nie tylko pi¢¢ znanych powszechnie zmystow, czyli wzrok, stuch, smak, wech
i dotyk, lecz takze nocycepcja (bol), cigzar, temperatura i wilgo¢, ktore wywodza si¢ z dotyku
i maja receptory w obrgbie skory. Dodatkowo uznaje si¢ za zmyst propriocepcje, czyli orientacj¢
ulozenia cz¢$ci wlasnego ciata oraz napigcie migsniowe.

Badanie polegalo na notowaniu w czasie lektury wszystkich wystapien leksemow, ktorych
znaczenie wigze si¢ z poszczegolnym zmystem. W ten sposob pomija si¢ czgs$¢ tekstu, ktory choc
nie ma leksykalnego zwigzku ze zmystami, to jednak relacjonuje jego aktywnos¢ (np. ze zdania
Janek zobaczyt na ulicy czarny samochod do zbioru analizowanych wyrazéw trafi okreslajacy
percepcje zobaczyl 1 nazwe koloru czarny). Jednak jest to zabieg stosowany wobec kazdego ze
zmystow, co nalezy uzna¢ za pewng stala, ktdra nie wypacza ogdlnych wynikow w relacjach
ilosciowych i jako$ciowych miedzy poszczegdlnymi zmystami. Gdyby jednak chcie¢ bada¢ pro-
porcje w stosunku do catego tekstu, nalezatoby uwzgledni¢ roéwniez cale zdania relacjonujace
postrzezenie danego zmystu oraz wymiar znaczeniowy poszczegolnych wypowiedzi, do czego
nalezatoby zastosowac inng procedure analityczng.

I1. Zestawienie ogélne

Analizy liczbowe potwierdzen poszczegdlnych zmystow (tab. 11 2') obrazuja, ze w poznaniu
autora dominuja dwa zmysly: wzrok i stuch. Przyjmuja one mniej wigcej ten sam poziom obec-
nosci w obu ksigzkach (razem okoto 80% w przypadku liczby leksemow i 85% w przypadku
liczby potwierdzen) i najprawdopodobniej wyrazaja typowy udziat jezykowego odwzorowania
zmystow u cztowieka méwiacego po polsku?. W zestawieniu zauwazalna jest réznica w kolej-
nosci dalszych zmystow. W p6zniejszym okresie wyzszg range uzyskuje propriocepcja (napigcie
migéniowe) (z 5 na 3 pozycj¢) oraz nocycepcja (bol) (z 6 na 5), ktore mozna thumaczy¢ pogar-
szajacym si¢ stanem zdrowia pisarza. Pozostate zmysty zachowuja te sama kolejnos¢, czyli od-
powiednio: temperatura, dotyk, smak, wech, cigzar, wilgo¢, z zastrzezeniem, ze cigzar w Drugim
dzienniku nie ma potwierdzen w znaczeniach dostownych (w metaforycznych sg potwierdzenia).

! Wszystkie tabele pochodza z wlasnych badan. Czes¢ z nich zostata wykorzystana w artykule poswieco-
nym Drugiemu dziennikowi (Ktadoczny 2016a).

2 Potwierdza to podobne zestawienie na podstawie tworczosci Adama Mickiewicza (odpowiednio 71,03%
i 83,66%, por. Ktadoczny 2016b). W przypadku liczebnosci leksyki wynik jest jednak prawie 10% nizszy
niz u Pilcha. Wynika to m.in. z duzego udziatu leksyki dotykowej wystepujacej przy opisie walki zbrojnej
wynoszacej ponad 10% przy mniejszym udziale potwierdzen (4,5%).
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Tab. 1. Udziat leksyki poszczegoélnych zmystow w Upadku cztowieka pod Dworcem Centralnym

. rocent . rocent liczb Srednia
Zmyst ! ll: CZb% pliczby llC.Z b’a b uzyé ' powtarzalnos¢
CHRSemoOW |y eksemow | "Y€ leksemow leksemow
1. Wzrok 260 49,81 580 57,59 2,23
2. Stuch 153 29,31 275 27,31 1,80
3. Temperatura 32 6,13 49 4,87 1,53
4. Dotyk 21 4,02 26 2,58 1,24
5. Propiocepcja 21 4,02 25 2,48 1,19
(napiecie migénio-
we)
6. Nocycepcja (bol) 6 1,15 18 1,79 3
7. Smak 10 1,92 12 1,19 1,2
8. Wech 9 1,72 9 0,89 1
9. Ogolny 3 0,57 5 0,50 1,67
10. Cigzar 3 0,57 4 0,40 1,33
11. Wilgo¢ 4 0,77 4 0,40 1
Suma 522 99,99 1007 100 1,93
Tab. 2. Udziat leksyki poszczegdlnych zmystow w Drugim dzienniku
lekseméow leksemow | "7Y¢ leksemow leksemow
1. Wzrok 160 50,96 335 56,49 2,09
2. Stuch 99 31,53 169 28,50 1,71
3. Propriocepcja (na- 17 5,41 22 3,71 1,29
pigcie mie$niowe)
4. Temperatura 12 3,82 19 3,20 1,58
5. Nocycepcja (bol) 3 0,96 15 2,53 5
6. Ogdlnie 4 1,27 10 1,69 2,5
7. Dotyk 8 2,55 8 1,35 1
8. Smak 5 1,59 8 1,35 1,6
9. Wech 4 1,27 5 0,84 1,25
10. Wilgo¢ 2 0,64 2 0,34 1
11. Cigzar 0 0 0 0 -
Suma 314 100 593 100 1,88
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1. Zmyst wzroku

W obrebie dominujacego stownictwa zmystu wzroku najliczniejsza kategoria jest percepcja
wzrokowa (tab. 3). Tu cho¢ podobienstwa sg duze migdzy badanymi zbiorami, wickszy udziat
czynnoS$ci percepcyjnej (oglgdal, patrzec, sledzié, zerkac) da si¢ zauwazy¢ na wczes$niejszym
etapie tworczosci (wigcej okreslen i liczniejsze). W Drugim dzienniku pojawia si¢ ponadto cza-
sownik gapi¢ sie 1 jego rzeczownikowy odpowiednik gapienie, ktdre zdradzaja bardziej emocjo-
nalne relacjonowanie z negatywnym wartosciowaniem (1).

Tab. 3. Leksyka percepcji i czynnosci percepcji w obrebie zmystu wzroku

Leksemy Upadku czlowieka... (30:126)

Leksemy Drugiego dziennika (20:98)

percepcja (9:57): ujrze¢ (8), widywacé (2)
widywany (1), widzenie (1), widzie¢ (37), za-
uwazaé (2), zauwazyé (2), zobaczyé (3), zo-
czyé (1)

czynno§¢ percepcji (21:69): dostrzec (1)
nieoglgdanie (1), obejrze¢ (6), obserwowac
(2), oglgdaé (15), oglgdanie (3), patrze¢ (11)
przeglgdaé (2), przyglgdaé sie (5), przyglg-
danie sie (1), przyjrze¢ (1), rzuci¢ okiem (1)

percepcja (10:58): nie widzie¢ na oczy (1)
patrze¢ (4), spostrzec (2), ujrze¢ (1), widu
(ani widu) (1), widywa¢ (2), widzie¢ (41), za-
uwazy¢ (3), zobaczy¢ (2), zoczy¢ (1)
czynnos¢ percepceji (11:40): dostrzec (2), ga-
pic sie (4), gapienie (3), obejrzec (4), oglgdac
(10), przeglgdaé (1), przepatrzy¢ (1), przyj-
rze¢ (1), rzuci¢ okiem (2), spojrzec (6), spoj-
rzenie (6)

spoglgdac (4), spojrze¢ (3), spojrzenie (4)
spoziera¢ (1), sledzi¢ (2), wypatrywaé (1), za-
glgdac (1), zajrzec (2), zerkac (2)

(1) Skoro przez czterdziesci lat si¢ ich nie znalazto, nie nazwato i nie sprecyzowato — mozna dac
sobie spokdj i gapi¢ si¢ bezinteresownie. Gapic sig, nie dociekajac powodoéw gapienia. Gapic sig,
nie uktadajac teorii gapienia [na temat patrzenia na kobiete czytajaca ksiazke w tramwaju] (Drugi
dziennik, s. 168).

Druga w kolejnosci kategoria obiekt percepcji wzrokowej (tab. 4) zawiera w pdzniejszym
okresie zdecydowanie wigcej okreslen kreacji wzrokowych, w tym majaczenie, mara, omamy,
sen, widmo, wizja czy zmora senna. W Upadku czlowieka pod Dworcem Centralnym notuje si¢
i omam, 1 widmo, ale takze kreatywne w sferze tworczo$ci cztowieka inscenizowanie, unaocznie-
nie czy wyobraznia. Ponadto autor wspomina o stanach pod wptywem $rodkéw odurzajacych,
jak obraz psychodeliczny czy wizja deliryczna. Wczesny okres autora wydaje si¢ bardziej aktyw-
ny, uruchamiajacy wyobrazni¢ i nastawiony na doswiadczenia, co widac takze w stanach i pro-
cesach stuzacych powstaniu obrazu wykreowanego®. W wieku starszym wickszy wplyw maja
wspomnienia, czgsto o charakterze analitycznym oraz nocne sny i wizje, w tym trapigce pisarza
zmory senne. Sposrod obiektow realnych mniejszy udzial ma telewizja i telewizor, pozostaja

3 Stany i procesy stuzace powstaniu obrazu wykreowanego tworza w rzeczywisto$ci osobna nieliczng ka-
tegori¢. Jednak ich wlaczenie w tym opracowaniu do kategorii obiektu (wykreowanego) ma podkresli¢
jakos$ciowa réznice mi¢dzy starszym i nowszym uje¢ciem zmystu wzroku u Pilcha w tym zakresie. Drugi
dziennik odnosi si¢ wylacznie do sytuacji snu, natomiast w Upadku cztowieka pod Dworcem centralnym
dodatkowo jest mowa o aktywnych formach kreacji obrazu, takich jak wyobraznia oraz inscenizacja.
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fotografie i obrazy. Ogolnie o obiektach wzrokowych mozna powiedzie¢, ze sa znakami czasu,
gdyz w epoce Mickiewicza nie notowano zdjed, filmu, odbitek, Swiatel ulicznych czy ekranow
cieklokrystalicznych (por. Ktadoczny 2016b, 269-278).

Tab. 4. Leksyka obiektu i obiektu wykreowanego w obrebie zmyshu wzroku

Leksemy Upadku czlowieka... (61:167)

Leksemy Drugiego dziennika (27:66)

obiekt (42:121): akt (3), atramentowe slady
(1), autograf (1), blondynka (1), bohomaz (2)
brunecica (2), dekoracja (1), drogowskaz (1)
ekran (4), ekran cieklokrystaliczny (1), ekran
telewizora (1), fasada (1), film (5), fotografia
(28), fotos (1), gazeta 11 (1), grymas (1), hory-
zont (1), ikonografia (1), krajobraz (1), lustro
(2), oblicze (2), obraz I (8), obrazek (1), odbit-
ka (2), ornament (1), oryginat (1), pejzaz (1)
podobizna (3), prawidok (1), przedstawienie
(1), scena II (3), spektakl (1), swiatla (ulicz-
ne) (1), teledysk (1), telewizor (5), widok (3)
wizerunek (1), wizyjny (1), wykwit (1), wystroj
(1), zdjecie (22)

obiekt wykreowany (13:38): obraz 11 (4), ob-
raz psychodeliczny (1), omam (1), potwidmo
(1), scena I (5), scenka (1), sen (6), widmo (2)
wizerunek (4), wizja (6), wizja deliryczna (1)
wyobraznia (3), wyobrazenie (3)

stany i procesy sluzace powstaniu obra-
zu wykreowanego (6:8): inscenizowaé (1)
inscenizowanie (1), przysni¢ sie (1), unaocz-
nia¢ (1), wyobraza¢ (1), wyobrazic¢ (3)

obiekt (8:13): ekran telewizora (1), fotografia
(4), obraz (1), portret (1), scena (1), sceneria
(1), telewizor (1), zdjecie (3)

obiekt wykreowany (17:46): fatamorga-
na (1), jawa (1), majaczenie (1), majaki (1)
mara (12), maro-zmora (1), obraz (1), omamy
(2), scena (1), sen (10), sniony (4), widmo (3)
widmowy (1), widok (4), widzenie (1), wizja
(1), zmora senna (1)

stany i procesy sluzace powstaniu obrazu
wykreowanego (2:7): sung¢ pod powiekami
(1), $ni¢ (6)

Naste¢pna liczebnie kategoria dotyczy kolorow (tab. 5). Ujawnia ona wzrost uzy¢ nazw kolo-
réw w pozniejszym wieku (30:35 leksemow i1 50:49 uzy¢*). Nowym kolorem — jesli mozna tak
powiedzie¢ — w wypowiedziach Pilcha jest brazowy (2). Autor wyraznie czgéciej odwotuje si¢
do odcieni koloru szarego (barwa trupia, popielaty, siwowlosy, srebrny, szaro, szarogranato-
wy, szaros¢, szarzejqcy, szarzyzna). W Upadku cztowieka... znaczny udzial ma kolor granatowy
i niebieski (wykorzystywany do opisu przedstawicieli policji i strazy miejskiej), ktory pdzniej
znajduje poswiadczenie w granatowy 1 szarogranatowy.

4W przypadku A. Mickiewicza notuje si¢ az 114 nazw koloréw w 10 dominantach barwnych — z dodatko-
wym rézowym i przewaga odniesien do czerwonego i zéttego (Ktadoczny 2016, 271).

93



Piotr Ktadoczny

Tab. 5. Leksyka kolorow w obrebie zmystu wzroku

Leksemy Upadku czlowieka... (38:59)

Leksemy Drugiego dziennika (45:60)

ogélnie (3:3): barwa (1), kolor (1), kolory-
styczny (1)

bialy (4:8): bialo-czarny (1), biatos¢ (1), bia-
ty (5), snieznobialy (1)

czarny (4:9): czarno-granatowy (1), czarno-
szary (1), czarny (5), czern (2)

czerwony (5:5): czerwony (1), krwawy (1)
purpurowoblotny (1), rudy (1), rumiany (1)
niebieski (5:9): granat (1), granatowy (4)
modry (2), niebieski (1), wisnia wpadajgca
w granat (1)

szary (5:6): bury (1), poszarzaly (1), siwy (2)
smolisty (1), szaros¢ (1)

zielony (1:2): zielony (2)

761ty (3:8): zlocisty (1), ztoty (1), Zolty (6)
odcien (4:4): metniejgcy (1), szklisty (1)
usmolony (1), zamglony (1)

proces (4:5): bielec (1), bielony (1)
ptowienie (1), rumieni¢ sie (2)

ogoélnie (3:5): barwa (1), barwny (2), kolor
@)

bialy (6:7): bialo-czarne (1), bialy, biel (2)
bielutko-rozowiutki (1), pobielaly (1), sSniez-
nobialy (1)

brazowy (1:1): brgzowy (1)

czarny (5:10): czarniejszy (1), czarno (1)
czarnozioty (1), czarny (5), czern (2)
czerwony (4:8): czerwony (3), miedzianowfo-
sy (1), rudosé (2), rudy (2)

niebieski (1:2): granatowy (2)

szary (9:10): barwa trupia (1), popielaty (2)
siwowlosy (1), srebrny (1), szaro (1), szaro-
granatowy (1), szaros¢ (1), szarzejgcy (1)
szarzyzna (1)

zielony (3:3): zielono (1), zielonooki (1), zie-
lony (1)

zolty (3:3): pozotkdy (1), zloty (1), zoltawy (1)
odcien (5:5): blady (1), brudny (1), czysty (1)

krystaliczny (1), metny (1)
proces (5:6): farbowac (1), spurpurowiec (1)
zafarbowad (1), zamalowac (1), zbledng¢ (2)

(2) Sa tez naturalne blondynki, ktére maja brazowe, czy nawet czarne runo i zachowuja je takim,
jak je Pan Bog stworzyt (Drugi dziennik, s. 141).

Kolejne kategorie s3 mniej liczebne, lecz mozna wsrdd nich dostrzec pewne réznice. W ob-
rebie kategorii jasno$¢ (tab. 6) w Drugim dzienniku notuje si¢ wiecej leksyki (11:20) z wigk-
sza liczbg poswiadczen (21:34). W tym zakresie wciaz silniej eksponowana jest ciemno$¢é niz
jasno$¢, lecz pojawiaja si¢ okreslenia wskazujace na reakcje na silne $wiatto, czyli ol$nienie
(blask, Isnigcy), ktorego brak wczesniej (3). Podobnie w kategorii jakos$¢ percepcji we weze-
$niejszym etapie tworczosci autor uzyt jednokrotnie wytacznie okreslenia wyraznie, natomiast
pozniej notuje rozne okreslenia w tym celu. Sg to ostrzej, przenikliwiej, wyostrzaé, wyrazny,
zamgcié 1 zamroczy¢. Moze to oznaczaé, ze we wezesniejszym okresie Zycia autor tatwiej przy-
stosowywal si¢ do r6znych warunkéw oswietlenia i widziat lepiej, lecz z czasem wzrok ostabt
i dobre widzenie zaczeto wymagaé wiekszej uwagi. Autor zdaje si¢ interpretowac 6w stan zdol-
noscia lepszego widzenia rowniez w sensie metaforycznym (4) jako rozumienia stanu rzeczy.
Nalezy rowniez zauwazy¢, ze zty stan organu percepcji w postaci krotkowzrocznosci i Slepoty
autor notowat od poczatku tworczos$ci.
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Tab. 6. Leksyka jasnosci w obrebie zmystu wzroku

Leksemy Upadku czlowieka... (11:21)

Leksemy Drugiego dziennika (20:34)

jasny (5:6): jasnos¢ (1), jasny (1), jasnie¢ (1)
oswietlony (1), Swietlisty (2)

ciemny (6:15): bledngc (2), ciemnie¢ (1)
ciemnos¢ (2), ciemny (6), cien (3), mroczny (1)

jasny (10:12): blask (2), jasnie¢ (1), jasniej
(1), jasno (1), Isnigcy (1), rozjasnia¢ sie (1)
rozjasnic¢ sie (1), swietlisty (2), swit (1), widno

(1

ciemny (10:22): ciemniej (1), ciemniejszy (1)
ciemno (1), ciemnosc¢ (6), ciemny (2), cien (6)
potmrok (1), sciemniac sig (1), zachmurzenie
(1), zmierzch (2)

(3) Zte, udreczajace stonce, chorobliwy blask na murach, udrgczajacy brak catkowitego zachmu-
rzenia, upiorna nieobecnos¢ jakichkolwiek chmur, na razie wszystko jednorazowe, i krétkotrwate,
niestety, ze sktonnosciag do multiplikacji i wydtuzen (Drugi dziennik, s. 230).

(4) Tak, procz coraz liczniejszych chwil, podczas ktorych nie widzg wceale — widze wyrazniej, tez
przenikliwiej. Przepraszam, pan §lepnie? Owszem, ale — Ze tak powiem - ubocznie (Drugi dziennik,
s. 39).

Ostatnia uwaga dotyczaca zmystu wzroku dotyczy odniesien poréwnawczych. Pojawiaja si¢
one w obu materiatach z tym, ze w Drugim dzienniku zdradzaja one wigksza precyzje, rozno-
rodnosc¢ i dbatos¢ o szczegdty. O ile wezesniej autor pordownywal w konstrukcjach z uzyciem
Zwrotow byc/wydac sie podobnym do, o tyle pozniej sg to: wyglgdac niczym (5), by¢ podobnym
do, by¢ z twarzy kim, upodobnié¢ sie do. Konstrukcje porownawcze u pé6znego Pilcha sg czestym
srodkiem wyrazu i nie zawsze taczg si¢ ze stownictwem zmystowym, lecz czgsto do niego na-
wiazuja (6).

(5) Byta nie z mojego $wiata, ale moj dawny $wiat przypominata? — moze, ale to nie jest az takie
wazne. Wygladata niczym emisariuszka odradzajacej si¢ armii? (Drugi dziennik, s. 170).

(6) Ladnych parg czytajacych w tramwajach lasek odnotowatem, byty wérdd nich istoty niezau-
wazalne niczym trik iluzjonisty i rzucajace si¢ w oczy niczym bengalskie fajerwerki, ich lektury
bywatly ,,daleko nizej”, ale tez ,,daleko wyzej literatury wagonowej”, sposoby czytania tez przeroz-
maite, przewaznie statyczne, cho¢ jak trafiata si¢ dynamika — Boze moj! (Drugi dziennik, s. 168).

IV. Zmyst stuchu

W zakresie zmystu stuchu nalezy uzna¢ Pilcha za przecigtnego odbiorce wrazliwego na od-
glosy otaczajacego $wiata. W obu zbiorach najliczniej wystepuja nazwy dzwigku. Od razu daje
si¢ zauwazy¢ zwigkszenie zasobu leksykalnego w tym zakresie i liczby pos§wiadczen w pdzniej-
szym teks$cie (tab. 7). Zanotowane jako nowe s3: m.in. charcze¢, charkot, chrzqkaé, pochrzgki-
wanie, rzezenie, stekanie, szelest, szelescic, szmer, trzeszczec, wyrzezac czy zgrzytac. Odnosza
si¢ one do dwodch zakresow. Sg to nazwy dzwickow wydawanych przez czltowieka w stanie
chorobowym lub braku komfortu. Nie stuza one jednak opisowi zlego samopoczucia samego

95



Piotr Ktadoczny

autora czy kogo$ innego, lecz maja za zadanie obrazowanie pewnych stanéw rzeczy i kondycji

ludzkiej, ktore si¢ zle maja. Ponadto czg¢$¢ z nich nazywa dzwigki ciche (szelest, szmer), co

wskazuje, ze wyteza on stuch i postrzega drobne odglosy. W nowym zbiorze moga mie¢ one

wymiar oznak kontaktu $wiata duchéw z ludzmi (8). Autor daje czytelnikowi do zrozumienia,

ze zaczyna rozumie¢ §wiat umartych, czgsto o nich rozwaza, wspomina ich, ale takze ma z nimi

zmystowy kontakt, lecz trzeba mie¢ na uwadze to, ze Pilch czgsto ironizuje, ma tez do siebie

dystans i §wiat odgltoséw takze w tym uczestniczy. Stan taki nie tyle jest nowy u péznego Pilcha,

ile nasila si¢ z wiekiem.

Tab. 7. Leksyka nazw dzwigkow w obrebie zmystu stuchu

Leksemy Upadku czlowieka... (61:104)

Leksemy Drugiego dziennika (61:90)

dzwiek (42:64): bekanie (1), brzeczenie (1)
bum, bum (1), chichot (1), chrobot (1), drze¢
sie (1), dysze¢ (1), dzwonié¢ (1), dzwiek (1)
gwizdek (1), huczeé¢ (1), jek (1), kolataé (1)
krzyczeé I (3), tomot (1), toskot (3), muzyka
(15), nuta (2), odgtos (1), owacja (1), pier-
dzenie (1), ptacz (1), pomruk (2), rechot (1)
rumor (1), rycze¢ (1), stukaé (2), sygnal (1)
syrena (1), szczekng¢ (1), szloch (1), szum (1)
szumie¢ (2), $miac si¢ (1), Smiech (1), $wisz-
cze¢ (1), tupot (1), warcze¢ (1), wrzawa (1)
wybié (godzina) (1), wykrzykiwaé (1), zaryki-
wac (1)

mowa (19:40): betkot (2), falsecik (1), gadaé
(1), glos (18), glosik (1), klepac (1), krzyczeé
1I (2), mowa (1), mowi¢ (1), okrzyk (2), pa-
plaé¢ (1), przemawiaé (1), przemowienie (1)
szept (2), szeptac (1), wybelkotaé (1), wyglo-
si¢ (1), wykrzykiwaé (1), wymawiaé (1)

dzwiek (45:59): brzgkngé (2), brzdgkani-
na (1), brzek (1), charczeé (1), charkot (3)
chrzgkng¢é (1), dyszkant (1), dzwoni¢ (2)
dzwiek (1), eksplozja (1), hatasliwos¢ (1)
hucze¢ (1), kolatac¢ (1), loskot (1), muzyczny
(1), muzyka (5), nuta (1), odgtos (1), oklaski
(3), oklaskiwac (1), pochrzgkiwanie (1), ry-
cze¢ ze Smiechu (1), rykngé (1), rzezenie (1)
skowyt (1), spazm (1), stekanie (1), stuk (1)
stukng¢ (1), szczekotanie (1), szelest (1), sze-
lesci¢ (1), szmer (1), trgbi¢ (1), trzeszczec¢ (1)
tupot (1), uderzenie pioruna (1), wrzask (1)
wrzeszcze¢ (1), wybi¢ (1), wybuchngé Smie-
chem (2), wycie (1), wy¢ (4), wyrzezaé (1)
zgrzytaé (1)

mowa (16:31): glos (8), krzyczeé¢ (2), krzyk
(2), krzykngé (1), mowa (2), mowic (4), okrzyk
(1), przemawiac (1), przemowienie (1), skan-
dowaé (1), szept (2), szeptaé (1), wolanie (1)

wyglosic (1), wykrzycze¢ (1), wykrzykiwaé (2)

(7) Milkty, prawie na pewno juz nie zyty; po kilkunastu sekundach rozlegat si¢ charkot zmartwych-
wstania, dlugo nie trwato, znéw zapasé¢, znow eksplozja, znow stgkanie umierania, pochrzakiwanie
zmartwychwstania, wpierw skowyt, potem charkot krotkotrwatego zycia; to jedna charczata, to
druga; i jedna, i druga, charczac, co$ opowiadata, co$ krotkiego, bo wygladato, jakby nie tyle opo-
wiadata, ile wypowiadata; jakby nie tyle opowiadata jakas$ przesmieszng historie, ile wypowiadata
jakies przekomiczne zaklecie — co to byto? (Drugi dziennik, s. 43).

(8) Tyle styszatem opowiesci o znakach, gtéwnie odglosach, stukaniach, szmerach, teraz pierwszy
raz niezbicie ustyszalem: Henio, niech bg¢dzie — duch Henia, brzaknat w kuchni (Dziennik drugi,

s. 0).
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We wczesniejszych felietonach Pilch czgsciej zauwaza wykonawcee dzwickow i muzyki.
Wsrod notowanych nazw znajduja sic: bebniarz, grajek, harmonista, skrzypek muzyk, rowniez
nazwy kobiet bebnistka czy piosenkarka, a takze zespoldow trio czy orkiestra. Pilch do$¢ doktad-
nie opisuje spoleczne obrazy muzykéw utrwalonych na komentowanych zdjeciach. Zazwyczaj
odnoszg si¢ one do tworcow ludowych (9), ale takze nawiazuje do tworcow swiatowych (Pierre
Boulez, Dalida). W Dzienniku drugim odnotowano tylko nazwe grajek i muzykant, ktére maja
charakter bardzo og6lny oraz sopranica i kilkukrotnie orkiestra. Wszystkie przyklady opisuja
we wspomnieniach praktyki orkiestry wislanskiej (10).

Uwagg zwraca takze liczniejsze w pozniejszym wieku opisywanie percepcji stuchowej (7:28
do 7:40). Autor styszy, ale tez stucha, wstuchuje sie, dostyszy, postucha, co $wiadczy o jego pre-
cyzyjniejszym wgladzie w poznanie sluchowe, wickszym skupieniu i wysitku wkladanym w ten
zakres poznania (11). Jest tez nieco bardziej wyczulony na postrzezenia stuchowe. Skutkuje to
réwniez tym, ze w zakresie glosnosci dzwigkow opisuje postrzezenia ciche (cicho, staby), czego
nie ma w Upadku czltowieka pod Dworcem Centralnym. By¢ moze $§wiat okolic centrum War-
szawy nie sprzyja takiemu obrazowaniu, poniewaz okres§lenia w tym zbiorze to: gwaltowniejszy,
na cate gardlo, na caly regulator, spazmatycznie i wniebogtosy (12) i tylko wyjatkowo mocne
doznania przebijajg si¢ do §wiadomosci pisarza i sg godne opisania. W podobnym charakterze
wystepuja okreslenia barwy postrzezonych dzwigkéw. Mozna w nich dostrzec zwigzek z duza
glosnoscia. Nowszy zbior nie zawiera okreslen dotyczacych dhugosci i wysokosci dzwigku, a po-
jedyncze wyrazenia pochodza wylacznie ze starszego zbioru.

Tab. 8. Leksyka percepcji stuchowe;j i cech dzwigku

Leksemy Upadku czlowieka Leksemy Drugiego dziennika
percepcja | (7:28) obi¢ o uszy (1), przestuchiwac | (7:40) dostysze¢ (1), postuchaé¢ (1)
(1), stucha¢ (7), stuchanie (2), styszec¢ | stuchac (8), stuchanie (1), stysze¢ (17)
(13), ustyszec (3), zastyszany (1) ustysze¢ (11), wstuchiwacé sie (1)
glosnos¢ | (5:6) gwaltowniejszy (1), na cale gar- | (5:5) buchngé (1), cicho (1), glosno (1)
dlo (1), na caly regulator (1), spazma- | najdonosniej (1), staby (1)
tycznie (1), wniebogtosy (2)
barwa (10:11) atletycznie (brzmi) (1), chrapli- | (2:2) piskliwy (1), skrzekliwy (1)
wy (2), gwarny (1), huczgcy (1), lamaé
sig (1), lamigcy sie (1), przelamany
(falsecik) (1), szorstki (1), tonacja (1)
wibrujgcy (1)
dtugosé (2:2) diugo (1), przeciggle (1) -
wysoko$¢ | (1:1) niski (1) -

(9) Oto Jan Lechowski — skrzypista — budzi si¢ ze snu w dusznej izbie, stycha¢ brzgczenie much,
muzyk, co grywa w zasadzie tylko dla siebie, bierze do reki przypominajacy dziecinny tuk smyczek
wlasnej roboty, jego kobieta podpiera przedramieniem glowe, sposobi si¢ do stuchania, skrzypista
si¢ usmiecha — zaraz gra¢ on zacznie (Upadek cztowieka pod Dworcem Centralnym, s. 177).
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(10) Pochodu nie bylo, ale o bladym $wicie pod dom podchodzita orkiestra starego Nogowczy-
ka i zaczynata z okazji imienin pana naczelnika wygrywac jego ulubione kaski (Dziennik drugi,
s. 255).

(11) Muzyka niczego nie wyjasnia? Doktadnie na odwrét: mowi wszystko. Wystarczy postuchaé
(Dziennik drugi, s. 213).

(12) Ciemnosci i mgty gestniaty juz, na drugim pigtrze Patacu Kultury prawie nie bylo zna¢ $wiatet,
pod stacja metra sedziwy solista w kowbojskim kapeluszu wydzierat si¢ wnieboglosy i wyczyniat
karkotomne i nie zwigzane z melodig plasy (Upadek cztowieka pod Dworcem Centralnym, s. 97).

V. Propriocepcja i nocycepcja

Propriocepcja (napigcie migsniowe i utozenie ciata) jest trzecim pod wzgledem ilo$ciowym
zmystem w Drugim dzienniku. Autor w nowym zbiorze nawigzuje do swojego ciata dotknictego
chorobg Parkinsona. Jest w jej wyniku bardziej wrazliwy na tego rodzaju doznania. Przedstawia
tu m.in. histori¢ poznawania tego ucigzliwego w zyciu schorzenia. Cz¢$¢ okreslen ma jednak
pochodzenie niezwigzane ze stanem zdrowia autora (ciarki lazq po plecach, dreszcz, mrowienie,
wstrzgsngc). Wigkszo$¢ stownictwa (tab. 9) tu zgromadzonego odnosi si¢ do ruchéw przy cho-
robie Parkinsona (drzqcy, drzgczka, drienie, kurcz, paralityk, podrygiwanie, sprawnosc, telep-
ka, trzgsqcy) oraz czynno$ci odbieranych w chorobie jako szczegélnie uciazliwe (nietrafienie,
trafienie, zakrecenie (13), zapinanie). W Upadku czltowieka pod Dworcem Centralnym notuje
si¢ napigcie migSniowe duze (napiety, zaciskac pigsci) i mate (migkkie nogi, sparalizowany),
odwzorowujace stany naturalne dla cztowieka.

Cho¢ odczucie bdlu (tab. 10) zyskato wyzsza range w nowszym zbiorze (3:15), to zakres
stownictwa wigkszy jest w starszym tomie (6:18). W Drugim dzienniku opisane zostalo prze-
waznie osobiste przezycie autora o bardzo duzym nasileniu (14). Wczesniejsze nawet osobiste
doswiadczenia sg mniej gwattowne (15).

Tab. 9. Leksyka propriocepcji (napigcia migsniowego i utozenia ciata)

Upadek czlowieka... (21:25) Dziennik drugi (17:22)

si¢ (1), paraliz (1), roztrzesiony (1), sita
(1), sparalizowany (2), spiety (1), spre-
zysty (1), sprint (1)

zdarzenie | (10:13) ciarki na plecach (1), dygota¢ | (4:4) ciarki lazq po plecach (1), drzgcy
migénio- | (1), martwiec (1), potkngé sig (2), robic | (1), trzesgcy (1), wstrzgsngé (1)
we przysiady (1), skradac sie (1), wstawaé

(1), zaciska¢ (2), zaciskac¢ pigsci (2)

zué (1)
stan na- (11:12) czu¢ sile (euforyczng) (1) |(9:14) dreszcz (4), drzgczka (3), drzenie
pigcia migkkie nogi (1), napiety (1), ozywiac | (1), kurcz (1), mrowienie (1), paralityk

(1), podrygiwanie (1), sprawnosé¢ (1)
telepka (1)
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czynnosci (4:4) nietrafienie (1), trafianie (1), za-
ucigzliwe krecenie (1), zapinanie (1)

przy Par-

kinsonie

Tab. 10. Leksyka nocycepcji (bolu)

Dziennik drugi... (3:15) Upadek cztowieka (6:18)
percepcja (2:2): bole¢ (1), tupaé (1) percepcja (1:2): bolec (2)
stan (1:13): bol (13) stan (5:16): bol (4), cierpigcy (1), cierpie¢
(5), cierpienie (3), meczarnia (3)

(13) Heroiczna proba zakrecenia butelki coca-coli. Gwint nie zaskakuje, niczym zdecentrowa-
ny element maszynerii o najwyzszym stopniu komplikacji. Dlawiace marzenie, by jeszcze kiedy$
zjes$¢ talerz zupy tyzka (Dziennik drugi, s. 231-232).

(14) Jak boli, jak wijesz si¢ z bdlu, pierwszym odruchem nie jest ustalenie prawdy, ktora wywotata
bol, ale ztagodzenie bolu; ztagodzeniem bolu moze by¢ zadanie bolu (Drugi dziennik, s. 69).

(15) Oddziatowa prositem, zeby mi jaki$ proszek od bélu gtowy data — nic (Upadek cztowieka pod
Dworcem Centralnym, s. 238).

VI. Pozostale zmysly

Pozostate zmysty w bardzo matym stopniu sg reprezentowane w tekécie. Czasem trudno si¢
na ich temat wypowiada¢, ze wzgledu na to, ze niewielkie zmiany prowokuja do nieuzasadnio-
nych wnioskéw. W ich przypadku nalezatoby zebra¢ dane z wigkszej partii materiatu i dopiero
wtedy rekonstruowaé obrazowanie zmystowe autora w tych zakresach. Przyktadem moze by¢
zmyst temperatury. Zmyst ten przedstawiony w pdzniejszym czasie jest skromniejszy. Autor
odczuwa ciepto, zimno, goraco czy mroz i w bardzo podstawowy sposob to relacjonuje. Weze-
$niejszy zbidr zawiera te same wartosci liczniej potwierdzone w tekScie. Mozna tu wskazac
niespotykane w Drugim dzienniku obiekty cieplne (w ktérym notowany jest tylko piec), takie
jak: dmuchawa, kaloryfer, piec kaflowy czy podpatka bukowa, jednak wyprowadzenie wniosku,
ze autor stat si¢ mniej czuly na ten zmyst jest nieuprawnione. Skromniejsza liczba okreslen moze
by¢ zwigzana cho¢by z zamieszkaniem w miejscu z ogrzewaniem miejskim, ktdre nie wymaga
od lokatora wielu trosk z tym zwigzanych.

W przypadku zmystu wechu w zbiorze Upadek cztowieka pod Dworcem Centralnym Pilch
przy braku stownictwa odpowiedniego stosuje omowne $rodki wyrazu dla wyrazenia swoich
odczué. Laczy wtedy rzeczownik zapach z rzeczownikowa fraza w dopetniaczu, wskazujaca
desygnat odniesienia: zapach (calej Ziemi), zapach (kawatka Polski), zapach (skrawka Mazow-
sza), zapach skrzypiec, zapach wilgotnego tynku, zapach zetlalych do cna ferszalunkow, zapach
znoszonych gumofilcow. Trzeba przyznaé, ze skojarzenia autora w tym zakresie sg indywidualne
i osobliwe. Pdzniejszy tom skromniej reprezentowany zawiera kilka okreslen bliskoznacznych
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(aromat, fetor, zapach) i sa one podobnie laczone z fraza rzeczowna w dopetniaczu (fetor rozkia-
dajqcej si¢ wqtroby, zapach cmentarza, zapach cygar, zapach krwi, zapach wlosow).

VII. Uzycia metaforyczne

Leksyka percepcyjna wielokrotnie znajduje zastosowanie metaforyczne (tab. 11). Jej udziat
w obu zbiorach jest porownywalny. W Upadku cziowieka pod Dworcem Centralnym jest to 158
potwierdzen (29% w stosunku do uzy¢ dostownych), a w pézniejszym zbiorze sg to 82 przyktady
(26% w relacji do uzy¢ dostownych)’. W obu zbiorach bardzo podobnie okreslenia pochodzace
z zakresu zrodtowego zmyshu wzroku dotycza najczgsciej wiedzy (16-17). Leksyka nazywaja-
ca postrzezenia stuchowe wskazuje na ‘ksztalt jezykowy’ (18) lub ‘zawieranie tresci’ (19-20)°.
Nazwy z pozostatych zmystow zazwyczaj staja si¢ dodatkowym obrazowaniem wyrazajacym
wartosciowanie (21-24).

Tab. 11. Leksyka poszczegoélnych zmystow w uzyciach metaforycznych

Zmyst Upadek Dziennik drugi

bol 0 1
cigzar 7 7
dotyk 3 2
migsnie 1 0
ogo6lny 1 1
stuch 43 13
smak 8

temperatura 4

wech 0

wzrok 91 46
Razem 158 82

(16) Nagle z calg jaskrawoscia pojatem, ze zanadto gawedziarsko gawedze, ze wszystko mi si¢ ze
wszystkim zaczyna kojarzy¢, strzelanina z Gombrowiczem, trup z butem, but z pensjonatem Piast,
strach pomysle¢, co jeszcze z czym (Upadek cztowieka pod Dworcem Centralnym, s. 96).

(17) Jesli dwadziescia piec lat temu nie zauwazalem u Nabokova tego rodzaju zdan — powstaje
nieodparta kwestia, co ja mianowicie w ogéle w tym pisarzu widzialem (Drugi dziennik, s. 262).

(18) Jakkolwiek to brzmi, lask¢ kupitem w sklepie Fajka (Drugi dziennik, s. 271).
(19) Wypowiedziane jest ono wszakze glosem tak poetycko dobitnym i z tak brawurowg niewinno-

$cig wyobrazni, ze glos ten i wyobraznia ta zdaja si¢ nie¢ moce rozstrzygajace (Upadek czlowieka
pod Dworcem Centralnym, s. 163).

% Nalezy przyznaé, ze czasami oddzielenie obu zakresow jest trudne, gdyz autorskie obrazowanie zmysto-
we czgsto stuzy wyrazaniu sensOw pozazmystowych.
¢ Szczegoblnie duzo zastosowan ma leksem glos w znaczeniu ‘wypowiedz, mysl, tres¢’.
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(20) Jesli styszycie w tym wyznaniu konfesj¢ wsiowego przygtupa, wasza sprawa (Drugi dziennik,
s. 198).

(21) Tylko Umberto Eco potrafi z lekko$cia wlasne powiesci komentowac, skadinad w kontekscie
dziet o wadze otowiu o lekko$¢ nietrudno (Drugi dziennik, s. 55).

(22) Pieniadze w fachu pisarskim zarabia si¢ ciezkg praca, trzeba pracowac, trzeba pisa¢ ksigzki,
scenariusze, felietony (Upadek cztowieka pod Dworcem centralnym, s. 75-76).

(23) Nie chcialbym trywializowa¢, ale faktycznie trzeba garba jakiej$ tragedii dzwigaé, zeby wejsé¢
w polozenie chorej, dajmy na to, ciotki (Drugi dziennik, s. 197)?

(24) Nie dlatego, by byta to teza naznaczona ztym smakiem — dlatego, gdyz bytaby to teza falszy-
wa (Upadek cztowieka pod Dworcem Centralnym, s. 130).

Starszy i rozleglejszy zbior wykazuje wigkszg réznorodnosé metafor. Wida¢ to m.in. w okre-
$laniu réznych aktywnosci czlowieka, ktéra nazywana jest nie tylko okre§leniami zmyshu tem-
peratury (gorgczkowo, gorgczkowy, zagrzewac), lecz takze dotyku (dotkngé piorem) 1 stuchu
(glucho, trzaska¢ fotografie (25), seksualna zadyszka). Zmyst temperatury jako podstawa me-
tafor staje si¢ aktywniejszy w nowszym zbiorze, gdyz oprocz deskrypcji aktywnosci wskazuje
wiedz¢ na zasadzie opozycji cieplo dla dobrego poinformowania oraz zimno dla przeciwnej
wartosci (26).

Dla wskazania blisko$¢ $mierci i zagrozenia zycia autor wykorzystat stownictwo zmyshu
wechu (zapach cmentarza, zapach krwi — 27). Ten sposob uzycia leksyki wechowej znany jest
z wezesniejszego zbioru, lecz pdzniejsze nabierajg charakteru metaforycznego o tematyce bli-
skiej autorowi w wieku dojrzalym. Podobnie wraz z wiekiem blizsze Pilchowi sa odniesienia
zwigzane z bolem, stad tez odnotowat przyktad metafory o tym pochodzeniu (28).

Nalezy rowniez zaznaczyé¢, ze Jerzy Pilch taczy poszczegdlne zmysty w ujeciach syneste-
zyjnych (29).

(25) Jedna reka wieszatl on mianowicie plastry na obliczu kontuzjowanego, w drugiej zas rece

dzierzyt, btyskawicznie z torby z trampkami wydobyty, aparat fotograficzny i trzaskatl ofierze fo-
tografi¢ za fotografia (Upadek cztowieka pod Dworcem Centralnym, s. 198).

(26) Skonczyty si¢ finezyjne gry ciepto — zimno, kawa trzgsiawa, Chinczyku, nie irytuj sie, i tak
rozlejesz (Upadek cztowieka pod Dworcem Centralnym, s. 192).

(27) W $wiadomosci grafo jest to bez znaczenia, totez oddanie mu wladzy nie wiedzie na manowce
literatury — prowadzi ku realistycznie wiszacemu w powietrzu zapachowi krwi (Drugi dziennik,
s. 158).

(28) Widze belke, co tam belke, widze sterte belek w moim oku i ani mi si¢ $ni je wyjmowac, nie
tyle zreszta je widzg, ile czuje ich dojmujaca przykra i dotkliwie bolesng obecno$¢ (Drugi dziennik,

5. 68-69).

(29) Pierwsze paleniska juz ptong pod lodowatym granatowym niebem (Drugi dziennik, s. 213).

101



Piotr Ktadoczny

Podsumowanie

1.

Ogolnie obrazowanie zmystowe w obu porownywanych zbiorach jest bardzo zblizone
i zachowuje hierarchi¢ wigkszosci zmystow. W nowszym zbiorze wigkszy udziat ma
propriocepcja (napigcie migsniowe i ulozenie ciata) oraz nocycepcja (bol).

Zmiany daja si¢ ttumaczy¢ zmiang stanu zdrowia pisarza, ktory w Drugim dzienniku po-
dejmuje wicle watkdw osobistych, ale ponadto staje si¢ bardziej refleksyjny, wspomnie-
niowy. Caly p6zniejszy tom ma inng tematyke.

W pozniejszym wieku autor widzi wigcej kolorow i styszy wigcej dzwigkow, widzi wig-
cej wykreowanych obrazdw, z ktérych duza czg$¢ to uporczywe przezycia senne.

Autor z wiekiem staje si¢ bardziej wrazliwy na ol$nienie, bardziej musi si¢ stara¢ o wy-
soka jakos$¢ percepcji wzrokowej, czesciej nawiazuje do odgltoséw wyrazajacych chorobe
i dzwigki ciche.

Liczniejsze dzwigki glosne w starszym zbiorze majg zwiazek z podjeta tematyka wielko-
miejskiego zgietku.

Jerzy Pilch z wiekiem staje si¢ bardziej refleksyjny i precyzyjny w opisie przy wigkszej
dynamicznosci i aktywnoS$ci wezesnie;.
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The lingual image of the world in Konstanty Ildefons Galczynski’s poems
(Noctes Aninences, Wielkanoc Jana Sebastiana Bacha)

Summary

The aim of this article is to make an attempt to reconstruct persona’s experiences on the basis of
the analysis of the language structure which is used by persona himself to word his utterances.
The fundamental question, and at the same time the fundamental problem with research is: is it
possible to characterize, by means of text, the model of language structures - not really by their
grammatical features but most of all, by their lexical features? (It certainly concerns Gatczynski’s
poetry). The way in which persona speaks, therefore a constant parallelism presented by him
(this one between sacrum and profane/extraordinariness and ordinariness) and perpetual contrast
of concepts (mainly in semantic area), creates a feeling of constant tension, but it is at the same
time a tool used for construction of a poetic world which describes the extratextual reality. The
aim of this article is to abstract exemplary structures in Gatczynski’s poetry which present above
devices and analyse them through the prism of the lingual image of the world.

Keywords: poetry, Konstanty Ildefons Gatczynski, lingual image of the world,
Stowa kluczowe: poezja, Konstanty Ildefons Galczynski, jezykowy obraz $wiata (JOS)

O jezykowym obrazie §wiata

Formowanie si¢ tak zwanego ,,obrazu $wiata” w oczywisty sposob pozostaje w nierozerwal-
nym zwigzku ze znakami i wypowiedziami, a co za tym idzie — takze z jezykiem. Powyzsze
stwierdzenie przynosi, juz na samym poczatku rozwazan, dwa, niezwykle istotne wnioski. Po
pierwsze — konsekwencja takiego czytania rzeczywistosci, takze tej poetyckiej bedacej quasi-
-rzeczywistoscia, bedzie konieczno$é zachowania postawy subiektywne;j, postugujacej sie feno-
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9]

menami ,,obrazé6w $wiata”' oraz zasada konstruktywnosci z uwagg na fakt, iz dla danej jednost-
ki, grupy spotecznej czy tez podmiotu zanurzonego w okreslonym systemie wartosci, konstrukt
ten bedzie prezentowat si¢ zupetnie inaczej. Drugi wniosek wskazuje na fakt, iz poszczegdlne
elementy jezykowe mozna traktowac w kategorii fenomenu. Podobnie z reszta jak kulture, ktora
pozostaje fenomenem funkcjonalnym (por. Anusiewicz / Dabrowska / Fleischer 2000, 14), nie-
dajacym si¢ uja¢ w ramach statycznych, gdyz opiera si¢ na statej dynamice procesow i zmian
zachodzacych w jej obszarze. Tworza ja nie tylko obiekty przestrzenno-czasowe, czyli ,,przed-
mioty trwajace w czasie” wg Ingardena (Btaszczyk 2001, 226-229), lecz przede wszystkim rela-
cje. Stad tez do§¢ wyrazisty rys interpersonalny.

Ta procesowos¢, relacyjnosc i zalezno$¢ widoczne sg m.in. w samym sposobie definiowania
»jezykowego obrazu swiata” (JOS), o czym wspomina wielu badaczy, w tym takze Bartminski.
Wyrdzni¢ bowiem mozemy dwa warianty rozumienia JOS — podmiotowy, w sposdb szczegolny
implikujacy obecnosc¢ ,,0soby”, oraz przedmiotowy — zdajacy si¢ w wigkszym stopniu ignoro-
wac podmiot ,,patrzacy” i ,,doswiadczajacy”, skupiajac si¢ tym samym na ,,obrazie”. W pierw-
szym przypadku bedziemy mowic o ,,wizji $wiata”, w drugim — o ,,obrazie $wiata”. Oba te po-
jecia wyrastaja z Humboldtowskiego rozumienia ,,jezykowego obrazu $wiata”. Jezykoznawca,
w jednej ze swoich prac, scharakteryzowal JOS wskazujac na $cista relacj¢ migdzy jezykiem
i sposobem mys$lenia:

[...] poprzez wzajemna zalezno$¢ mysli i stowa jasne jest to, ze jezyki nie s3 wlasciwie srodkami
przedstawiajacymi juz poznane prawdy, lecz sa czyms$ daleko wigcej, a mianowicie — srodkami do
odkrywania prawd dotychczas nie poznanych. Ich réznorodnos¢ nie jest li tylko réznorodnoscia
dzwigkow i znakow, lecz wlasciwie roznorodnos$cia samych sposobow ogladu Swiata. One to stano-
wig przyczyng oraz ostateczny cel wszystkich badan jezykoznawczych. Suma tego, co poznawczo
mozliwe, jest obszarem przeznaczonym do opracowania przez rozum ludzki, si¢gajacym wszyst-
kich jezykdw, niezaleznym od nich, lezacym migdzy nimi; cztowiek zas moze si¢ zblizy¢ do tego
czysto obiektywnego obszaru nie inaczej, jak jedynie na drodze wlasciwych tylko sobie sposobow
poznawania i odczuwania — a wigc — na drodze czysto subiektywnej (Anusiewicz / Dabrowska /
Fleischer 2000, 24-25).

Definicja Humboldta podkresla przede wszystkim role subiektywnych doswiadczen, jak
réwniez norm czy wartos$ci, ktore dana jednostka przejeta funkcjonujac w okreslonej grupie spo-
tecznej. Wspomniany subiektywizm, jak zauwaza Anusiewicz, widoczny jest w wyobrazeniach
$wiata oraz nastawieniu wobec jego elementow, czyli w relacyjnosci, przyjetej przez podmiot
postawie ,,wobec” czego$ badz kogos$ (por. Anusiewicz 1994). Zasada ta dotyczy w rownym
stopniu rzeczywistos$ci materialnej 1 substancjalnej, jak i niematerialnej — duchowej, psychicznej
czy tez religijne;j.

! Watpliwos¢ czytelnika moze budzi¢ fakt zestawienia subiektywnego stanowiska z pojeciem fenomenu.
Jest to celowy 1 w pelni uzasadniony zabieg, ktdry postaram si¢ wyjasni¢ w dalszej czesci artykutu.
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Wybér materialu badawczego

Chociaz na przestrzeni minionych dekad badaczy JOS interesowal przede wszystkim jego
sposob istnienia w tzw. zyciu codziennym i powszednim uzyciu jezyka, to nie sposdb zigno-
rowa¢ faktu, ze jest obecny takze w szeroko rozumianej sztuce. ,,Myslenie obrazami”, tak cha-
rakterystyczne dla tworczosci Drugiej Awangardy, jest przeciez stale obecne w poezji, sztukach
plastycznych, a nawet w muzyce (por. Twardogorska 1997). Z perspektywy jezykowego obrazu
$wiata szczegoblnie ciekawym przypadkiem okazuje si¢ poezja, uksztattowana ze stowa, jednak
wyrastajaca z do$wiadczenia rzeczywistosci pozatekstowej. I wlasnie ta relacyjno$¢, a moze
nawet i zalezno$¢ moze budzi¢ najwigcej pytan o sam sposdb ujawniania si¢ na kartach poezji
jezykowego obrazu $wiata. Dlatego tez zagadnienie to warto podda¢ analizie w odniesieniu do
konkretnego przyktadu — jednego z utworéw Konstantego Ildefonsa Galczynskiego.

Wyboér autora ,,Niobe” nie jest przypadkowy. Po pierwsze — poet¢ charakteryzuje nie-
jednoznaczno$¢ i niesystemowos$¢, co nakazuje badaczowi zachowanie uwagi i wyjatkowej
ostroznosci, szczegblnie przy formutowaniu wnioskéw dotyczacych calej tworczosci. Po dru-
gie — Galczynski pozostaje poeta czerpigcym w petni z tradycji, szczegdlnie klasycystycznej,
sprzeciwiajgcym si¢ jednocze$nie awangardowym eksperymentom (por. Ossowski 2006, 21)2.
Oznacza to, ze z jednej strony czerpa¢ bedzie z ,,obrazéw” kultury i dorobku kulturowego,
z drugiej — jego ,,wizyjnos¢” i ,,obrazowos¢” bedzie odmienna od tej, ktdrg prezentowali poeci
Drugiej Awangardy, czyli nurtu, ktory teoretycznie powinien stanowi¢ fundament §wiatopo-
gladowy dla poety (por. Ossowski 2006, 248; Wyka 1970, 61)°. Taka zalezno$¢ w oczywisty
sposéb bedzie wige budzi¢ pytania dotyczace zrodia jezykowego obrazu §wiata. Po trzecie
— szczegdlne miejsce w poezji Konstantego Ildefonsa Galczynskiego zajmuja utwory inter-
semiotyczne, zwiagzane z muzyka. Zwiazki obu sztuk w przypadku poety tematyzuja si¢ na
wszystkich trzech, uwzglednionych przez Stevena Paula Schera poziomach, o ktérych w swo-
ich pracach wspominat takze Andrzej Hejmej. Mozna wigc dostrzec ,,muzyke stow” (,,mu-
zyczno$¢ I” wg Hejmeja), ,,struktury i techniki muzyczne” wykorzystywane w charakterze
gtéwnego konstruktu utworu poetyckiego (,,muzycznosé I1I” wg Hejmeja) oraz ,,muzyke wer-
balng”, czyli wykorzystanie tematow muzycznych (,,muzycznos$¢ III” wg Hejmeja) (por. Hej-
mej 2008, 17-18; Hejmej 2002, 53-67).

Do dalszych badan wybralam wigc jeden z tych poematéw Galczynskiego, ktory w szcze-
g6lny sposob prezentuje muzycznos¢ typu II, korespondujacg ze struktura dzieta muzycznego.
W ,,Noctes Aninences” nie jest to jedyna analogia i sposob przeplatania si¢ sztuki dzwigku
stowa. Poddajac poemat ukierunkowanej na zagadnienie jezykowego obrazu §wiata analizie
pragng sprawdzi¢, w jakim stopniu czytanie go przez pryzmat JOS jest w stanie wspomoc ba-
daczy w rekonstrukcji obrazow, a konkretniej — znaczen wykorzystanych przez poetg. Analiza

2 Jerzy Stefan Ossowski w swojej pracy zwraca uwage zarowno na kulturowe bogactwo poezji Gatczyn-
skiego, jak réwniez jego niezalezno$¢ od wszelkich nurtéw czy tendencji.

3 Poetyke Drugiej Awangardy Maria Twardogorska charakteryzuje jako dazenia do wszechogarniajace;j,
kosmicznej wizji, zamykajacej w sobie losy $wiata i catej ludzkos$ci. Podkresla tez obecno$¢ pierwiastka
eschatologicznego w utworach awangardzistow. W przypadku Gatczynskiego wykorzystanie podobnych
form konstrukcyjnych — np. poematu — stuzy czemus$ zupetie innemu, co postaram si¢ dowies¢ w dalszej
czgscei artykutu.
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ta przyniesie rowniez odpowiedz na pytanie czy w jezyku Galtczynskiego mozna dostrzec $lad
powtarzalnych struktur, stow, ktore poeta taczy z konkretnymi tematami i ktére — pomimo re-
alizacji r6znego typu muzycznosci dzieta — pojawiaja si¢ w poszczegdlnych wypowiedziach®.

Obrazotworczos¢ muzyki i muzykotworczos¢ obrazu w poezji Galczynskiego

Utworem, ktory poddam analizie, jest napisany w roku 1939 poemat ,,Noctes Aninenses”. Co
ciekawe, w przypisie do tego poematu mozemy znalez¢ informacjg, iz zostal on napisany w dos¢
nietypowej, jak dla Galczynskiego porze. Poeta tworzyl przewaznie we wczesnych godzinach
rannych, natomiast ,,Noctes Aninenses” to dzieto bedace efektem nocnego ,,strumienia natchnie-
nia” (Gatczynski 1979, 550).

Juz przy pierwszej lekturze utworu uwage odbiorcy przykuwa wyjatkowa, stylizowana na
budowe utworu muzycznego struktura poematu. Sktada si¢ on z trzech gtéwnych czesci, ktorym
przypisane sg rowniez tytuly. Sa to: I. Krewny Ganimeda, I1. Piesn o nocy czerwcowej oraz I1I.
Nocny testament. 1 o ile czg$¢ pierwsza i trzecia nie sygnalizuja wyraznego zwigzku z muzyka,
to partia srodkowa — tak. Dzieje si¢ tak poprzez zachowanie wewngtrznego podziatu wzorowa-
nego na porzadku budowy dziet muzycznych. Cz¢$¢ druga otwiera bowiem Uwertura, po ktorej
nastepuja trzy czesci: Noc spiewa, Noc tanczy oraz Noc umiera. Cato$¢ zamyka Coda.

Caty poemat ma charakter oniryczno-wizyjny (por. Stabryta 2005, 458). Oznacza to, ze wy-
powiedzi podmiotu méwigcego przywoluja obrazy balansujace migdzy jawg a snem. Zdajg si¢
tez by¢ zawieszone pomiedzy $wiatem mitycznym a realnym, o czym $wiadczy zaakcentowanie
w pierwszej czgsci mitu opowiadajacego o porwaniu trojanskiego krolewicza — Ganimedesa
(por. Grimal 2010, 110-111).

W przypadku ,,Noctes Aninenses” mamy do czynienia zaré6wno z muzyczno$cia rozumiang
jako stylizacja konstrukcyjna na wzor utworéw muzycznych, jak rowniez ,,muzyka stow” — wy-
korzystaniem nomenklatury muzycznej do stworzenia polisensorycznego komunikatu. Dzigki
kilku stowom Gatczynskiemu udaje si¢ bowiem zaktywizowac wyobrazni¢ stuchowg czytelnika,
ktoremu zdawac si¢ moze, ze w trakcie lektury styszy wszystkie, przywotane przez podmiot
dzwicki nocy (Ale tylko nastraszyl nas gacek/ i zapiszczal, i smigngl, i zgingl;).

Oczywiscie w dorobku poetyckim Galczynskiego zwiazki poezji z muzyka sa powszechne
i rozne zarazem. Dla przyktadu mozna w tym miejscu przywotac¢ ,,Wielkanoc Jana Sebastiana
Bacha”. Tutaj muzyka nie tyle jest styszana, co staje si¢ glownym elementem konstrukcyjnym
przedstawionego swiata. Przywotanie postaci Jana Sebastiana Bacha — kompozytora w szczegdlny
sposob umitowanego przez poete — traktowac nalezy jedynie jako przyczynek do glebszej refleks;ji.
Zgodzi¢ si¢ w tym miejscu nalezy z Marig Zadencka, ktora uznala muzyke w tym utworze jako
,jeszceze jeden odtwarzania wszech§wiata” (Zadencka 2005, 109-110). Jest to tym bardziej cieka-

4 Celowo postuguje¢ si¢ w tym miejscu pojeciem ,,$§ladu” — czyni¢ to w odniesieniu do koncepcji Ricoeura.
Chce unikna¢ jednoznacznego klasyfikowania i systematyzowania poezji Gatczynskiego — byloby to ble-
dem metodologicznym. Ze wzglgedu na wybidrczg analizg przyktadowych dwoch utworow, moge wskazaé
jedynie na zasadno$¢ takiego kierunku badan oraz mozliwo$¢ wystapienia powtarzalnych struktur jezyko-
wych w poezji Gatczynskiego.
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we, iz muzyka, sama w sobie, nie ma charakteru wizualnego®, lecz jest ,,widowiskiem” stuchowym.

Nawet pobiezna lektura obu poematdéw, w szczegdlnosci zas ,,Noctes Aninenses”, pozwoli
dostrzec, jak, dzigki starannie dobranej leksyce, Galczynskiemu udaje si¢ scementowac zwigzek
muzyki z poezja. Wykorzystuje stowa, a wraz z nimi konkretne obrazy, i za ich posrednictwem
poddaje opisowi poetyckiemu ,,nowoczesna, epifaniczng kreacje sztuki” (Ossowski 2006, 307
i316)°. Z tym zabiegiem wigze si¢ drugi, niezwykle intrygujacy dla kazdego badacza, zwigzany
z wykorzystaniem analogicznych obrazéw (powtarzajacych si¢ motywdw), ktore towarzysza lub
nawet wspoltworza muzyczno$¢ dzieta. Wiasnie dlatego siggnigcie po jezykowy obraz $wiata,
jako klucz stuzacy do odczytania, czy tez narzedzie pomagajace w wydobyciu z poziomu tek-
stu wspomnianych analogii, wydaje si¢ by¢ jak najbardziej stuszne. Co wigcej — takie podej-
Scie pozwala potozy¢ akcent na samym procesie interpretacji. To za§ oznacza, ze badania, ktore
jako cel stawiajg sobie rekonstrukcje stworzonego przez poetg odbicia $wiata rzeczywistego,
pozwola przede wszystkim na wydobycie wlasciwych Gatczynskiemu obrazéw (por. Urbanczyk
1978, 143). Nie jest bez znaczenia, bowiem — jak z resztg zauwaza Ossowski — ze autor ,,Noc-
tes Aninences” $wiadomie wydobywa z dorobku kulturowo-literackiego poszczegdlne elementy
i wykorzystuje je do budowania wtasnych struktur — niejednokrotnie dalece odbiegajacych od
zakorzenionych w konkretnych nurtach tradycji artystycznych (por. Ossowski 2006, 322). Przyj-
mujac jednak, ze jezykowy obraz $wiata to zawarta w jezyku interpretacja rzeczywistosci, ktorg
mozna ujaé w postaci zespolu sadéw o $wiecie, mozna zweryfikowac na jakich elementach’
zaczerpnigtych z rzeczywistos$ci i wprowadzonych do $wiata poetyckiego Galczynski buduje
zwigzek swojej tworczosci z muzyka.

Zwigzek ,,Noctes Aninenses” na poziomie slow wcale nie jest taki oczywisty jakby si¢ moglo
wydawac®. Pierwsza czg§¢ poematu w poczatkowych strofach niejasno rysuje przedstawiony
swiat poetycki. Poeta, niejako celowym zabiegiem, zdaje si¢ stopniowo uzupetniaé ten obraz ko-
lejnymi przedmiotami. Pojawia si¢ wigc lampa, weranda, kroksztyn oraz $wieca - dwa elementy
architektoniczne oraz dwa implikujace $wiatto. Jednak pomimo tego, iz przedstawiony obraz
nie jest obrazem statycznym (to lampa w kroksztynie, na tancuchu, pod lis¢mi/ kolysala si¢ jak
podchmielona), zanurzony jest w ciszy — brakuje w nim jakiegokolwiek dzwicku, szumu wiatru,
odglosu krokéw czy skrzypni¢é. Nawet wspomniane przez podmiot w czwartej strofie pottony

> Pomijam w tym miejscu kwesti¢ partytury dzieta.

¢ Postuguje si¢ w tym miejscu pojeciem, ktorym Jerzy Stefan Ossowskich scharakteryzowal niektore
z utwordéw Gatczynskiego — przede wszystkim te, ktore realizujg warto$ci personalistyczne.

7 Pod tym stowem rozumiem zaré6wno zjawiska, procesy, emocje, uczucia, jak i przywotane na kartach
poezji obrazy rzeczy materialnych.

8 Juz powierzchowna lektura ,,Noctes Aninenses” pozwala dostrzec wyjatkowa, bowiem stylizowang na
muzyczna, strukture dzieta. Jednak doglebna analiza tego typu muzycznosci skierowataby dalsze badania
w kierunku zagadnienia intersemantycznosci, czy tez ,,muzycznosci poezji”, o ktérej wspominat Hejmej.
Pozwole wigc sobie jedynie na zaakcentowanie obecnosci tego rodzaju zwigzku utworu z muzyka oraz
skupienie si¢ na dalszej analizie.
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nie aktywizujg wyobrazni stuchowe;j, lecz podkre$laja raczej pulsacyjny charakter ruchu’. Do-
piero czwarta strofa stanowi swoiste otwarcie koncertu. Po stowach:

I ujrzatem raptownie, azem si¢ przestraszyt,
wiele dziwow za sprawa muzy —
i wdarta si¢ muzyka i noc do serc naszych
jak woda, gdy spuszcza $luzy.

nastepuje spektakl ztozony nie tylko z obrazow, ale przede wszystkim dzwigkow. Gatczynski
do zaktywizowania wyobrazni sluchowej wykorzystuje zarowno elementy przyrody ([...] ptak
sie jakis odezwat w zycie/ [...] i przychodzily do mnie sosna i inne drzewo,/ i prosity: ,, Instru-
ment z nasz uczyn”./ Potem Swierszcz si¢ odezwal, potem drugi i trzeci/ i zagraly Swierszczami
pagorki [...]), jak i przedmioty stworzone przez cztowieka ([...] Wtedy oczom zamknigtym otwo-
rzyla sie nowa/ dal Smiertelna, a uszom organy —[...]).

Przytoczone wyzej fragmenty poematu celowo zostaly niejako wyrwane z rzeczywistosci
poetyckiej, w ktorej czytelnik moze je zasta¢. Dzigki temu wyrazniej rysuje si¢ rola poszcze-
gblnych stéw, a co za tym idzie — ich znaczen. Latwo tez zauwazy¢, ze muzyka w poezji Gal-
czynskiego nie jest jedynie owocem rzemieslniczej pracy (cho¢ i takiego kunsztu wymaga), ale
jest tez dzietem natchnienia ([...] wiele dziwow za sprawg muzy — /i wdarla si¢ muzyka |[...]).
Migdzy innymi poprzez takie analogie poeta podejmuje dialog z kulturg — szczegdlnie klasycy-
styczna. Jednak przytoczony wyzej fragment czwartej strofy przynosi jeszcze jeden, niezwykle
istotny wniosek. Wspotobecnos¢ w jednej sytuacji poetyckiej, w tym samym opisie rzeczywi-
stosci, muzyki i nocy — nie jest przypadkowa. Noc, kojarzy si¢ z ciemno$cia, cisza, niedopowie-
dzeniem, tajemniczos$cig. Co jednak istotniejsze — w nocy zmyst wzroku zdaje si¢ na nic. W jej
ciemnos$ciach dominujacg role odgrywa stuch, a docierajace do uszu odbiorcy dzwigki pozwa-
laja mu zrozumie¢ $wiat, czy tez rozpoznac zblizajace si¢ zagrozenie. Poeta, wprowadzajac do
swojego utworu noc, poteguje wigc czujno$¢ odbiorcy — wymaga od niego szczegdlnej wraz-
liwosci stuchowej i otwarto$ci na rozne dzwigki, takze te, ktore sa dzielem natury. Gatczynski
rozumie muzyke nie tylko poprzez zapisy nutowe czy konkretne interpretacje i wykonania, ale
przede wszystkim poprzez roznorodnos¢ dzwigkow oraz dynamike, ktora zawsze ma charakter
temporalny. W tym ujeciu muzyka przypomina w swojej zmiennos$ci rzeke Heraklita, co tez
Gatczynski podkresla stowami: jak woda, gdy puszcza $luzy.

Konkluzja i najwazniejsze wnioski

Przytoczenie jednego przyktadu oczywiscie w zaden sposob nie wyczerpuje tematu. Nie
moze by¢ on rowniez podstawa do ogolnych wnioskdéw odnoszacych sie do catej tworczosci
Gatczynskiego, ale bez watpienia moze stanowi¢ propozycj¢ dalszych badan. Analizujac twor-
czo$¢ autora ,,Niobe” w kontekscie jezykowego obrazu $wiata mozna bowiem zauwazy¢ kilka

%[...] a $wieca — biedna babcia uwig¢ziona w kloszu,
wiatrowi na posmiewisko;

wigc gdy on szedl weranda, woniejacy, komiczny,
caty w ironiach, w péttonach [...].
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niezwykle istotnych zaleznosci, a nawet elementéw powtarzajacych sie — tak w obrgbie konkret-
nego utworu, jak i calej tworczosci (przyktadem moze by¢ poréwnanie ,,Noctes Aninenses” oraz
,»Wielkanocy Jana Sebastiana Bacha” — utworé6w pochodzacych z roznych okresow tworczosci
Gatczynskiego).

Po pierwsze — poprzez fakt, iz poezja wykorzystuje jezyk jako podstawowy system znakow,
muzyka na kartach poezji nigdy nie pozostaje jedynie dzwigkiem. Oprocz zmystu stuchu, stowa
odwotuja si¢ takze do pozostatych — wzroku, wechu, a nawet dotyku. Gatczynski w petni wyko-
rzystuje t¢ polisensoryczno$¢ przekazu, dzigki czemu czytelnik jest w stanie nie tylko odtworzy¢
dzwigki wspottworzace rzeczywisto$¢ poetycka, ale takze odkry¢ sie¢ skojarzen — konkretnych
obrazow, ktore towarzysza muzyce. Niekiedy sa to konkretne instrumenty czy wspomnienie
wybitnych kompozytorow, innym razem elementy przyrody, a jeszcze innym — niespodziewane
dla podmiotu doznanie, docierajacy do niego zapach lub chtéd wiatru na policzku.

Po drugie — w utworach Galczynskiego dostrzec mozna powtarzajace si¢ sposoby kojarze-
nia muzyki. Najlepszym tego przyktadem moga by¢ obtoki — obecne zarowno w ,,Noctes Ani-
nenses”, jak i wspomnianej juz wczesniej ,,Wielkanocy Jana Sebastiana Bacha”. W obu przy-
padkach mamy do czynienia z wzajemnym uzupetnianiem znaczen: swiat przyrody zdolny jest
nasladowac najdoskonalsze dzwigki i najwspanialsze instrumenty — dotyczy to zaréwno sfery
wizualnej (jak w ,, Wielkanocy Jana Sebastiana Bacha”), jak i dzwigkowej (,,Noctes Aninenses”).

Powyzsze studium to przede wszystkim propozycja do podjecia glgbszej analizy zagadnienia
jezykowego obrazu $wiata obecnego w poezji Konstantego Ildefonsa Gatczynskiego. Nalezy
mie¢ §wiadomos¢, ze celem niniejszego artykulu jest jedynie wskazanie kilku najistotniejszych
punktow, ktore moga dla jezykoznawcy badz literaturoznawcy stanowic¢ podstawe dalszych ba-
dan. Jednak juz pobiezna lektura przynosi odpowiedz na jedno z pytan postawionych we wstepie
pracy. Pozwala bowiem zauwazy¢ powtarzalno$¢ poszczegolnych procesow — struktur jezyko-
wych, ktore pojawiaja si¢ w utworach autora ,,Niobe” w odniesieniu do tych samych nawigzan
intersemiotycznych (w tym przypadku muzyki). Powtarzalno$¢ poszczegélnych obrazow, ich
przywotywanie w podobnym odniesieniu (nawet jezeli autor wyjmuje owe obrazy z ich kon-
wencji), pozwala podjaé probe usystematyzowania pojedynczych elementow wspottworzacych
intertekstualny §wiat poety — ten, ktory zamknatl na kartach poezji. Dalsze badania moga wigc
stanowic przyczynek do odkrywania poezji ,,Zielonego Konstantego” na nowo, tym razem przez
pryzmat obrazéw konkretnych przedmiotow lub zjawisk, ktore w swojej powtarzalnosci przy-
pominaja lejtmotywy. Analiza tekstow poetyckich wykorzystujaca metodologiczne mozliwosci
JOS moze tez pozwoli¢ na rekonstrukcje §wiata, ktorego jedynym kreatorem byt Konstanty II-
defons Galczynski. Zwazajac na fakt, iz jego tworczos$¢ charakteryzuje si¢ przede wszystkim
niejednoznaczno$cig oraz niemoznoscia ostatecznej kategoryzacji (czego przyczyng jest przede
wszystkim ciagle igranie poety z konwencjami oraz znaczeniami), odnalezienie punktow wspol-
nych, pozwoli odnalez¢ podstawowe elementy konstrukcyjne, z ktorych Gatczynski budowat
$wiat poetycki. Utatwi to poznanie go jako kreatora, jak rowniez poetg.
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Summary

The concept of intertextuality (coined by Julia Kristeva in 1969) and Gérard Genette’s clas-
sification of intertextual relations (Genette 1982) are the starting points in this contribution.
Intertextuality applies to relations between the text and the extra-textual reality, to relations and
mutualities between texts belonging to the same or different semiotic systems. The texts’ de-
gree of interdependence might concern different aspects, e.g. form, style, meaning, function,
etc. The intended complementarity of the texts involved is a contribution to updating meanings
and interdependencies. The following deliberations are an attempt at discussing intertextual and
intericonic processes transferred to and tested on a popular Polish comic series, Kajko i Kokosz
[Kajko and Kokosz], a classic comic book from the times of the Polish People’s Republic.
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Jest rzecza oczywista, iz teksty nie powstaja i nie istnieja w prozni. Kazdy jest zakorzenio-
ny w danej kulturze, w mniej lub bardziej oczywisty sposob nawiazuje do innych tekstéw i do
rzeczywisto$ci pozatekstowej. Mozna wigc rzec, iz kazdy tekst odnosi si¢ posrednio lub bezpo-
$rednio do spotecznie znanych tekstow kultury. Przez tekst kultury rozumiemy zaréwno teksty
jezykowe, jak i1 inne wytwory tekstowe, realizujace swoje funkcje za pomoca systemu znakow
i kodow wlasciwych dla danej kultury.

W dobie spoleczenstwa wizualnego nikogo nie dziwi wszechobecnos¢ tekstéw multimo-
dalnych, realizujacych swoje funkcje za pomoca najrozniejszych systeméw semiotycznych.

111



Yvonne Belczyk-Kohl, Janusz Pociask

Dotyczy to tekstow roznego rodzaju i gatunku, zar6wno perswazyjnych, informacyjnych, pre-
skryptywnych, jak i deskryptywnych. Przyktadem tekstu multimodalnego jest komiks, ktorego
struktura formalno-znaczeniowa tworzona jest przez elementy ikoniczne i werbalne. Poniewaz
podstawowymi elementami sktadowymi komiksu sg obraz i jezyk, mozna przyjaé, iz odniesienia
1 powigzania intertekstualne dokonywane sa przez znaki ikoniczne i jezykowe.

Niniejszy artykul prezentuje rozwazania teoretyczne o procesach intertekstualnych i inte-
rikonicznych, a takze obserwacje poczynione na przyktadzie komiksu Kajko i Kokosz Janusza
Christy.

Zanim przejdziemy do analizy przyktadow, cheielibysmy omowi¢ wybrane koncepcje i zwro-
ci¢ uwage na kilka aspektow, bedacych podstawa dyskusji. W pierwszej kolejnosci zajmiemy si¢
krotko zjawiskiem intertekstualnosci. Punktem wyj$cia w rozwazaniach jest pojecie intertekstu-
alnosci wprowadzone przez Juli¢ Kristeva (1968, 1969). Omowimy poczatki badan nad zjawi-
skiem, przytoczymy wybrane definicje i zakres relacji intertekstualnych. Kolejno sformutujemy
wlasng definicje intertekstualnosci oraz okreslimy grupy i zakresy relacji intertekstualnych. Na-
stepnie zajmiemy si¢ komiksem. Podamy definicje i cechy charakteryzujace ten rodzaj tekstu.

W czgéci analitycznej przedstawimy kilka kadrow z wybranych zeszytow komiksu Kajko
i Kokosz i na ich przyktadzie omoéwimy relacje intertekstowe 1 interikoniczne.

1. Wybrane koncepcje intertekstualnosci’

Samo zjawisko nawigzywania w tekstach do innych wytworéw kultury bylo obecne oraz
powszechnie stosowane juz w czasach starozytnych i przybierato najrozniejsze formy: cyto-
wanie, parafrazowanie, odnoszenie si¢ do typowych wzorcow, modeli, sytuacji, dokonywanie
aluzji, parodiowanie rzeczywistosci lub oséb itd. Intertekstualno$¢ jako koncepcja naukowa
pojawila si¢ dopiero w potowie XX wieku. Pojecie zostato wprowadzone i rozpowszechnio-
ne przez literaturoznawcow, a prekursorka badan i tworczynia pojecia intertextualité jest Julia
Kristeva (1968, 1969), nawigzujaca do bachtinowskiej koncepcji dialogowosci. Intertekstual-
nos$¢ definiowana jest przez Kristeva (1968, 304) jako ,,interakcja tekstualna, ktora dokonuje sig
w obrgbie jednego tekstu. Dla §wiadomego podmiotu intertekstualnos$é to pojecie wskazujace,
w jaki sposob tekst odczytuje histori¢ i wpisuje si¢ w nig” (cyt. za Pfisterem 1991, 186). Kristeva
uwaza, iz kazdy tekst jest mozaika cytatow, jest wchtonigciem i przeksztatceniem innego tekstu
(por. Kristeva 1983, 396) i powstaje na bazie innych tekstow. Istotng rzecza w kontekscie inter-
tekstualnosci nie jest postrzeganie tekstu jako hermetycznego i wewngtrznie uporzadkowanego
systemu, lecz analizowanie go w relacji do innych tekstow, wychodzac czgsto poza jego granice
(por. Falkowski 2014, 28). Badacze tacy jak Kristeva czy Genette negowali zamknigty charakter
tekstu i jego znaczenia, odrzucali badanie relacji tekstu do tego, co przedstawia na rzecz analizy
relacji migdzy tekstami.

Wspomniany francuski literaturoznawca Genette proponuje szerokg definicj¢ zjawiska in-
tertekstualnosci i klasyfikuje wszystkie mozliwe relacje jawne lub ukryte, wystgpujace miedzy

! Nie bedziemy charakteryzowaé poszczegdlnych koncepcji intertekstualnosci ze wzgledu na ograniczona
objetos¢ tekstu oraz na szeroki zakres rozwazan teoretycznych nad problemem. Ograniczymy si¢ jedynie
do wybranych istotnych dla nas aspektow i perspektyw.
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tekstami literackimi, okre$lajac je terminem transtekstualno$ci. Autor wyrédznia pie¢ podstawo-
wych typow:

1. Intertekstualno$¢ — pojmowana bardzo wasko jako obecnos¢ jednego tekstu w drugim
(np. cytaty, plagiat, aluzja)?;

2. Paratekstualno$¢ — odniesienia subtekstow (lub czesci tekstu gtdéwnego: tytutu, przedmo-
wy, wstepu) do czesci glownej tekstu?,

3. Metatekstualnos$¢ — obejmujaca komentarze, wypowiedzi o pretekscie;

4. Hipertekstualno$¢ — jako relacja hipertekstu (tekstu wtornego) do hipotekstu pierwotne-
g0, polegajaca na nasladowaniu, adaptacji, parodii, kontynuacji dzieta;

5. Architekstualno$¢ — polegajaca na odsytaniu do ogélnych regut gatunkowych, wzorcow,
norm stylistycznych, wedlug ktorych hipertekst zostat stworzony (zob. Genette 1992,
318-322).

Mimo krytyki koncepcji Genette’a (zob. Glowinski 1986, 79-82, Pfister 1991, 196-197),
odnoszacej si¢ do wielorakosci terminologicznej oraz do niejasnego i plynnego oddzielenia
poszczegodlnych subkategorii transtekstualno$ci, mamy do czynienia u Genette’a z szerokim
i szczegotowym opracowaniem kategorii relacji miedzytekstowych. Wprawdzie z wieloma
punktami krytyki mozna si¢ zgodzi¢, np. z naktadaniem si¢ zakresow subkategorii, jednak kla-
syfikacje Genette’a, mimo ze powstala na bazie tekstow literackich, mozna z powodzeniem od-
nies¢ do wszystkich rodzajow tekstow.

Analizujac definicje intertekstualnosci oraz klasyfikacje relacji migdzytekstowych i ich za-
kres, nalezy stwierdzi¢, iz kazdy tekst (hipertekst) nie jest czyms$ nowym czy oryginalnym, lecz
tworem, nazwanym przez Genette’a palimpsestem, powstalym przez prosta lub posrednig trans-
formacj¢. Innymi stowy nie ma tekstow nieintertekstualnych, a cech¢ t¢ mozna traktowac jako
ceche tekstowosci, co czynig de Beaugrande i Dressler (1990).

Rowniez na gruncie polskich badan literaturoznawczych zainteresowano si¢ zjawiskiem in-
tertekstualnos$ci, a do pierwszych teoretykow literatury, badajacych intertekstualno$¢ naleza np.
Glowinski (1986), Markiewicz (1988) czy Nycz (1990).

Glowinski, dla ktérego rzecza oczywista jest, iz nie mozna analizowa¢ struktury tekstu, je-
$li nie sytuuje si¢ go w taki czy inny sposob wobec innych tekstow (por. Glowinski 1986, 75),
odwotuje si¢ do koncepcji dialogicznosci u Bachtina. Jednak wedtug Glowinskiego (1986, 77)
intertekstualnos¢ okresla tylko takie relacje tekstu z innymi tekstami, ktore sg zamierzone, wyra-
zone 1 widoczne, tak aby czytelnik mogt je rozpoznaé. W centrum analizy jest znaczenie, miejsce
i funkcja ,,obcych” elementow w tekscie wtornym oraz ich wklad w ogélne znaczenie tekstu
(por. Glowinski 1986, 76-77).

Markiewicz (1988) wyjasnia i wskazuje na trudnosci wynikajace z rozwazan nad intertekstu-
alnoscig. Jego opracowania sg w pewnym sensie syntetycznym omédwieniem dotychczasowych

2 Cytat jest najbardziej eksplicytng i literalng formg intertekstualno$ci, umieszczong w cudzystowie z po-
daniem lokalizacji, w odréznieniu od plagiatu, formy mniej eksplicytnej i kanonicznej, bgdacej zapozycze-
niem zatajonym. Aluzja za$ to forma jeszcze mniej eksplicytna i literalna, ktorej pelne zrozumienie zaktada
dostrzezenie zwigzku pomig¢dzy nig a tekstem, do ktorego aluzja obligatoryjnie odsyta (por. Genette 1992,
318).

3 Pojmowana tutaj wlasciwie jako relacja intratekstualna.
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koncepcji intertekstualno$ci proponowanych przez teoretykéw. Dokonuje proby oddzielenia zja-
wisk pokrewnych, przy czym okresla je jako zjawiska intertekstualne w szerszym pojmowaniu
i odsyta do zjawiska transtekstualnosci u Genette’a. Sam proponuje regulujaca definicje intertek-
stualnos$ci i nakresla jej ogdlne znaczenie jako

ujawniona w samym tekscie relacja do proto/arche/tekstu, sugerujaca jego uwzglednienie w re-
cepcji tekstu. Dzieki temu uwydatniaja si¢, rozjasniaja, modyfikuja, wzbogacaja pod wzglgdem
semantycznym i artystycznym okreslone aspekty czy sktadniki tekstu, a jednoczesnie dokonuje si¢
w wickszym lub mniejszym zakresie interpretacja i waloryzacja proto/arche/tekstu (Markiewicz
1988, 256).

Nycz (1990) przyjmuje ,,szerokie rozumienie intertekstualnosci” i definiuje ja jako ten
»aspekt ogotu wlasnosci i relacji tekstu, ktory wskazuje na uzaleznienie jego wytwarzania i od-
bioru od znajomosci innych tekstow oraz archi-tekstow” (regut gatunkowych, norm stylistyczno-
-wypowiedzeniowych) wsérdd uczestnikéw procesu komunikacyjnego” (Nycz 1990, 97). Autor
rozroznia intertekstualno$¢ wiasciwg (obligatoryjng) danego tekstu i obszar intertekstualnoSci
fakultatywnej. Kryterium okreslajacym zakres intertekstualnosci jest wystgpowanie okreslonych
wyktadnikow tekstowych — w przypadku intertekstualno$ci wlasciwej taczacych sie $cisle i nie-
rozerwalnie z semantyka tekstu, koniecznych do pelnego odczytania utworu, a w przypadku in-
tertekstualno$ci fakultatywnej zakres jej obejmuje zwiazki z innymi utworami, majacymi istotny
wplyw na interpretacje tekstu rowniez z perspektywy odbiorcy, ale niebedacymi wyktadnikami
tekstowymi (por. Nycz 1990, 99). Na podstawie obecnosci wyktadnikow tekstowych, w ktorych
sktad wchodza réznego rodzaju presupozycje, implikatury, wszelakie identyfikowalne tekstowe
anomalie i r6zne rodzaje atrybucji (zob. Nycz 1990, 98-99), mozna okresli¢ stopien i rodzaj
intertekstualnosci. Nycz omawia trzy zakresy relacji intertekstualnej: relacje tekst-tekst, tekst-
gatunek i tekst-rzeczywistos¢.

Juz u Kristevej (1969), mimo iz koncepcja intertekstualnosci wprowadzona zostala na po-
trzeby teorii literatury, tekst pojmowany byt bardzo szeroko. W sensie ogdlnej semiotyki tekstem
jest nie tylko twor jednego systemu znakow, np. jezykowego, lecz kazdego systemu kulturowe-
go, zatem kazda struktura kulturowa moze by¢ traktowana jako tekst (por. Pfister 1991, 188).
Takie pojmowanie tekstu pociaga za soba konsekwencje dla okreslenia zjawiska intertekstualno-
$ci. Podazajac za rozwazaniami Kristevej relacje intertekstowe moga dotyczy¢ tekstow roznych
systemow znakow, nie wykluczajac tekstow multimodalnych.

Jak wezeéniej wspomniano, Genette (1992, 328) podkreslal, ze wszystkie teksty sg hiperteksta-
mi i nie ma dziela, ktore nie przywotywaloby jakiego$ innego dzieta. Rozwazania nad procesami
wzajemnych zalezno$ci miedzy tekstami, poczynione na przyktadzie tekstow literackich zostaty
przeniesione m. in. na grunt badan lingwistycznych (np. de Beaugrande / Dressler 1990) czy se-
miotycznych (np. Isekenmeier 2013). Rzecza kluczowa zdaje si¢ by¢ rozumienie pojecia tekstu
oraz okreslenie perspektywy, z jakiej badane sa relacje miedzy tekstami. Zjawisko to odnosi sie,
ogoblnie mowiac, do zaleznosci miedzy tekstami, a intertekstualno$é moze okreslac relacje wzajem-
nosci tekstow réznych (tekst — obraz, tekst — muzyka, tekst — film itd.) oraz takich samych (tekst —
tekst, obraz — obraz itd.) systeméw semiotycznych, a poszerzajac jeszcze perspektywe, dotyczy re-
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lacji tekstu wtornego do innych tekstow kultury czy rzeczywistosci pozatekstowej (i jej obiektow).

Wracajac do koncepcji naukowych innych niz literaturoznawcze, ktore sa pewnym punktem
wyjscia, nalezy przywotac pojecie intertekstualnosci u de Beaugrande’a i Dresslera (1990). Au-
torzy, ktérzy — jak wspomniano — wymieniajg intertekstualnos¢ jako jedno z siedmiu kryteriow tek-
stualnosci, upatruja zjawisko intertekstualnosci w czynnikach, ktore sprawiaja, iz tworzenie i ro-
zumienie tekstu zalezne jest od znajomosci innych tekstow (zob. de Beaugrande / Dressler 1990,
239). Innymi stowy, intertekstualno§¢ wigze procesy tworcze i odbidr tekstu z wiedzg o innych
tekstach, ktora potrzebna jest do tworzenia i rozumienia tekstow. Koncepcja intertekstualnosci de
Beaugrande’a i Dresslera, definiujgca zalezno$ci migdzy produkcja lub recepcja tekstu i wiedza
uczestnikow komunikacji o innych tekstach, zarysowuje dwie drogi badawcze: perspektywe twor-
cy i odbiorcy tekstu, przy czym w obu przypadkach tekst wtorny stanowi punkt wyjscia badacza.
Z jednej strony intertekstualno$é ,,odautorska” (Rolek 2009, 235), ktora jako efekt tworczy autora
jest wartos$cig stata, bazuje na wiedzy autora o innych tekstach. Autor sam okresla sposob, zakres
i stopien pokrewienstwa intertekstualnego swojego tekstu, majac oczywiscie na uwadze odbiorce,
ktoremu stawia wyzwanie dotyczace rozpoznania odniesien migdzy tekstami. Z drugiej strony per-
spektywa recepcji intertekstualnosci, opisujaca interpretacj¢ i zrekonstruowanie istniejacych rela-
cji intertekstualnych, podkresla aspekt wiedzy odbiorcow. Nalezy wigc przyjac, ze jest wartoscia
zmienng i dynamiczng (por. Rolek 2009, 235)*.

Podczas gdy u de Beaugrande’a i Dresslera intertekstualno$¢ to dystynktywna cecha tekstu,
Holthuis (1993) podkresla, iz intertekstualnos¢ ma miejsce w recepcji tekstu. Sam tekst moze
wykazywac potencjat intertekstualny, ale aktywuje si¢ on dopiero w interakcji, zachodzacej mig-
dzy tekstem a odbiorca (zob. Holthius 1993, 31). Takie pojmowanie intertekstualnosci podkresla
koniecznos$¢ badania intertekstualnosci z perspektywy recepcji tekstu z rownoczesnym uwzgled-
nieniem jego struktury intertekstualnej (zob. Holthuis 1991, 249).

Heinemann (1997, 23) podkresla natomiast, iz rozumienie tekstu zawsze odbywa si¢ w pew-
nych ramach i jest zwigzane z danym tekstem. Z perspektywy lingwistyki tekstu Heinemann
wysuwa na pierwszy plan tekst i to wlasnie w jego strukturze zakodowana jest intertekstual-
no$¢. Ponadto jedynie autor $wiadomie lub nie odwotuje si¢ do innych tekstow, okresla rodzaj
1 stopien zaleznosci migdzy tekstem wtornym a tekstami pierwotnymi, a fakt, czy odwotania do
innych tekstow zostajg przez odbiorcg rozpoznane, nie ma wptywu na istote intertekstualnosci
(Heinemann 1997, 34). Teza ta jest, jak zauwaza Rolek (2009, 242), fundamentalna dla pojmo-
wania intertekstowosci w ramach lingwistyki tekstu.

W powyzej zasygnalizowanych rozwazaniach teoretycznych widaé rozne perspektywy poj-
mowania intertekstualnosci, bedace podstawa badan empirycznych w najrézniejszych gatunkach
tekstow. Tak np. wypracowana klasyfikacja relacji transtekstualnych u Genette’a znajduje za-
stosowanie w opracowaniach polskojezycznych zajmujacych si¢ problemem intertekstualnosci
w tekstach naukowych, uzytkowych, prasowych czy potocznych (por. Krauz 2009, 201; Micha-

4 W naszej dyskusji i w odniesieniu do badanych tekstow nie jest konieczne ustalenie perspektywy, z ktorej
okreslana jest intertekstualno$é. Przyjmujemy, ze autor ustalil pewien stopien relacji intertekstualnych, dla
nas sg one zastane, a odbiorca posiada kompetencje pozwalajace rozpozna¢ sens tych odniesien. Innymi
stowy traktujemy intertekstualno$¢ jako zamierzong przez autora i dostrzegang przez odbiorce.
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lewski 2002)°. W tym kontekscie nalezy podnies¢ kwesti¢ badan intertekstualnosci w odniesie-
niu do tekstow multimodalnych, konstytuowanych przez wigcej systemoéw znakoéw. Mowa tutaj
o tekstach multimodalnych (graficzno-wizualnych czy audio-wizualnych: jezyk pisany — obraz,
jezyk méwiony — obraz, jezyk moéwiony i pisany — obraz). Mimo iz w centrum zainteresowan
lingwistyki tekstu od pewnego czasu pojawily si¢ teksty multimodalne, to badania intertekstu-
alne ich dotyczace sa stosunkowo rzadkie®. Niniejsze rozwazania stanowig probe wypehienia
tej luki.

2. Definicja intertekstualnosci

Po krétkim przedstawieniu wybranych koncepcji intertekstualnosci chcieliby$my okreslié,
w jaki sposob definiujemy to zjawisko.

Intertekstualnos$¢ rozumiemy w sensie semiotycznym i definiujemy jako wszelkie odniesie-
nia/odestania tekstu wtornego lub czesci tekstu wtornego do innych tekstow. Mowiac o tekstach,
oddzielamy poziom idealizacji od rzeczywistos$ci tekstowej i traktujemy zjawisko intertekstual-
nosci jako zabieg migedzy konkretnymi tekstami Iub ich czg$ciami. Tekst natomiast definiujemy
jako byt rzeczywisty i nie ograniczamy go do tworu jezykowego. Autor, tworzac tekst, nawigzu-
je czesto do innego tekstu, wchlania, komentuje i przetwarza go, adaptuje jego elementy znacze-
niowe na potrzeby budowania tekstu wtornego. Teksty w mniej lub bardziej widoczny sposob
pozostajag w relacji z innymi tekstami, tworzac siatke zaleznych od siebie tekstow. Bazowanie
na innych tekstach, najczesciej spolecznie dobrze znanych, i kreatywne ich wykorzystanie, po-
legajace na aktualizowaniu ich znaczenia w nowym kontekscie, jest zabiegiem celowym, czgsto
stosowanym i spelniajacym okreslone funkcje.

Biorac pod uwage aspekt czasowy i hierarchi¢ zaleznosci transtekstualnych, w wigkszosci
przypadkow mamy do czynienia z hipertekstualnoscia, definiowang jako relacje tekstu zastane-
go do wczesniejszego (pretekstu). Ich stopien zaleznosci moze by¢ wieloraki i moze dotyczy¢
réznych aspektoéw tekstu: formy, stylu, znaczenia i funkcji. Ta zamierzona komplementarno$é
jest przyczynkiem do aktualizowania pewnych znaczen i zaleznosci, ukazania analogii sytuacji
i uwidocznienia zjawisk rzeczywistoséci pozatekstowej, a odwotanie do pretekstu jest elementem
budowy znaczeniowej tekstu wtdrnego i celowa technikg konstytutywna tekstu.

Oczywiscie nie wszystko moze by¢ traktowane jako zabieg intertekstualny. W naszym ro-
zumowaniu relacje intertekstualne dotycza tekstu wtornego i innych tekstow i nie polegaja na

5 Ze wzgledu na ograniczong objetos¢ tekstu odsytamy do syntetycznego przedstawienia wybranych anali-
tycznych prac polonistycznych nad intertekstualnoscia u Krauz (2009). Oméwione tam prace oraz wybrane
opracowania w tomie pod red. K. Michalewskiego (2002) to jedynie przyktady analizy relacji intertek-
stualnych w tekstach nieliterackich i nie odzwierciedlaja w calosci stanu badan lingwistycznego ujecia
intertekstualnos$ci. Sygnalizuja jedynie i potwierdzaja stwierdzenie, iz nie ma tekstow nieintertekstualnych,
a w zaleznosci od perspektywy badacza wyktadniki intertekstualno$ci moga by¢ mniej lub bardziej jawnie
zasygnalizowane w tekscie.

¢ Stwierdzenie to dotyczy badan na polskim materiale badawczym. Nieco inaczej jest w przypadku badan
germanistycznych: Kessler / Hellwig (2004), Rose (2006), Zuschlag (2006), Opitowski (2012). Heyden
(2013) podejmuje probe klasyfikacji relacji interikonicznych w komiksach.
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aktualizacji wzorca/prototypu tekstu w tekscie wtérnym. Intertekstualno$¢ nie wiaze si¢ z poje-
ciem wirtualnych systemoéw semiotycznych, ktore sg podtozem kazdej realizacji tekstu’.

Przedstawiony sposob pojmowania intertekstualnosci oraz poszerzone pojecie tekstu pocia-
ga za soba konsekwencje w operacjonalizacji tego zjawiska. Po pierwsze nasuwa si¢ pytanie
o plaszczyzne, na ktorej dokonuje si¢ odwotanie do innych tekstow, po drugie o stopien inten-
sywnosci intertekstualnej 1 po trzecie o formy intertekstualnosci w tekstach multimodalnych.

Kazdy tekst jest tworem o pewnej obserwowalnej strukturze formalno-znaczeniowej. Dla
nas punktem wyjscia jest tekst multimodalny, w ktorego sktad wchodza jezyk i inne znaki se-
miotyczne, tworzace jego strukturg. Procesy intertekstualne w tekstach multimodalnych moga
przebiega¢ na kazdej ptaszczyznie semiotycznej tekstu: na plaszczyznie jezyka (werbalnej),
obrazu (ikonicznej) i szeroko rozumianej plaszczyznie dzwigkowej (muzyka, dzwigk, szum,
odgtosy etc.). W przypadku komikséw mamy do czynienia ze znakami werbalnymi i nie-
werbalnymi. W komiksie ‘obserwujemy’ (w sensie dostownym) réwniez szereg dzwickow
innych niz jezykowe. Wybuchy, trzaski, grzmoty, stukanie, skrzypienie etc., ogolnie mowiac
onomatopeje, wyrazone sa przez formy jezykowe lub wizualne. Réwniez ich intensywno$é¢
z powodzeniem daje si¢ zwerbalizowa¢ lub zobrazowaé przez wielko$¢ liter, intensywnosé
kolorow, grubos¢ linii etc.

Tekst pojmowany jest jako twor catoSciowy i trudno jednoznacznie oddzieli¢ ptaszczyzny
semiotyczne w tekstach multimodalnych, gdyz tworza we wzajemnej interakcji strukture tekstu.
Obraz jest cz¢$cig tekstu catosciowego i wechodzi w szereg relacji z innymi znakami. Mimo iz
zwigzki intersemiotyczne sg niekiedy nierozerwalne i trudno analizowaé strukture formalno-
semantyczna, oddzielajac jezyk od obrazu, to na potrzeby naszych rozwazan i przeprowadzonej
analizy omawiamy to zjawisko oddzielnie na ptaszczyznie werbalnej oraz ikonicznej 1 wyrdznia-
my intertekstualno$¢ werbalng (wasko rozumiang intertekstualnos$¢) i intertekstualnos¢ wizualng
(interikonicznos$¢).

Pojecie intertekstualno$ci w szerokim znaczeniu odnosi si¢ w naszym rozumieniu do inter-
tekstow jezykowych oraz wizualnych i jest pojeciem nadrzgdnym. Intertekstualno$é w waskim
znaczeniu to werbalne odniesienia tekstu wtérnego do innych. W ich przypadku méwimy o in-
tertekstualnosci werbalnej. Wizualne relacje intertekstualne, okreslane przez nas jako interiko-
niczne®, dotyczg natomiast relacji znakow ikonicznych i polegajg na odwotywaniu si¢ obrazu
tekstu wtornego do obrazu lub obrazéw innych tekstow.

3. Intertekstualnos¢ a interikonicznos$¢

U podstaw intertekstualnosci werbalnej leza znaki jezykowe. Przywotujac klasyfikacje
zjawisk intertekstualnych Genette’a, i zawezajac ja do zakresu zjawiska w naszych rozwa-
zaniach (tekst — tekst, tekst — rzeczywistos$c), intertekstualnos¢ werbalna przybiera nastepu-
jace formy:

7 Jesli natomiast w tek$cie wtornym aktualizowane sg odniesienia do (wzorca) tekstu innego gatunku, in-
nymi stowy tworzenie tekstu z wykorzystaniem potencjatu tekstu innego gatunku, to podlega to zjawisku
intergatunkowosci lub — jak mowi Witosz (2005, 160) — intertekstualno$ci gatunkowe;.

8 Por. rozwazania Tripp (2013) dotyczace intertekstualnosci jako interikonicznoscei.
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» intertekstualne relacje — polegajace na fizycznej formalno-znaczeniowej obecnosci ele-
mentow tekstu pierwotnego w tekscie wtornym przez cytowanie jego czesci lub catosci
w niezmienionej formie,

» metatekstualne relacje — obejmujace komentarze i wypowiedzi w tek$cie wtornym,

* hipertekstualne relacje — polegajace na nasladowaniu, adaptacji, parodii tekstu pierwot-

nego lub elementow tekstu pierwotnego w tek$cie wtornym.

Najprostszym mechanizmem intertekstualnosci werbalnej sg powtdrzenia leksykalne w tekscie
wtornym, zaczerpniete z tekstu pierwotnego. Powtorzenia moga by¢ dostowne, aluzyjne lub w for-
mie parodii oraz parafrazy i spetnia¢ najrozniejsze funkcje. Po pierwsze, mogg by¢ podstawg i punk-
tem wyjscia do dyskusji, sposobem argumentowania, komentowania lub oceniania. Po drugie, stuza
zainteresowaniu czytelnika przez nawigzanie do utartych, dobrze znanych czytelnikowi wypowiedzi,
korzystajac z ich potencjatu semantycznego. Takimi mini-tekstami moga by¢ utarte stowa, powiedze-
nia zaczerpnigte z mediow, skrzydlate stowa czy zlote mysli. Wzbogacaja znaczenie i interpretacje
tekstu, sg wartoscig dodang dla tekstu, wydobywajac dodatkowe zabarwienia znaczeniowe, napro-
wadzajg na odpowiednie drogi interpretacji, odwotujac si¢ do dobrze znanych w spoteczenstwie tek-
stow. Po wtore, elementy tekstow pierwotnych moga przywolywac asocjacje i by¢ przyczynkiem
do gry skojarzen i gier stownych. Pojawiajac si¢ w nowym kontekscie, przywotuja ich pierwotne
znaczenie i umiejscawiaja je w obecnym tekscie. Niekiedy elementy tekstu pierwotnego zdaja si¢ by¢
niekompatybilne z rzeczywisto$cia tekstowa, przez co wywotuja efekty humorystyczne.

Przejdzmy do relacji interikonicznych®. Pod pojeciem interikonicznos$ci kryja si¢ nawigza-
nia w formie obrazowej w tekécie wtornym do spolecznie znanych, kulturowo uwarunkowanych
i rozpoznawalnych obrazéw tekstéw pierwotnych. U podstaw intertekstualnosci wizualnej leza
wszelkiego rodzaju znaki ikoniczne. Zgodnie ze stanowiskiem Zuschlaga (2006) i Opitowskiego
(2013) zjawisko to jest terminologicznie i koncepcyjnie oparte na rozwazaniach intertekstualnych.
Analogicznie do pojecia pretekstu mozna mowi¢ o preobrazach. Pretekst i preobraz réznig si¢
uzytym znakiem semiotycznym. W przypadku interikonicznosci referencje dotycza materialnie
istniejgcych artefaktow wizualnych i mogg dotyczyé zardwno obrazow, zdjeé, szkicow, symboli
wizualnych, jak i obrazu graficznego pisma.

Opitowski (2013, 207-213) proponuje podziat form ikonicznych analogicznie do intertekstu-
alnych na interikoniczno$¢ typologiczng'’, tematyczng i typologiczno-tematyczng'' i ilustruje je

% Kessler / Hellwig (2004, 396) mowi w odniesieniu do interikoniczno$ci o intertekstualno$ci wizualnej,
a Meier (2008, 144) o intertekstualno$ci obrazowej. Isekenmeier (2013, 7-8) analizuje zakresy i poj¢cia
zwigzane z intertekstualno$ciag obrazowa i okresla wszystkie zalezno$ci mi¢dzy obrazami w rozumieniu
Genette’a jako Interpiktorialitit. Pojecie interikoniczno$¢ obejmuje wszystkie relacje intertekstowe mie-
dzy znakami ikonicznymi.

1" W naszym rozumieniu interikoniczno$¢ typologiczna nie mieSci si¢ w ramach interikonicznosci, gdyz
intertekstualno$¢ to zalezno$¢ migdzy tekstami, a w przypadku intertekstualnosci typologicznej mamy do
czynienia z referencja systemowa (por. Opitowski 2013, 207), czyli odwolaniem formy w tekscie wtérnym
do regut innego gatunku tekstu.

' Interikoniczno$¢ tematyczna jest czesto spotykanym zabiegiem intertekstualnym. Obrazy sg zapozyczo-
ne z innych tekstow kultury i osadzone w kontekscie tekstu wtdrnego, przy czym do interpretacji tekstu ko-
nieczna jest rozpoznawalno$¢ obrazu lub jego czgsci. Interikoniczno$é typologiczno-tematyczna dotyczy
odniesien tekstu wtornego do cech gatunkowych i zarazem jest referencja semantyczng. Polega na zapozy-
czeniu struktury formalno-semantycznej konkretnego preobrazu i umiejscowieniu go w tekscie wtornym.
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na przyktadzie obrazéw z reklam i oktadek czasopism niemieckich. W ramach wymienionych
form interikonicznych zapozyczenia moga mie¢ forme¢ cytatu, plagiatu, aluzji czy parodii. Na
podstawie obserwacji stwierdza sie, iz w przypadku interikonicznosci stosunkowo rzadko mamy
do czynienia z cytowaniem catego obrazu w formie niezmienionej. Wickszo$¢ preobrazow zo-
staje poddana mniejszej lub wigkszej modyfikacji, np. przez uzupetienie o elementy istotne
dla konstruowania znaczenia tekstu, przez substytucje lub redukcje elementéw. Zjawisko inter-
ikonicznosci rzadko wigc polega na prostym zapozyczeniu obrazu, czgsciej na jego tworczym
przeksztatcaniu. Niektore elementy obrazu moga zosta¢ bardziej wyeksponowane i stanowic
wazny nos$nik znaczenia. Przeksztatcenie musi jednak przebiega¢ w granicach rozpoznawalno-
$ci obrazu zakotwiczonego w §wiadomosci komunikacyjnej. Nierozpoznanie preobrazu moze
prowadzi¢ do interpretacji tekstu wtornego nieuwzgledniajacej potencjatu tekstu pierwotnego
i odniesien do niego lub zaburzy¢ proces rozumienia. Niekiedy preobraz tworzy tto w tekscie
wtérnym i stanowi istotny wskaznik intertekstualnosci.

4. Stopnie i zakresy relacji intertekstualnych

Jedng z kwestii podnoszonych przy okresleniu zaleznosci intertekstualnych jest pytanie
o stopien pokrewienstwa tekstu wtoérnego i pierwotnego oraz o zakresy intertekstualnosci. Sto-
pien zaleznosci tekstu ,,zapozyczajacego” i tekstu wezesniejszego (,,zapozyczanego’) moze by¢
rézny i dotyczy¢ roznych plaszczyzn: formy, stylu, znaczenia, funkcji itd. Pisarek (2006, 85)
wyrdznia dwa stopnie intertekstualnosci, dla ktorych kryterium stanowi obecno$¢ formalna jed-
nego tekstu w drugim:

» intertekstualizm I rzgdu — tekst pierwotny lub jego elementy sg czescig tekstu wtornego

przez cytowanie.

* intertekstualizm II rzgdu — polega na nasladowaniu, parodii, adaptacji tekstu pierwotnego

lub jego czgsci w tekscie wtdrnym (por. Pisarek 2006, 85).

Podobne kryterium przy okreslaniu relacji intertekstowych stosuje Duszak (1998, 222) i wy-
réznia relacje bezposrednie i posrednie. Bezposrednie majg miejsce wtedy, gdy obecno$¢ innych
tekstow lub ich elementow jest zamanifestowana wprost przez wyrazenia jezykowe lub sugero-
wana przez cechy powierzchniowe tekstu, a i posrednie, gdy sktadniki wystepujace pomigdzy
nimi sg oczywiste.

Zakres 1 stopien relacji intertekstualnych mozna rozpatrywaé z perspektywy interpretacji
tekstu, co czyni Nycz (1999), ktory wyrdznia zakres intertekstualnosci wlasciwej (obligatoryj-
nej) i wtornej (fakultatywnej) oraz przyjmuje, ,,iz 0got kontekstow inferowanych bezposrednio
z ich wyktadnikow tekstowych wyznacza zakres intertekstualnosci wtasciwej” (Nycz 1999, 99).
Natomiast w przypadku intertekstualnos$ci fakultatywnej tekst nie posiada okreslonych wyktad-
nikow tekstowych, przez co relacje te, cho¢ istotne dla semantyki tekstu, moga zosta¢ przez
odbiorce nierozpoznane. Rozpoznanie tych odniesien, alegorii i aktualizacja struktury formal-
no-semantycznej tekstu pierwotnego jest dla tekstu wtérnego wartoscia dodang. Czesto jednak
nierozpoznanie zaleznosci nie pozbawia odbiorcy zrozumienia tekstu i udziatu w komunikacji.
W sytuacji, gdy odbiorca tekstu nie odczyta jego intertekstualnosci, pomoca w interpretacji sg
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czesto towarzyszace elementy jezykowe lub wizualne, ktore naprowadzaja, zawezajg, wyjasnia-
ja lub precyzuja znaczenie tekstu.

5. Komiks

Postuzymy si¢ na poczatek prowokacyjnie tytutem artykulu Blazejczyka!? ,,Kon jaki jest,
kazdy widzi, czyli o definicji komiksu” i sprobujemy zwig¢zle zwroci¢ uwage na kilka cech ko-
miksu. Wedtug cytatu kazdy intuicyjnie (bagdz bazujac na dosSwiadczeniu) wie, czym jest komiks.
Jednak, jak mowi obrazowo Kowalewski'?, ,,zblizajac si¢ do konia, zaczyna nam wierzgac”.
Trudno nie zgodzi¢ si¢ z twierdzeniem, ze zdefiniowanie komiksu jest problematyczne. Precyzja
definiowania przedmiotu badawczego, konieczna do jego doktadnego uchwycenia i opisania,
moze wykaza¢, iz ‘kon jaki jest, kazdy widzi inaczej’. Innymi stowy, okreslenie, jakie cechy
formalne, semantyczne i funkcjonalne musi posiadac ,,co$”, aby nazwac to komiksem, nalezy do
kompetencji badacza i perspektywy, z ktorej okresla przedmiot rozwazan. Nie chcemy wchodzi¢
w polemike z dotychczasowymi probami definiowania komiksu. Probujemy ustali¢ prototypowe
cechy tekstu, ktory okreslamy jako komiks'. Moze jednak okazac sig, ze teksty posiadajace owe
cechy prototypowe, nawet przez odbiorcow tego samego krggu kulturowego nie bedg definio-
wane jako komiksy (por. Wréblewski 2014, 58-59) lub beda umieszczane na pograniczu tego
zjawiska.

Komiks traktujemy jako rodzaj tekstu/forme¢ przekazu, sktadajaca si¢ z serii statycznych
obrazkow (kadrow), zbudowanych z powigzanych ze soba znakow ikonicznych i jezykowych
w formie graficznej, ktora transportuje dodatkowe informacje, niekoniecznie dajace si¢ przypi-
sa¢ kategorii jezykowej, jak np. krdj czy kolor czcionki. Sekwencyjnie utozone kadry stanowig
spdjng calos¢ narracyjng i znaczeniowa. Nosnikiem narracji w komiksie sa w pierwszej kolej-
nosci obrazy. To one opowiadaja fabulg, przedstawiaja postacie, okre$laja relacje migdzy nimi,
stopniuja napigcie i komunikuja znaczenia (zob. Szytak 2000, 11). Znaki jezykowe natomiast
— umieszczone w chmurkach i ramkach — oddaja wypowiedzi postaci, komentarz narracyjny
oraz pojawiajg si¢ jako napisy na przedmiotach umieszczonych w kadrach, co moze by¢ for-
mga narracji. Komentarz werbalny spaja kolejne sekwencje, okresla ich czasowo$¢ i wprowadza
w narracj¢ obrazowa. Préba opisu komiksu opiera si¢ na dwusktadnikowosci tego medium (Ko-
walewski 2015, 24)'. Dwusktadnikowo$¢ komiksu pozwala traktowaé go jako tekst multimo-
dalny, w ktorym narracje tworza obrazki, a znaki jezykowe, okreslane przez Kowalewskiego
jako wokalizacja, wkomponowane w kadry sa ich nieodzownym towarzyszem!'¢.

12 http://www.zeszytykomiksowe.org/strona.php?strona=definicja_kom (dostep: 17.19.2016).

13 http://semiomiks.blogspot.com/2011/04/komiks-w-sieci-znaczen.html (dostgp: 13.11.2016).

14 Nie mamy na my$li w zadnym wypadku warto$ciowania lub poréwnywania (skalowania), jaki tekst
jest bardziej komiksem, a jaki mniej. Nie okreslamy tez, z ilu kadrow czy paneli musi sktada¢ si¢ komiks.
Ponadto wielko$ci kwantytatywne, dotyczace znakow semiotycznych, nie stanowig dla nas kryterium for-
malnego przy okresleniu cech komiksu.

15 Nieopublikowany manuskrypt artykutu Kowalewskiego w jezyku polskim mozna znalez¢ pod adresem
https://www.academia.edu/11542596/0d_jedno%C5%9Bci_do_ci%C4%85g%C5%820%C5%9Bci_czy-
li_co_nie_mie%C5%9Bci_si%C4%99_w_ikonach_i_tekstach (dostep: 09.10.2016).

' Odnosnie prob definicji komiksu, opisu sposobow narracji tego medium, informacji na temat jego ele-
mentdw oraz relacji migdzy tekstem a rysunkiem por. m. in. McCloud (2001) i Dittmar (2011).
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6. Intertekstualno$¢ w komiksie na przykladzie serii pt. Kajko i Kokosz

W tej czgsci artykutu chcemy na przyktadzie kadrow z komiksu Kajko i Kokosz przyjrzeé si¢
wybranym zagadnieniom intertekstualnosci i interikonicznosci oraz zobrazowac relacje migdzy
tekstem wtornym (biorac pod uwage spoisto$¢ serii komiksowej) a tekstami pierwotnymi'”.

W przypadku relacji intertekstowych trudno o lepsze pole eksploracji niz komiks. Intertek-
stualno$¢ w komiksie moze odbywac si¢ na wielu ptaszczyznach semiotycznych, by¢ wielopo-
ziomowa i polega¢ na intermedialno$ci (komiks — film, ksigzka — komiks).

Ponizsze zestawienie przedstawia zakres relacji intertekstowych. Tabela uwzglednia podziat
na plaszczyzny (werbalng i ikoniczng), na ktorych dokonuja si¢ odniesienia migdzy tekstami.
Przypominamy, iz nie dokonujemy analizy tekstu pierwotnego, lecz odniesien miedzy tekstami,
ktore koresponduja ze sobg. Punktem wyjscia jest tekst wtorny, w ktérym elementy werbalne
lub ikoniczne, przez ktore dokonuje si¢ odniesienie (jako wskazniki relacji intertekstualnych),
nawiazuja do tekstow pierwotnych (pretekstow) lub ich elementow.

Plaszczyzna semiotyczna Tekst wtorny Tekst pierwotny

Plaszczyzna werbalna jezyk/jednostki jezykowe | jezyk/elementy jezykowe

obraz/elementy obrazowe

elementy rzeczywisto$ci pozajezy-
kowej (postacie, sytuacje, artefakty

etc.)
Plaszczyzna ikoniczna obraz/elementy obrazowe/ | elementy jezykowe
wizualne elementy obrazowe

elementy rzeczywisto$ci pozajezy-
kowej (postacie, sytuacje, artefakty
etc.)

6.1. Wstep do analizy

Jak juz wspomniano, komiks jako medium l3czy elementy werbalne (wypowiedzi postaci
lub/i komentarz narratora) z wizualnymi w pojedynczym kadrze lub w sekwencji kadrow. Ana-
liza komiksu musi zatem uwzglednia¢ pojedynczy kadr (a w nim relacj¢ elementéw jezykowych
z ikonicznymi) oraz ciaglosci kadrow, ich aranzacje, relacje tekstu z rysunkiem w kontek$cie
komiksu, poszczego6lnag narracje itp.

Intertekstualno$¢ moze pojawic si¢ w komiksie na ptaszczyznie ogélnoformalnej (np. w spo-
sobie rysowania, w aranzacji, tematyce, w postaciach lub ich cechach, w samej idei danego
komiksu itp.) lub na poziomie pojedynczych elementow narracji: w kadrach jako ilustracja

17 Praca niniejsza abstrahuje od dywagacji na temat, czy seria Kajko i Kokosz stanowi forme plagiatu ko-
miksu Asteriks i Obeliks autorstwa Goscinnego i Uderza (por. analiza fanow przygdd wojow, m.in. Florek
2009). Christa stworzyt wlasny $wiat przedstawiony, ktory dopasowat do rzeczywistos$ci i pamigci kultu-
ry, w ktorej uczestniczyt. Za Genette‘em (1992) mozna byloby mowi¢ o nasladujacej hipertekstualnosci,
w ktorej relacja migdzy tekstem wtornym a tekstem pierwotnym jest przyktadem relacji kokieteryjno-roz-
rywkowej, przez co hipertekst mozna by uzna¢ za pastisz.
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lub/i jego uzupetnienie, elementach jezykowych oraz w submodalnosciach (kolor, wielkos¢, na-
sycenie, perspektywa, czcionka itd.).

Komiks Kajko i Kokosz zawiera wiele roznorodnych form intertekstualnosci, ktére cechujg
si¢ tym, ze mozna je odczyta¢ dwojako: Z jednej strony sg na tyle ,,powierzchowne”, Ze tekst jest
réwniez zrozumialy bez rozpoznania relacji intertekstualnych. Z drugiej za$ sa wartoscig doda-
ng, a satysfakcja z recepcji ro$nie w miar¢ pojmowania intertekstualnych odniesien. Wydaje sie,
iz odniesienia do rzeczywistosci pozajezykowej PRL-u (do ktorej Christa czgsto si¢ odwotuje)
na plaszczyznie pojedynczych elementow, w kadrach Iub w sekwencji kadrow, sprawiaja, ze
komiks staje si¢ z dzisiejszej perspektywy dos¢ hermetycznym tekstem kultury. Jednak na ptasz-
czyznie jego idei oraz przez wprowadzenie elementow czytelnych w réznych kulturach europej-
skich, komiks Kajko i Kokosz staje si¢ tekstem otwartym i ogolnie zrozumiatym. Jako przyktad
postuzy tutaj posta¢ czarownicy Jagi. Odbiorca, ktory zna legendy i bajki o Babie Jadze, bez
trudu moze wyobrazi¢ sobie jej sposob bytowania w komiksie Christy. W analizowanych tomach
Jaga realizowana jest jako pozytywne ucielesnienie tej postaci. Do podstawowego odbioru Jagi
jako czarownicy (a nie Baby Jagi) wystarczajgca, cho¢ moze niesatysfakcjonujaca, jest wiedza
ogo6lna o tradycjach ludowych i mitach dotyczacych czarodziejéw w kulturach europejskich.

Wszystkie nawigzania w komiksie Christy do pierwotnych tekstow kultury maja wspolny
mianownik: ich rozpoznanie poza humorystycznym efektem nie wnosi dodatkowego znaczenia
do samej narracji. Podstawowym przestaniem jest humorystyczna opowies¢ o przygodach sto-
wianskich wojow, a dodatkowym atutem dla odbiorcy-znawcy jest komizm w sposobie przed-
stawienia elementow kulturowych.

6.2. Seria komikséw Kajko i Kokosz

Kajko i Kokosz to seria komiksow autorstwa Janusza Christy, ktora ukazywata si¢ w latach
1972-1990. Seria drukowana byta poczatkowo w gazecie Wieczor Wybrzeza, potem w czaso-
pismie Swiat Mlodych i w pierwszym czasopi$mie komiksowym Relax's. Kolejne przygody
Kajka i Kokosza zostaly opublikowane w formie albuméw. Do roku 1990 Christa opublikowat
20 tomo6w zawierajacych 14 przygdd (niektore historie zostaty opublikowane w trzech tomach).
Seria komiksow nadal cieszy si¢ ogromng popularnoscig wérod wielbicieli komiksu polskiego
i jest elementem kojarzonym z PRL-em".

Wspolnym tematem wszystkich tomoéw sg przygody Kajka i Kokosza oraz innych mieszkan-
cow grodu Mirmitowa, w ktérym kasztelan Mirmit stoi na czele zyjacego tam spoteczenstwa.
Mieszkancy bronia swojego grodu przed atakiem réznych ztoczyncow, przede wszystkim przed
agresywnymi, zagdnymi wladzy i militarnie dobrze zorganizowanymi ,,zbojcerzami”, jak nazwat
ich Christa, ktorzy dbaja wylacznie o indywidualne korzys$ci, a nie o dobro grupy: przy kazdej
probie zdobycia Mirmitowa i dobr grodu, jeden ze zbojcerzy stara si¢ przechytrzy¢ innych, co

18 Por. m.in. http://www.januszchrista.pl/christa.php (dostep: 10.02.2017).

1 Owa popularnos¢ przyczynita si¢ do kontynuacji serii po $mierci rysownika (zmart w 2008 r.) w roku
2016 (tom Kajko i Kokosz: Nowe Przygody — 1: Obted Hegemona). Powstaty réwniez gry komputerowe,
sztuka teatralna, kroétkometrazowy film animowany oraz strony internetowe, stworzone przez wielbicieli
serii.
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w konsekwencji prowadzi do porazki catej grupy. Gdy inteligencja, sita i odwaga mieszkan-
cow grodu nie wystarcza, pomaga ciotka Kokosza, madra czarownica Jaga. A jesli nawet czary
1 madro$¢ Jagi nie wystarczajg, pomocy mozna szukac¢ u Pani Przyrody i borostworéw w pusz-
czy (W krainie borostworow). Maz Jagi to dobry zboj, silny, ale niezbyt inteligentny famignat,
ktory grabi bogatych i rozdaje biednym i czgsto stuzy Kajkowi i Kokoszowi pomoca w walce
z przeciwnikami. Zagrozeniem spokoju od zewnatrz sg rowniez inne grupy zbrojne jak ,,rozboj-
nicy z Jomsborga” (Na wczasach, s. 25, k. 4), czyli piraci przypominajacy wikingéw lub inni
wrogowie Mirmitowa (np. w tomie Rozprawa z Dajmiechem). Ciagle zagrozenie dla pokoju
w Mirmitowie czyha ponadto ze strony administracji, np. w postaci ,,Ksigzecego referenta do
spraw turystyki i wypoczynku” (Na wczasach, s. 4, k. 1) lub ,,NIK”-a, czyli ,,Nadzwyczajnego
Inspektora Kaszteli” (Mirmit w opatach, s. 21, k. 1-2). Inny typ zagrozenia stanowi niewywota-
ny przez ludzi niedostatek i braki zywnosci i materiatdéw (np. w tomie Mirmit w Opalach).

Christa zrezygnowat z realistycznego stylu rysowania na rzecz stylu groteskowego, przery-
sowatl charakter swoich postaci oraz calg aranzacj¢, co podkresla aspekt humorystyczny i po-
nadczasowo$¢ serii komiksowej. Jako przyktad moze stuzy¢ niedajacy si¢ ustali¢ czas akcji.
Wprawdzie toczy si¢ ona w sredniowieczu, ale w komiksie pojawiaja si¢ czgsto elementy z cza-
sow poganskich?’, mitow i legend stowianskich, postacie wzorowane na bohaterach i legen-
dach z nowozytnosci (Lamignat jako Janosik), postacie kulturowo obce (piraci z miejscowosci
o brzmieniu skandynawskim/wikingowie; zbojcerze/Krzyzacy) oraz watki z czaséw peerelow-
skich. Przez niedookreslenie miejsca akcji na osi czasu oraz odrzucenie wiernego przedstawienia
historii autor nie tylko dystansuje si¢ od popularnych w owym czasie komiksow historycznych,
czesto wykorzystywanych jako instrument propagandy?!, lecz podkre§la humorystyczng kon-
cepcje¢ komiksu.

6.3. Analiza wybranych przykladow
6.3.1. Intertekstualno$¢ na plaszczyznie werbalnej

Intertekstualno$¢ na plaszczyznie werbalnej realizuje si¢ przewaznie w pojedynczych ka-
drach lub w krotkich sekwencjach, o ile nie s3 one nierozerwalng czgscia taczonego przekazu
sktadajacego si¢ z intertekstualnosci werbalnej i ikonicznej. Taki podwdjny przekaz jest wyko-
rzystany w przypadku charakterystyki postaci lub bardziej ztozonego watku narracji, gdy np.
przekaz realizowany przez jeden system znakow jest niewystarczajacy. W kadrach, w ktorych
intertekstualno$¢ werbalna ma przewage nad kodem ikonicznym, funkcja rysunku jest ograni-
czona: ilustruje i precyzuje przekaz werbalny i rzadko dodaje nowe znaczenia.

20 ¥ amignat uzywa frazy ,,lelum polelum” jako wyraz zaskoczenia lub niedowierzenia (np. Na wczasach,
s. 37, k. 6). W tomie Mirmit w opatach bohaterowie Nierad oraz Oferma, chcac donie$¢ na Mirmita do
NIK-u, twierdza, iz ten ,,tylko udaje uswiadomionego, a po cichu chwali Tryglawa i Swaroga” (tamze,
s. 37, k. 4), tym samym odnoszac si¢ do czasow przejsciowych po chrzcie Polski.

2 Por. m. in. Krzanicki (2011) i Janicki (2010).
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Przyklad 1: Cytat z tekstu literackiego

SKRrécIC ZASEOMIC
CZvw PoD- CZIY UCHY-
? ; '
7

Rys. 1. Cytat z Hamleta z zaadaptowana pierwsza czg¢scig (Mirmit w opatach, s. 4, k. 4)

Kadr przedstawia dwie miode kobiety, ktdre nie moga zdecydowac si¢ na skrocenie lub na
przedtuzenie sukni. Trzecia kobieta po prawej stronie komentuje t¢ sytuacj¢ sentencja z Hamleta
Shakespeare’a, ,,By¢ albo nie by¢ — oto jest pytanie.” Postacie kobiet powtarzaja pierwsza cz¢s¢
frazy w roznych realizacjach werbalnych, rozwazajac konieczno$¢ skrocenia sukni ze wzgledu
na aktualnie obowigzujacg mode. Dopiero wypowiedz trzeciej postaci cytujacej Hamleta odwo-
huje si¢ do tekstu Shakespeare’a, bez ktorej humorystyczne nawigzanie do kluczowej kwestii
prawdopodobnie nie zostaloby rozpoznane. Jest to przyktad intertekstualnosci werbalnej, re-
alizowanej przez relacj¢ jezyk — jezyk. Fragment tekstu Shakespeare’a zostatl przeksztatcony
przez innowacj¢ wymieniajaca (,,Skroci¢ czy podtuzye?” / ,,Zastonié¢ czy uchyli¢?”), dlatego
klasyfikujemy ten przyktad jako intertekstualnos¢ II rzedu (w rozumieniu Pisarka 2006), mimo
iz druga cze$¢ wypowiedzi jest cytatem.

Przyklad 2: Jezykowe nawigzanie do rzeczywistosci pozajezykowej: braki

W komiksie czgsto przywotywane sa sytuacje z codziennosci PRL-u, przede wszystkim
w formie werbalnej. Nawigzania do absurdow biurokracji, do zmagania si¢ z niedostatkiem
zywnosci lub koniecznoscia/mozliwoscia kupna ich za obcg walute wydajg si¢ by¢ oczywiste.
Nie mozna by jednak odnalez¢ aluzji przeksztatlconych na potrzeby narracji, jesli nie bylyby
one spotecznie uznawane jako typowe dla ustroju Polski Ludowej. Stanowia one wigc przyktad
intertekstualnosci werbalnej II rzedu (ukryta parodia), w ktorej tekst wtdrny nawigzuje do rze-
czywistosci pozajezykowe;j (jako tekstu pierwotnego).
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CO MIESIFC WYBUCHAEY
REWOLUCIE W DZIEDZI-
MIE MODY.

1| = et
~ 7O SKUTKI BRA- |
KOW MATERIFEOWYCH,

Rys. 2. Aluzja do brakéw materiatowych (Mirmit w opatach, s. 4, k. 3)

Powyzszy kadr przedstawia postacie kobiet. Te stojace po prawej stronie dokonuja oceny
stroju przechodzacej kobiety. Jej styl ubioru oraz fryzura wydaja si¢ odbiega¢ od obowigzuja-
cej normy, co jest skomentowane w teksécie narracyjnym jako objaw ,,rewolucji w dziedzinie
mody”, a na podstawie stroju jedna z postaci identyfikuje dlugowtlosa kobietg jako ,,naturystke”.
Elementy jej ubioru to wieniec z kwiatow na rozpuszczonych wtosach, krotka sukienka i odkry-
te nogi. Kobieta w czerwonym stroju thumaczy wyglad ,,naturystki” inaczej, wedtug niej nosi
znamiona bardziej pragmatyczne, by nie powiedzie¢ polityczno-ekonomiczne, i sprowadza si¢
raczej do prozaicznych powodow: widzi w nim skutek ,,brakéw materiatlowych”, a nie autode-
klaracji mtodej kobiety. Warstwa werbalna decyduje tu o przekazie — sam rysunek nie zawiera
wskaznikow tekstowych pozwalajacych odpowiednio zrozumieé¢ odniesienie intertekstowe.

Przyklad 3: Werbalne i wizualne nawiazania do rzeczywistosci pozajezykowej: alterna-
tywne sposoby ,,zdobywania” deficytowego towaru

Obok brakow materiatowych czgsto poruszanym tematem jest niedostatek zywnosci i wyni-
kajace z tego konsekwencje. W tomie Festiwal czarownic mieszkancy grodu otrzymujg migso na
podstawie przydzialu, a z wypowiedzi postaci wynika, ze zdobycie przydzialu dla dodatkowej
osoby nie jest latwe. Dzi$ mozna by zada¢ pytanie: dlaczego wlasnie migso? Bo mig¢so w schyt-
kowym okresie PRL-u byto dostgpne wylacznie na kartki i tylko w ograniczonych ilosciach, co
szczegolnie doskwierato polskiej spolecznosci, dlatego stanowi szeroko rozpoznawalng meta-
fore poziomu zycia okresu polskiego socjalizmu.

Mieszkancom Mirmilowa znane sg inne mozliwosci zaopatrywania si¢ w pozadany, lecz
trudny do zdobycia towar. Jest nig polowanie na dziczyzne w pobliskich lasach (Mirmit w opa-
tach, s. 29, k. 1-3). Tym samym sa konkurencja dla Kajka i Kokosza, ktorym powierzono ,,nie-
fatwe zadanie zaopatrzenia stotow w migso” (tamze, s. 28, k. 5), aby zadowoli¢ oczekiwanego
goscia grodu, ,,NIK-a”, (tamze, k. 4). Oni sami okres$laja swoje zadanie jako nietatwe, gdyz,
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jak mowia, ,,z tym artykutem sg przej$ciowe trudnosci” (tamze, k. 5), a konkurencja jest duza:
,.Za kazdym zwierzakiem gania kolejka mysliwych.” (tamze, s. 29, k. 4). Ponadto mys$liwi nie
sa w stosunku do siebie zyczliwi, wzajemnie si¢ przepychaja, zadajac np. pierwszenstwa w po-
lowaniu na podstawie pozycji w spoteczenstwie (,,No, no! Pan nie wie, kim ja jestem!”, tamze,
k. 2-3). Nieco inny typ mysliwego to ,,mysliwy dewizowy” (tamze, k. 6).

TO ™M iy ODSZU <AJIMY
DEI‘.(..:S"'HV PUSZCZY NASZE
ZNFADJOME BORO-
;- STWORY.

Rys. 3. Inne sposoby zdobycia upragnionego towaru (Mirmit w opatach, s. 29, k. 5-7)

Sekwencja kadrow pokazuje scene z polowania. Kajko i Kokosz spotykaja mezczyzne nio-
sacego dwa dziki. Pomimo ci¢zaru me¢zczyzna idzie spokojnie i jest wyprostowany, nie ukrywa
si¢, co moze oznaczaé, ze nie ktusuje, lecz ,,poluje” zgodnie z prawem. Istotny jest napis ,,HAM”
na upolowanych dzikach. Dopiero nastgpny kadr konkretyzuje znaczenie tego przypadkowego
spotkania: Kokosz dochodzi do wniosku, ze wtasnie spotkali ,,mysliwego dewizowego”. Na
podstawie narracji mozna wnioskowac, ze ,,mysliwy dewizowy” ,,poluje” za obcg walute, kto-
ra w tej spolecznosci ma szczeg6lne znaczenie — udato mu si¢ upolowaé dwa pokazne dziki
i nie musi jak inni ,,gania¢ w kolejce” za jednym zajacem. Na podstawie znajomosci jezyka
angielskiego 1 wiedzy o zakupie towaru za obcg walutg w bloku wschodnim, mozna rozpoznac
odniesienia do szynki i po$rednio do owych czasow. Napis ,,HAM” widnial na polskiej szynce
eksportowej, zapakowanej w puszki i wysytanej za granicg; w Polsce Ludowej mozna byto ja
zdoby¢ w ,,PEWEXIE” wyltacznie za dewizy. Kajko i Kokosz takich mozliwos$ci nie maja i po
nieudanym polowaniu ruszaja w poszukiwaniu ,,znajomych borostworéw”, aby oni im pomogli
w znalezieniu czego$ do jedzenia ,,po kumotersku” (tamze, k. 7). Jednak nawet zatatwienie mig-
sa po znajomosci nie moze si¢ rownac ani pod wzgledem jakosci, ani pod wzglgdem oszczgd-
nos$ci zainwestowanego czasu i wysitku z dewizowym migsem: sekwencje konczy kadr przed-
stawiajacy malego, chudego dzika, z ktorym ,,umegczeni przyjaciele” Kajko i Kokosz wracaja
,,dopiero wieczorem [...] do grodu” (por. tamze, s. 30, k. 1).

Powyzsze przyktady mozna przyporzadkowacé intertekstualnosci werbalnej, realizowanej za
pomoca elementow jezykowych w tek$cie wtornym, odnoszacym si¢ do elementow kultury rze-
czywistosci pozajezykowej. W omawianym przyktadzie intertekstualno$é ikoniczna uzupetnia
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przekaz intertekstualnosci werbalnej. Przyktady (2) i (3) pokazuja przeksztatcone aluzje do dys-
kursu o brakach w zyciu codziennym w owych czasach, przez co zostaty sklasyfikowane jako
przyktady intertekstualnosci II rzedu.

6.3.2. Interikonicznos$¢: intertekstualnos$¢ na plaszcezyznie wizualnej

Intertekstualno$¢ ikoniczna jest z reguly bardziej ztozona niz intertekstualnos¢ werbalna,
w przypadku ktorej moze wystarczac skrot (,,NIK”), cytat lub krotka fraza, aby wywotaé u od-
biorcéw zamierzone skojarzenia (np. z rzeczywista instytucja Najwyzszej Izby Kontroli — NIK).
W analizowanych tomach serii komiksowej przewage ma intertekstualno$¢ interikoniczna II
rzedu, przy czym przekaz czgsto jest redukowany do przekazu przez obraz i zawiera jedynie
elementy tekstu pierwotnego przeksztalcone w sposdb parodystyczny, co moze utrudni¢ rozpo-
znanie odniesienia. Z tego powodu intertekstualno$¢ ikoniczna jest czesto wspierana poprzez
dodatkowe elementy leksykalne lub $rodki stylistyczne, jak np. powtorzenie.

Przyklad 1: Nawiazanie do elementu obrazowego za pomoca obrazu: zbdjcerze

( RAZ,DWA, KAPRALU, CZV
LEWA, PRAWA. /NIE MA W POBLIZU
i KOGOS, NA KOGO
MO GLIBY3MY
RBEZKARNIE NAPASE?

Rys. 4. Zbodjcerze (Urodziny Milusia, s. 9, k. 4)

Jak wcze$niej wspomniano, zbojcerze sa ulubionymi wrogami Mirmitowa, z ktérymi miesz-
kancy zy¢ nie moga, ale bez nich zy¢ nie chca. Sam wyraz zbdjcerz jest kontaminacja i sktada si¢
z dwoch rzeczownikow okreslajacych typowe zajecia mezczyzn dawnych czasow w O6wczesnej
spotecznosci, rycerz oraz zboj. Etymologiczne potaczenie tych dwoch wyrazéw wydaje si¢ nie-
logiczne, poniewaz obraz rycerza i zbodja nie pasuja do siebie — w praktyce jest jednak inaczej.
Zbojcerze, na poziomie jezyka zdefiniowani jako rycerze, zajmujacy si¢ zbdjnictwem, sa ubrani
W stroje przypominajace Krzyzakow. W zbodjcerzach mozna doszukac si¢ odniesienia intertek-
stualnego na ptaszczyznie wizualnej: sposdb zachowania lub charakter postaci nawigzuje do ste-
reotypu zadnych walki Germanéw (tu prawdopodobnie Niemcow i kojarzonych z nimi rycerzy
zakonu). Dodatkowy aspekt bojowniczo-militarny jest podkreslany zaréwno na plaszczyznie
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obrazu (dodatkowe ozdobienia, tu w postaci t6dki z czaszka wola oraz rogéw na helmach zboj-
cerzy, ktorych wielkos¢ i wyglad jest zalezna od stopnia wtadzy w grupie), jak i na ptaszczyznie
werbalnej jezyka przez stownictwo (nazewnictwo i stopnie, akty mowy typu ROZKAZ oraz jego
wykonania, hierarchig, odliczanie podajace rytm czynno$ci). Obraz zbdjcerzy jest przyktadem
intertekstualnosci wizualnej II rzgdu.

Przyklad 2: Nawigzanie do elementu obrazowego/do elementu rzeczywistosci pozajezy-
kowej za pomoca obrazu: scena walki

Nastepny przyktad pochodzi z tomu Na wezasach i przedstawia sceng bitwy, w ktorej uczest-
nicza ,,rozbojnicy z Jomsborga” (tamze, s. 25, k. 4) oraz zbdjcerze. Do starcia dochodzi nocg na
terenach Mirmitowa. W kadrze sceny grupowej przedstawione sg zatem dwie (kulturowo) obce
grupy, ktore walczg ze soba. Kasztelan Mirmit podkresla to stowami: ,,Jakies wojska znalazty
sobie w moim grodzie dogodne miejsce do boju.” (s. 36, k. 3). Kadr przypomina stynny obraz

autorstwa Jana Matejki, przedstawiajacy bitwe pod Grunwaldem.

SIEY BYEY WYROWNANE, TOTEZ WRALKA
ZAPOWIADAKER SIE BARDZO CIEKAWIE.

Rys. 6. Jan Matejko: Bitwa pod Grunwaldem (1878)%

2 7rodto fotografii: http:/cyfrowe.mnw.art.pl/dmuseion/docmetadata?id=4799 (dostep: 01.12.2016). Wia-
$ciciel obrazu: Muzeum Narodowe w Warszawie.
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W tym przypadku nasuwa si¢ pytanie, jakie odniesienia tekstowe niesie ze sobg kadr z ko-
miksu: czy do obrazu Matejki i jego recepcji (w takim przypadku mozna méwic o intertekstu-
alnosci ikonicznej, a relacje tekstu wtornego do pierwotnego mozna okresli¢ jako relacje na
plaszczyznie obraz — obraz), czy tez za pomoca jego cytatu do dyskursu kulturowego (czyli sce-
na w komiksie bylaby przyktadem intertekstualnosci ikonicznej, a relacja polegalaby na relacji
obrazu (w tekécie wtdrnym) do elementu rzeczywistosci pozajezykowej (reprezentowanej w tek-
$Scie pierwotnym w postaci obrazu Matejki). Cho¢ relacja obraz — rzeczywisto$¢ pozajezykowa
(przywolujaca element pamigci zbiorowej i tym samym aktywujaca konotacje z nim zwigzane)
na pierwszy rzut oka wydaje si¢ przekonujaca, to scena bitwy w kadrze moze stanowi¢ inter-
tekstualnos$¢ II rzedu na poziomie obraz — obraz (czyli bezposrednio aluzj¢ do obrazu Matejki).

Nastepne kadry pokazuja, w jaki sposob autor nawigzuje do innych dyskursow kultury: po
kadrze z bitwa autor kieruje uwage odbiorcy na reakcj¢ mieszkancow, ktorzy sa pod wrazeniem
bitwy, budza swoje dzieci, bo sa przekonani, ze ,,takiej tadnej bitwy mogtyby juz nigdy nie zo-
baczy¢” (tamze, s. 36, k. 6).

Rozbieznos¢ narracji z historycznym przebiegiem bitwy pod Grunwaldem i jej adaptacja na
potrzeby narracji nie pozwalaja jednak stwierdzi¢, czy autorowi chodzi o krytyke obrazu Mate;j-
ki, czy jego miejsce w polskiej kulturze. Jego cytat (intertekstualnos¢ II rzedu na ptaszczyznie
ikonicznej z relacja obraz — obraz) doskonale wpisuje si¢ w narracj¢ jako punkt kulminacyjny,
otwiera jednak przez komentarz narratora oraz wypowiedzi postaci mozliwos¢ przyporzadko-
wania catej sekwencji intertekstualnosci II rzedu na plaszczyznie ikonicznej z relacjg obraz —
elementy rzeczywistosci pozajezykowej (tekst kultury).

Przyklad 3: Nawigzania wizualne i werbalne do elementéw tekstu kultury typu legenda

ZBo3J LAMIGNAT LECZ 1M SZYBKO
HWRACH SOBIE Z PRACY, HSZYSTKO POZABIERA,
A, ZHdW Z E‘BQGIC‘IJ %Lﬁ%%nz =
™~ zY, v o Y
VCEZYMI BOGHC e s :

Rys. 7. Lamignat/Janosik (Skarby Mirmita, s. 12, k. 2)

Posta¢ Lamignata jest przyktadem zarowno intertekstualnosci ikonicznej, jak i werbalnej
z relacja jezyk (w tek$cie wtornym) — element rzeczywistosci pozajezykowej. Cechy postaci
to mestwo, ogromna sita, dobrodusznos¢, ale i pewna przebieglos¢. Lamignat nie jest obda-
rzony szczego6lng inteligencja, lecz swoistg naiwno$cig. Swoja etyke zawodowsa sam okresla
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W piosence nuconej po powrocie ,,z pracy”’, co wida¢ w kadrze powyzej (Skarby Mirmita, s. 12,
k. 2). Jest ponadto przekonany, ze ,,uprawia szlachetng odmiang¢ zbodjectwa* (tamze, k. 6). Wy-
glad Lamignata (muskulatura), jego ubior i ,,przybory zawodowe” (bragzowa kamizelka pastusz-
ka, maczuga i worek na tupy) oraz czynnosci przypominaja posta¢ Janosika, a wtasciwie legendy
o Janosiku (opracowanie elementéw stuzacych identyfikacji polega tu m.in. na wymianie ciu-
pagi na maczuge). Nawigzania ograniczajg si¢ jednak wylacznie do owych detali, zatem od-
biorca moglby tez dostrzec w Lamignacie posta¢ Robin Hooda, z ktérym Lamignat nie dzielit
ani wygladu, ani ubioru, ale legend¢ o rozdawaniu rabowanych lupoéw biednym. Trzeba jednak
zwrdci¢ uwage na pewien paradoks: Lamignat doprowadza t¢ legende ad absurdum, przechy-
trzajac samego siebie, uznajac, ze obdarowani biedni zostali bogatymi ludzmi, przez co stajg si¢

potencjalnymi ofiarami ,,dobrego zbdja”.

Przyklad 4: Nawiazanie wizualne i werbalne do postaci z tekstu literackiego

S ETT

KAJKO | KOKOSZ OD PARU JUE
DN PODRZAL! H KIERUNKU MORZRA,
NAD KToRYM MIEL) SPEDZIC WCZRA~
SY, GDY NAGLE DROGE, 1M ZASTR-
PIE MIEZNARY JEZ2D2IEC.

AESTEM NIE-
ULEKEY W03 WIT!/
HWYZYHAM IHAS
NA POIEDY-

Rys. 9. Grandville: ilustracja do Don Kichota (1848)%

3 https://de.wikipedia.org/wiki/Don_Quijote#/media/File:Quijote-2.jpg [01.12.2016] (domena publiczna).
Ilustracja przedstawia rycerza Don Kichota z pielgrzymami na pielgrzymce pokutne;j.
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W tomie Na wczasach pojawia si¢ posta¢ moéwiacego o sobie w trzeciej osobie liczby po-
jedynczej Nieulgktego Woja Wita?*. W ostatnim kadrze tomu Nieulgklty Woj Wit zatuje, ze nie
mogt pokazaé swojego mestwa, poniewaz nikt go nie obudzit i przespat bitwe migedzy piratami
a zbdjcerzami. Nieprzypadkowo nie moze spetnié si¢ jako wojownik, ktorego nie przypomina
nawet z wygladu: jest wysoki, chudy i nieumigsniony. Z jego wypowiedzi mozna wywniosko-
wac, ze mieszkancy nie traktujg go powaznie: gdy dochodzi do bitwy, czyli okazji do pokazania
mestwa, nie przywotuja Woja, tym samym odbierajg mu t¢ szans¢. On natomiast nieustannie
szuka godnych przeciwnikow (np. w pojedynku), ,,wiecznej stawy” (tamze, s. 7, k. 2), rycerskiej
mitosci (por. np. tamze, s. 8, k. 1-2), pragnie pokonac zbdjcdw i smoki (tamze, s. 8, k. 4; 5. 9,
k. 6) — lecz nie znajduje ani swojej ukochanej, ani bohaterskiej walki.

Zarowno wyglad, jak i charakter postaci nieulgklego woja nawiazuje do Don Kichota Cervan-
tesa. Jednak do identyfikacji elementow tekstu pierwotnego w tek$cie wtornym sam wyglad po-
staci pomimo rozpoznawalnych elementéw moze nie wystarczy¢: kopia, szyld lub chuderlawy
kon sg tez elementami innych bohaterow. Podobnie jak Christa, ,,Rycerza smetnego oblicza”
wizualizuje np. karykaturzysta Jean Ignace Isidore Gérard (Grandville) (por. powyzej, rys. 9),
ktérego ilustracje do powiesci Cervantesa z roku 1848 zostaty uzyte w roznych wydaniach.

7. Podsumowanie

Pojecie i zjawisko intertekstualnosci wywodzace si¢ z bachtinowskiej teorii o dialogicznosci
stato si¢ od poczatku rozwazan nad nim kategorig podstawowa przy analizie tekstow (poczat-
kowo literackich). Okazuje sig, iz wszystkie teksty osadzone sa w pewnej przestrzeni tekstowej,
Taczac si¢ w procesie produkcji i interpretacji, przez co staja si¢ czgscig mozaiki.

Analiza komikséw, ich pojedynczych elementdéw pismiennych i obrazowych pod katem pro-
cesOw intertekstualnych, prowadzi do nastepujacych wnioskow:

1. Relacje intertekstowe mogg przyjmowaé najroézniejsza forme i by¢ wyrazone wprost lub

by¢ mniej lub bardziej ukryte.

2. Procesy intertekstualne w komiksach dotycza odniesien, relacji tekstu wtornego (rzeczy-
wistosci tekstowej) do innego tekstu kultury (rzeczywistosci tekstowej 1 pozatekstowej)
i polegaja na cytowaniu (tekstu i obrazu) z rzeczywisto$ci tekstowej lub odniesien do
rzeczywistosci pozatekstowej. Odbywa si¢ to na zasadzie przywotywania formy, zna-
czenia, podobienstw formalnych i sytuacyjnych, skojarzen, odniesien do postaci, rzeczy,
sytuacji, wprowadzonych do, jak méwi Pisarek (2006, 85), ,,zasobu skojarzeniowego za
posrednictwem innych tekstow [kultury]”.

3. Najwigcej relacji pojawia si¢ na plaszczyznie wizualnej i dotyczy relacji obrazu do rze-
czywistosci pozajezykowej, co potwierdza stanowisko, iz obraz jest gtéwnym sktadni-
kiem semiotycznym komiksu. To wtasnie w obrazie kryje si¢ potencjat semantyczny po-
legajacy na aktualizowaniu zaleznosci intertekstualnych.

2 Nieulekty Woj Wit zamieszkuje w grodzie. Pojawia si¢ m. in. tez w tomie Mirmil w opatach. W obu
tomach mowi glownie wierszem (m. in. tamze, s. 24, k. 7; s. 25, k. 1;s. 39, k. 6; 5. 42, k. 3;5. 47, k. 1)
z wyjatkiem sytuacji, w ktorych ‘zapomina’ zachowac¢ si¢ zgodnie ze swoja rola, np. w sytuacji zagrozenia
wybuchem ,,prosz[ku]” w zdobytym przez zbojcerzy grodzie Mirmilowo (tamze, s. 47, k. 3).
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4. Wprawdzie wigkszo$¢ odniesien ma charakter intrakulturowy, to jednak sa one tak wpro-

wadzone, ze dajg si¢ odczyta¢ interkulturowo. Nalezy jednak zwroci¢é uwage na pew-
ne ograniczenia dotyczace sposobu odczytywania tych odniesien: przy odpowiedniej
wiedzy historyczno-kulturowej, odnoszacej si¢ do czasu powstawania komiksu, aspekt
humorystyczny zostanie poszerzony o znaczenie intrakulturowe. Natomiast przy braku
owej wiedzy intrakulturowe aspekty znaczeniowe sg niedostepne dla odbiorcow, przy
czym sam komiks Kajko i Kokosz odebrany zostanie jako humorystyczne przygody tytu-
towych bohaterow z elementami polskiej historii.

. Niniejsza analiza wychodzi od tekstu i pokazuje na przyktadzie wybranych tomow serii

Kajko i Kokosz, jakie relacje intertekstualne maja miejsce w komiksie i jak sg one re-
alizowane. Analiza nasuwa jednak kolejne pytania, ktore odnoszg si¢ z jednej strony do
tworczo$ci Janusza Christy, a z drugiej do medium komiksu jako takiego. W odniesieniu
do Christy mozna by np. zbada¢, jakie intrakulturowe i interkulturowe intertekstualne
odniesienia s3 dokonywane.

W ramach obszerniejszych badan nad komiksem mozliwe bytoby poréwnanie aspektu
kulturowej samoswiadomosci, z jednej strony prezentowanej oficjalnie a z drugiej wyra-
zonej artystycznie w komiksach.

Nasze rozwazania stanowig probg sprawdzenia, na ile dotychczasowe koncepcje intertekstu-

alnosci maja zastosowanie przy opisie odniesien migdzytekstowych w tekstach multimodalnych.

Na podstawie dokonanej analizy dochodzimy do wniosku, iz teksty multimodalne posiadaja

znaczny potencjal intertekstualny, poniewaz relacje intertekstualne moga mie¢ miejsce na kazdej

plaszczyznie semiotycznej tekstu.
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Ekfraza a dzielo malarskie — interakcyjne relacje miedzy
obrazem Tycjana a wierszem Kazimierza Przerwy-Tetmajera
z perspektywy kognitywnej

Ekphrasis and work of art — interaction between the painting of Titian and the
poem of Przerwa-Tetmajer from cognitive perspective

Summary

Ekphrasis is a text inspired by an art piece and it is a kind of intersemiotic translation. The aim
of this article is to show the interaction between the work of art of Italian renaissance painter
Titian “Danae” and the poem of the poet of Young Poland period Przerwa-Tetmajer “Danae
Tycjana” There is a complicated process between these two texts of culture. Firstly of all, it has
to be determinate, how the poet looks at the painting, which elements he chooses and how he
make a hierarchy comparing to the special arrangement of the canvas and how he makes alive
and creates a plot of the scene from the canvas. Effectively it will be shown, how the artist trans-
lates picture to the word. The cognitive methodology will be used to reconstruct the language
picture of the artwork included in ekphrases.

Keywords: intertextuality, painting, poem, cognitivism
Stowa klucze: intertekstualnos¢, malarstwo, poezja, kognitywizm

1. Wstep

Ekfraza jest tekstem inspirowanym dzietem sztuki i stanowi rodzaj przektadu intersemio-
tycznego. Celem artykutu jest ukazanie interakcji zachodzacych migdzy dzietem plastycznym
wloskiego renesansowego malarza Tycjana pt. ,,Danae” a wierszem mtodopolskiego poety Ka-
zimierza Przerwy-Tetmajera pt. ,,Danae Tycjana”. W wyniku ogladu procesu, przebiegajacego
miedzy wymienionymi tekstami kultury, zostanie ustalone, jak poeta patrzy na obraz, ktore jego
elementy wybiera i eksponuje, jak je hierarchizuje w stosunku do planu przestrzennego ptotna
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i jak, prawem ekfrazy, ozywia i fabularyzuje scen¢ utrwalong na ptotnie, aby w efekcie zbadacé,
w jaki sposob dokonuje on przektadu obrazu na stowa, czyli kodu malarskiego na kod werbalny.
Do rekonstrukcji jezykowego obrazu dzieta plastycznego, a wlasciwie jego dominujacych
elementdéw (postaci, sceny mitosnej, barw), zawartych w utworze, zostala zastosowana meto-
dologia kognitywna (m. in. metafora pojgciowa, rama semantyczna), aby takze okresli¢, jak
dominujgce elementy obrazu byty konceptualizowane w analizowanym dyskursie poetyckim.

2. Intertekstualnos¢

,»Jezeli obraz poprzedza stowo, wowczas mamy do czynienia z ekfraza lub Bildgedicht” (Dzia-
dek 2011, 11). Ekfraza stanowi jeden z lepszych przyktadow intertekstualnosci. Przektad znakow
plastycznych na jezykowe pociaga za sobg nie tylko zmian¢ kodu, ale takze zmiang punktu wi-
dzenia tworcow obrazu i utworu poetyckiego i ich odniesienia do rzeczywistosci przedstawione;.
Dzielo plastyczne przeciez, jak zauwazyt Lessing, realizuje si¢ w przestrzeni: ,,malarstwo to sztuka
przestrzeni, nie czasu” (Lessing 1962, 63). Dzielo literackie natomiast uobecnia si¢ na linii czasu.
Zostaja w nim ozywione obiekty plastyczne, ktore angazuja si¢ w rodzaj swoistego dziania si¢
w utworze literackim. Zabieg ten w literaturze przedmiotu okresla si¢ jako narratywizacj¢ (por.
Markowski 1999, 232). Artysta tworzacy tekst o obrazie czgsto wprowadza elementy Vor- i/lub
Nachgeschichte do utrwalonej na ptdtnie sceny. Uzupehia ja wigc o przedakcje lub dopisuje za-
konczenie wymyslonej przez siebie fabuly, wykraczajac tym samym poza ramy obrazu. W jakims
wigc stopniu uniewaznia obraz, bo opowiada o czyms, czego na nim nie ma.

Adam Dziadek optuje za doprecyzowaniem terminu intertekstualnos¢. Uwaza, ze okresle-
nie to, rozumiane przede wszystkim jako wptyw jednego dzieta na drugie, nie oddaje w pelni
skomplikowanych relacji miedzy tymi réznymi tekstami kultury. Proponuje wykorzystanie ter-
minologii z dziedziny fizyki — poje¢ interferencja i oscylacja. Pierwsze oznacza naktadanie sig
na siebie r6znych obiektow, a drugie ich ruch drgajacy, falowanie, odrgbnosc¢ i zblizanie si¢ do
siebie. Pojecia te zdaja si¢ precyzyjniej ukazywac ztozone procesy, zachodzace miedzy obrazem
a utworem literackim, a przede wszystkim oddaja do§wiadczenia mentalne tworcy w akcie kre-
owania (Dziadek 2011, 14). Julia Kristeva odwotuje si¢ do teorii pod§wiadomosci Freuda, zeby
wskazaé, ze trudno uchwyci¢ fenomen dokonujacego si¢ przektadu z jednego jezyka sztuki na
drugi, jezyka malarstwa na jezyk poezji (Kristeva 1974, 60). Roland Barthes zastanawia sig,
czy malarstwo jest jezykiem i jak je opisywaé, a $cislej, jaki istnieje zwigzek migdzy obrazem
i jezykiem, ktory stuzy odbiorcy do przeczytania obrazu, tzn., relacjonujac za autorem, do jego
napisania (Barthes 1992, 203). Nalezy zauwazy¢, ze obraz jest rzeczywistoscia sztuczng, stwo-
rzong przez cztowieka (Wiesing 2012, 114).

2.1. Obraz Tycjana

»Danae” jest dzielem jednego z najwybitniejszych malarzy wtoskiego renesansu, autora scen
rodzajowych, religijnych i mitologicznych oraz niezrownanego portrecisty. Obraz o wymiarach
117 na 69 cm powstat w Watykanie w 1545 roku na zaméwienie kardynata Alessandra Farnese-
go lub jego bratanka, Oktawiusza (Mole 1958, 92).
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W czterech wersjach dzieta mitologiczna Danae znajduje si¢ na pierwszym planie, w cen-
tralnym punkcie kompozycji. Ulozenie jej ciala jest diagonalne (po przekatnej). Kobieta zostata
uchwycona przez malarza w pozycji potlezacej — opiera si¢ z wdzigkiem na poduszce toza,
zastanego bialg tkaning o kunsztownej fakturze. Uwage patrzacego przyciagaja wydatne piersi,
zgrabna szyja i pelne ramiona kobiety. Jej twarz okalaja dlugie blond wlosy. Urod¢ podkresla
bizuteria, na ktdra sktadajg si¢ zausznice (kolczyki) z pertami, bransoleta i pierscionek na prawej
rgce. Glowe ma zwrdcong w strone spadajacego z gory ztotego deszczu. Tycjanowi udato si¢
uchwyci¢ niezwykty wyraz twarzy bohaterki, ktory wyraza btogos¢ i rozkosz'.

W trzech wersjach obrazu Danae jest zupelnie naga, w wersji z Amorem malarz umiescit
tkanine, przystaniajaca jej udo. Kupidyn z prawej strony obrazu réwnowazy znajdujaca si¢ po
lewej posta¢ Danae. Atrybuty nagiego chtopczyka — skrzydta i tuk — nie pozostawiaja watpliwo-
$ci, ze mamy do czynienia z Erosem. Podkresla on zmystowa aure obrazu. Swoistg ramg tego
ujecia bohaterow pelni odstonigta kotara w czerwono-bordowym kolorze, nadajaca scenie kli-
mat intymnosci. Przyciemnione tto komnaty zdaje si¢ sugerowac jej glebie. Tworzy go roéwniez
rozciagajacy si¢ za oknem las, gory i niebo. Kompozycja dzieta jest zamknieta.

Obraz zasadniczo utrzymany jest w tonacji monochromatycznej (rézne odcienie jednego ko-
loru), z dominujacymi barwami bieli postania, bialorozowego ciata kobiety, czerwieni kotary
i ciemnej plamy deszczu monet. Zarys tla obejmujacego znikomg plaszczyzne tworzg narusza-
jace te tonacje fiolety i brazy.

2.1.1. Mit o Danae

Intrygujace losy mitologicznej Danae stanowily popularny motyw w tworczosci. Mit ten
pojawit si¢ m.in. w ,,Metamorfozach” Owidiusza, z ktérych zapewne Tycjan zaczerpnat temat
do swego dziela. Ojciec bohaterki, Akrisjos, krol Argos, pragnat mie¢ syna, ale wyrocznia ujaw-
nita mu, ze dopiero jego coérka urodzi chtopca, lecz wnuk kréolewski zabije go. Kobieta wigc
zostata uwig¢ziona przez wladce w podziemnej komnacie. Jednak przybyt do ksigzniczki Zeus,
ktory pod postacia ztotego deszczu przecisnat si¢ przez szczeling w dachu. Po tej wizycie boga
Danae urodzita Perseusza. Akrisjos wyjechat do bardzo oddalonej od Argos Larissie, uciekajac
przezornie przed wnukiem, ktory zapragnat pozna¢ dziadka. Gdy dorosly, znany z bohaterskich
czynow Perseusz brat udziat w igrzyskach (rzucat dyskiem), wiatr zniost dysk z toru. Trafit on
w glowe widza, ktorym okazat si¢ dziadek sportowca. Zgodnie z przepowiednig fatum wypetni-
to si¢ (Grimal 1990, 20).

2.2. Wiersz Tetmajera

Do wersji obrazu z Amorem odwotuje si¢ w swoim wierszu Tetmajer. Informacja, ze boha-
terka ekfrazy jest Danae z obrazu Tycjana, pojawia si¢ juz w tytule utworu. W samym tek$cie
jednak imi¢ bohaterki jest wymienione dopiero w trzecim wersie pierwszej zwrotki. Jako zabieg
kompozycyjny stuzy to budowaniu napigcia. W dalszej czgéci utworu jedynymi okre§leniami

! Podobng tematyke przedstawit wprawdzie w obrazie ,,Bachanalia”, ale sposob ujgcia na nim Ariadny byt
zupehnie inny, nie emanujacy tak bardzo zmystowoscia.
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kobiety sa zaimki anaforyczne niej, nig, jej. Nazwy postaci kochanka sa bogatsze i jest ich
wigcej: Zeus, Swietlny oblok, zloty deszcz, bog. Sa to rzeczowniki, z ktérych dwa zostaty wzbo-
gacone o przymiotniki zfoty i swietlny, czyli okreslenia wpisujace si¢ w pole znaczeniowe $wia-
tha, ktore odgrywa w utworze istotng role.

Wystapienie imienia bohaterki w sonecie poprzedza jednowersowy opis postania, budujacy
scenerig, w ktorej zostata ukazana kobieta jako osoba pozostajaca w §wietle ptynagcym od Zeusa:
promienna cala od stonca pozioty (bog przybral postac zlotego deszczu). Jednoczesnie poprzez
opis miejsca wydarzen (migkki puch bialego postania) wprowadza autor temat utworu — spotka-
nie mitosne kochankow.

Zwrotka ta tworzy zdanie, ktorego cztonem konstytutywnym jest czasownik odstania, zaj-
mujacy pozycje koncowa. Ma wigc ona charakter statyczny. Bohaterka wykonuje tylko jedna
czynnos¢. Pojawienie si¢ tego czasownika na koncu zwrotki podkresla jego waznosé, bo koniec
strofy jest miejscem znaczacym. Zwraca uwage na odwazny gest kobiety, nietypowy w epoce
mizoginizmu. Imiestéw przymiotnikowy bierny spragniona zdradza swoje pochodzenie cza-
sownikowe 1 tym samym moze ewokowac réwniez pewien rodzaj dynamiki, ale wystepuje tu
raczej w funkcji przymiotnika (przydawki) okreslajacego cechg bohaterki. Otwiera zarazem pole
znaczeniowe namigtnosci kochankow: spragniona pieszczoty, dziewicze cialo, ciato odstania,
nagie ciato, boska rozkosz zachwytu, przymglony blask bigkitu Zrenic, zar milosnej tesknoty,
petna pozgdania, ciche pozgdanie, Amor sptoniony, miekki puch postania.

Zachowanie Zeusa zostalo opisane za pomocg pigciu czasownikow — trzech w czasie teraz-
niejszym spada, stania, widzi, jednego w czasie przeszlym zwisf 1 jednego w formie imiestowu
przystowkowego wspotczesnego czujgc, uzytego w funkceji predykatywnej. Ich obecnos¢ w wier-
szu wptyneta na ozywienie i fabularyzacje przekazu plastycznego. Z elementdw przestrzennych
obrazu ukonstytuowata si¢ rzeczywistos¢, rozgrywajaca si¢ dynamicznie w czasie. Bohater staje
si¢ postacig aktywna (w przeciwienstwie do statycznego zachowania kobiety). Wzmaga jg row-
niez przystowek nagle, oddajacy sposob przybycia Zeusa do Danae: [ nagle deszcz zen na nig
spada zloty, a rolg spdjnika i jest zardbwno nawigzanie do poprzedniej czynnos$ci bohatera, jak
réwniez podkreslenie gwaltownosci w nastepstwie wydarzen oraz zwigkszenia ich tempa.

Zmienia si¢ takze perspektywa ogladu bohaterki z obiektywnego, trzecioosobowego w pierw-
szej zwrotce, w postrzeganie subicktywne (Zeusa) w zwrotce trzeciej, mimo zachowania formy
trzeciej osoby czasownikdw. Taki sposob ukazania Swiata przedstawionego jest mowa pozornie
zalezna — niby mowi podmiot liryczny, ale spostrzega obiekt oczyma bohatera: Nagie jej ciato
widzi i blekitu / jej wielkich cudnych zZrenic blask przymglony (...).

Kolejne okreslenia kobiety przez kochanka zdaja si¢ réwnowazy¢ poswigcong bohaterce
przez podmiot mowiacy w pierwszej czgsci wiersza nikla uwage w stosunku do zainteresowania
bohaterem, ale i tak wyeksponowany jest w tej czesci utworu me¢zczyzna. Pierwszoplanowa
posta¢ bohaterki obrazu ustepuje wigc miejsca postaci boga w ekfrazie.
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3. Jezykowy obraz obrazu w ekfrazie Przerwy-Tetmajera (wybrane elementy)
3.1. Konceptualizacja kobiety

Korzystajac z metodologii wypracowanej przez jezykoznawstwo kognitywne w rekonstruk-
cji jezykowego obrazu dzieta plastycznego, mozna wykry¢ w ekfrazie Przerwy-Tetmajera tresci
prze—kazane nie bezposrednio stowami, ale bedace czescig jos, ktory jest zamknieta w jezyku in-
terpretacja rzeczywistosci pozajezykowej (por. Bartminski 2010, 158; Grzegorczykowa 1990, 41).

Uwzgledniajac okreslenia wygladu Danae, obecne w wierszu, i faczac je z wiedza, pocho-
dzaca z mitu oraz z obrazu Tycjana, zrekonstruowana metafora pojeciowa, wyrazajaca koncep-
tualizacje bohaterki, mogtaby przyja¢ postaé KOBIETA TO ODBICIE BOSKIEGO SWIATLA.
Tymi okre$leniami w utworze sg: promienna cata od stonca pozloty, z niebios si¢ ku niej Swietlny
oblok stania i nagle deszcz zen na nig spada zloty. Przymiotnik promienna z przyimkiem od,
odsylajacy do zrodia jasnosci, poztoty stonecznej, wskazuje na to, ze cialo kobiety jest odbi-
ciem $wiatla, ptynacego od boga. Swietlny obtok $cielacy si¢ z nieba (chmura nasycona §wia-
tlem), rowniez stanowi potwierdzenie promiennosci ciala kobiety. Leksem poziota w stowniku
W. Doroszewskiego zostal zdefiniowany jako warstewka ztota, ktora powleka si¢ inny, tanszy
materiat. Ciato Danae, wprawdzie ksi¢zniczki, ale istoty ludzkiej tylko, nie boskiej, zostato
okryte warstewka Swiatta ze zlota, szlachetnego kruszcu, pochodzacego od boga. Zloty deszcz,
pod ktoérego postacia kryje si¢ mitologiczny bog, takze emanuje Swiattem. Wiersz, podobnie
jak obraz, utrwala moment, kiedy deszcz spada na Danae, ale jeszcze na nig nie spadt. Czasow-
nik zostal uzyty w czasie terazniejszym, brak w tej kategorialnej formie aspektu swiadczacego
o czynnoS$ci dokonanej. Za to nastgpny czasownik zwis{, uzyty w formie czasu przesztego, ma
aspekt dokonany: posta¢ boga zatrzymuje si¢ nad Danae i Zeus z tej perspektywy patrzy na nig.
Opis tej sceny jest wiec argumentem na to, ze bohaterka pozostaje o§wietlona boskim $wiatlem
(metafory pojeciowe maja charakter dynamiczny).

Opisane przez poete widzenie §wiata za pomocg metafor pojeciowych w konceptualizacji
KOBIETA TO ODBICIE BOSKIEGO SWIATLA nie do konca spelnia warunki tego schema-
tu wyobrazeniowego. Pojecie KOBIETA stanowi okreslenie docelowe metafory pojgciowe;,
a druga jej czes¢, wyrazona stowami ODBICIE BOSKIEGO SWIATEA — zrodtowe. Inaczej
niz w jezyku ogoélnym czlon objasniajacy metafory pojgciowe;j jest bardziej skomplikowany niz
docelowy (objasniany). Przyczyna tkwi zapewne w statusie stylu artystycznego, ktory realizuje
naddang funkcj¢ wypowiedzi (por. Jakobson 1960, 23-69) w stosunku do aktu mowy w jezy-
ku ogélnym. Poeta jednoczesnie wykorzystuje w swojej konceptualizacji metafor¢ pojeciowa
KOBIETA TO POJEMNIK (Lakoff / Johnson 1988, 83), odnoszac wyrazenia pefna pozgdania,
promienna cata* do Danae.

Jesli wiec kobieta jest odbiciem boskiego §wiatla, staje si¢ w pewien sposob do boga po-
dobna i tym samym obdarzona przez niego pierwiastkiem boskosci. I nie nalezy rozumie¢ tego
zjawiska jako lustrzanej efemerydy, lecz jako odzwierciedlenia przez podmiot, znajdujacy si¢
w $wietle stworcy, cech boskich, czyli podobienstwa do stworcy (zwierciadlane odbicie — kre-

2 Czton zrédtowy metafory pojeciowej KOBIETA TO POJEMNIK w ujeciu Lakoffa i Johnsona (1988)
dotyczy zaro6wno wngetrza bryly, jak i jej powierzchni.
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owanie na podobienstwo). Potwierdzalby to rowniez ruch wertykalny z gory ku dotowi, na
ktorym osadzona jest ta scena, wyrazajaca zejscie boga na Ziemi¢ do wybranki, jej niezwykte
wyrdznienie (Aniot Gabriel przybywa do wybranej przez Boga Maryi). A poniewaz najistotniej-
szym atrybutem boga sa jego moce kreacyjne, wiec istota ludzka, odbijajaca boski blask, takze
ma udziat w akcie kreacji, takze jest tym darem obdarzona — daje nowe zycie. Mit o Danae po-
twierdza mozliwos¢ takiej interpretacji — ksiezniczka po mitosnym spotkaniu z Zeusem wydata
na §wiat nowe zycie, syna Perseusza.

3.2. Konceptualizacja mitoSci

Sposob przedstawienia bohateré6w wiersza wpisuje si¢ w ram¢ semantyczng spotkania mito-
snego kochankow — Danae i Zeusa. Tworca tego modelu pojeciowego jest Charles J. Fillmore,
a jego istota pewna przestrzen mentalna, stworzona przez grupe leksemow, zwiazanych z okre-
slonym wycinkiem $wiata i ludzkiego doswiadczenia (Fillmore 1982, 114). Model ten stanowi
cato$ciowg strukture, rzadzacg naszym pojmowaniem rzeczywistosci’.

W wystepujacym w wierszu ,,zdarzeniu mitosnym”, procz bohater6éw (kochanki i kochanka)
podane jest miejsce spotkania: biale postanie, migkki puch postania, czas spotkania, wyrazony
posrednio — noc (gdy dnieje: Amor uchodzi sploniony), jego cel — milosne spelnienie: odstania
ciato, spragniona pieszczoty, petna pozgdania, mitosnej czujqc zar tesknoty, nagie jej ciato, bo-
ska rozkosz zachwytu oraz obecno$¢ Amora (u stop jej bialych). Bohaterowie sg prezentowani
za pomocg wyrazen m. in.: dziewicze ciato, nagie ciato, promienna cata, blekit Zzrenic, cudnych
zrenic blask (Danae); swietlny oblok, deszcz ztoty (Zeus). Wydarzenie to odbiega od cech proto-
typowych mitosnej schadzki typowych kochankéw, poniewaz jeden z nich jest bogiem. Zjawia
si¢ w komnacie w postaci ztotego deszczu, ktory poprzedzony jest innym jego wceieleniem —
Swiecgcym obtokiem, Scielacym si¢ z nieba do postania kochanki. W obu postaciach boga dopa-
trze¢ si¢ mozna proweniencji poganskich, przedstawiajacych wiadcg jako zjawisko natury. Oba
te fenomeny przyrody w utworze wigza si¢ ze $wiatlem, ktére kojarzy si¢ z jasnos$cia, dobrem.

Mitosne relacje kochankow sa szczegodlne. Na podstawie uzytych w wierszu srodkéw jezy-
kowych i asocjacji, ktore wywotuja, mozna je wyrazi¢ metafora pojeciowa MILOSC TO MI-
STERIUM. Stowo misterium definiowane jest w stowniku m. in. jako starozytna forma kultu
religijnego, dostepna tylko dla wtajemniczonych (por. Szymczak 1988, 186). Kult religijny za$
ewokuje aur¢ wzniostosci i1 $wietosci, celebrowang przez wybranych. Bog i ksigzniczka sg takimi
wybranymi istotami. Uzasadnieniem dla tego modelu wyobrazeniowego uczucia jest dominacja
w utworze jasnosci i bieli, oddana przez nagromadzenie okreslen: biafe postanie, promienna cata,
stonice, swietlny, zloty, stoneczna strona, biale stopy, swit. Symbolizuja one czystos¢, niewinnos¢,
swigtos¢. Prototypowym pojeciem dla koloru biatego jest $nieg, $nieznobiate jest postanie, na
ktorym spoczywa Danae (Na migkkim puchu biatego postania). Skojarzenia ze $niegiem ewokuje
wyraz puch, gdyz zestawienie stow sniezny puch jest czgste w polszczyznie. W ostatnim wersie
pojawia si¢ czasownik dnieje, ktory takze potwierdza obecno$¢ swiatta w przedstawionej scenie.

3 Ryszard Tokarski w celu egzemplifikacji pojecia ramy semantycznej przywotuje (za Fillmore 1977) przy-
ktad ,,zdarzenia handlowego”, sktadajacego si¢ z 4 elementow: Kupujacego, Sprzedajacego, Towaru i Ceny
(por. Tokarski 2012, 48-49).
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Akt zespolenia boga z kochanka-dziewica zostat w ten sposdb podniesiony do rytualu sacrum.
Stal si¢ swoistym misterium, podczas ktorego moce kreacyjne boga sg przekazane kobiecie.

Mimo zmystowosci kochankow, kojarzonej z ciemng sferg ludzkiej egzystencji, jej obraz
w wierszu Tetmajera jest zdominowany §wiatlem i jasnos$cia, przywotujaca asocjacje ze swieto-
$cig. Nie jest to wige zgodne z prototypowa realizacja modelu mitosci w polskiej tradycji, ktora
ponad erotyzm przedktada doznania duchowe, a fizyczne aspekty mitosci uznaje za temat tabu®.
Metafora pojeciowa MILOSC TO MISTERIUM harmonizuje wige z konceptualizacja bohaterki
wiersza KOBIETA TO ODBICIE BOSKIEGO SWIATLA poprzez obecnoéé w obu fenomenach
pierwiastka boskosci.

3.3. Jezykowy obraz barw uzytych przez malarza

W ekfrazie Tetmajera wystapity nazwy 3 koloréw — dwie przymiotnikowe bialy i ztoty (biate
postanie, biale stopy, zloty deszcz) oraz jedna rzeczownikowa blekit (widzi blask bigkitu). Zasto-
sowanie w ostatnim okresleniu krotszej formy leksemu — rzeczownikowej, a nie przymiotniko-
wej — podkresla dynamike¢ wydarzen w momencie przybycia Zeusa do Danae.

Kolor bfgkitny jest synonimem niebieskiego, ktorego prototyp stanowi barwa nieba (Tokar-
ski 1995, 117). Odcien blekitu zrenic zostal przez poetg okreslony rzeczownikiem blask oraz
przymiotnikami przymglony. Aby znalez¢ subtelne okreslenie odcienia tej barwy, Tetmajer
wykorzystal gre Swiatel, dzigki czemu osiagnat stan posredni, sytuujacy si¢ miedzy jasnoscia
i cieniem. Nalezy zauwazy¢, ze kolor biekitny otwiera si¢ na pozaziemskie przestrzenie. Blask
blekitu Zrenic jest przymglony, wigc jakby nieobecny w perspektywie ziemskiej, lecz boskiej
(by¢ w siodmym niebie). Zabieg zatarcia intensywnosci koloru moze tez wigzaé si¢ z impresjo-
nizmem jako kierunkiem w sztuce przelomu wiekow, w ktorym przedstawiane obiekty zatracaty
wyrazistosc.

4. Wnioski

Tetmajer, tworzac ekfrazg, dokonuje wyboru elementéw obrazu Tycjana, przesuwa akcenty
w ich hierarchii i znacznie modyfikuje kolorystyke ptotna, eksponujac srebrne i ztote barwy,
ktére w znaczeniu symbolicznym sg kolorami krolewskimi. Opisujac wyglad zewngtrzny ty-
tutowej bohaterki, poeta nie zwraca uwagi na ozdoby, znajdujace si¢ na jej uszach i rgkach
oraz na wlosy. Chociaz Danae w wierszu nie zachowuje si¢ zupelnie biernie, jej aktywnos$c¢ jest
mniejsza niz boga. Staje si¢ on wazniejszy niz pierwszoplanowa i wyeksponowana na obrazie
Danae. Poeta nie dostrzega kotary, oddzielajacej toze od pozostatej przestrzeni pomieszczenia
ani faktury tkaniny, zascielajacej 10zko. Zupetnie nie zajmuje si¢ krajobrazem, widniejacym
w tle za oknem komnaty. Zreszta poza tytulem, odwotujacym si¢ do Tycjana, nie ma w wierszu
wzmianki o tym, ze opisana scena znajduje si¢ na obrazie, ze ma jaka$ rame, wydzielajaca ja
z przestrzeni. Scena, lessingowski ,,moment owocny”, zostata ozywiona glownie przez zasto-
sowanie wielu czasownikow i rozwinigta przez wprowadzenie przez poet¢ narracji, zarowno

4 Na takie warto$ciowanie ma niewatpliwie wptyw filozofia przetomu wiekow, pozostajaca pod przemoz-
nym wptywem mysli Nietzschego.
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poprzedzajacej przedstawione wydarzenie, jak i nastgpujacej po nim. Jej sekwencje realizujg si¢
W czasie, a nie w przestrzeni, jak na ptotnie.

Postugiwanie si¢ poetyka kognitywna pozwolito zrekonstruowaé konceptualizacje gldéwnych
watkdéw $wiata przedstawionego ekfrazy oraz zestawi¢ je z motywami ikonicznymi z ptotna
malarza, a tym samym poglebi¢ rozumienie utworu poetyckiego.
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Dialog z literaturg i sztuka dawng w tworczosSci
Guillerma Péreza-Villalty

The dialogue with the literature and the art of the old masters in the ccuvre
of Guillermo Pérez-Villalta

Summary

The aim of this paper is to present the ceuvre of Guillermo Pérez-Villalta, one of the most im-
portant Spanish contemporary artist, in the context of the key texts for culture like The Bible
or Ovid’s Metamorphoses as well as in the dialogue with the Old Masters. The analysis of two
pictures — Descending from the Cross (Life) and The Tears of Narcissus proves that the highly
narrative painting of Villalta seems to be the revival of the traditional iconographic patterns,
transformed and reinterpreted so that completely original and deeply refined pictures are created,
although the sources of inspiration are still recognizable. What strikes the attention is the ample
variety of symbols derived from various contexts and systems that put together are awakening
new meanings and senses. Villalta not only continues the tradition of paragone that origins are
rooted in the antiquity and the Renaissance but does it in such a sophisticated and spiritual style
that in the contemporary art such attitude to the tradition - both visual and literally — may be
regarded as a true rarity.

Keywords: Guillermo Pérez-Villalta, contemporary art, Spanish art, eclecticism, symbol, Bible, Ovid
Stowa kluczowe: Guillermo Pérez-Villalta, sztuka wspotczesna, sztuka hiszpanska, eklektyzm, symbol,
Biblia, Owidiusz

Tworczo$¢ Guillerma Péreza-Villalty jest na gruncie hiszpanskiej sztuki wspolczesnej zjawi-
skiem niezwyklym. Laczy w sobie intelektualng refleksj¢ z precyzyjnym, iscie renesansowym,
rysunkiem; majacg korzenie w manieryzmie elegancka kompozycja i wyrafinowang kolorysty-
ka. Czerpie z dorobku tradycji europejskiej i orientalnej, nie stronigc rowniez od popkultury
i kiczu. Jaume Vidal Oliveras, piszac o artyScie, stwierdza: ,,Jego $wiat jest kolazem, tacza-
cym w sobie rozne elementy: dawno$¢ 1 wspodtczesnosc, wielkg tradycje i kicz, dekoracyjnosé

143



Anna Pigcinska

i tworczy namyst” (Oliveras, http://elcultural.com/revista/arte/Perez-Villalta-Invencion-y-no-
stalgia/9482). Sam Villalta za$ podkresla, ze jego zywiotem jest eklektyzm, ktory poréwnuje
do satatki o nowym, kuszagcym smaku, n¢cacej go duzo bardziej niz ortodoksja, uwazana przez
niego za przeciwienstwo wyobrazni (por. Pérez-Villalta 2009).

Wsrdd inspirujacych Villalte zrodet daja si¢ migdzy innymi identyfikowac rozliczne przyktady
sztuki dawnej 1 wspoélczesnej, z ktorymi artysta nieustannie wchodzi w swoisty dialog. Jednako-
woz nie tylko sama sztuka stanowi punkt odniesienia dla jego tworczosci. O jego dzietach pisze
si¢ bowiem takze, ze ,,pelne sg aluzji przywotan, ktora stuza temu, by na nowo ozywié¢ swiat kla-
sycznych opowiesci 1 mitow za pomoca obrazow, ktore swa stylistyka przypominaja filmy scien-
ce-fiction” (; Con la venia de mi ego? La Metamorfosis de Pérez-Villalta expo CAC Malaga, http://
jlmartinezhens.blogspot.com/2011/08/aunque-estoy-trabajando-todavia-estas.html).

Mamy tu zatem do czynienia z zacytowaniem i reinterpretacja wezesniejszych wzorcow ob-
razowych, ktore pozostaja jednoczesnie w $cistym zwiazku ze swym zrédtami tekstowymi, jako
ze malarstwo Villalty jest postrzegane jako bardzo narracyjne. Palomo Bernardo komentuje ow
fakt nastgpujaco: ,,Pérez Villalta nie tylko interpretuje dzieto klasyczne, ale proponuje znacznie
bardziej ztozone jego odczytanie, gdzie przenikaja si¢ rozmaite komponenty, ktore raz si¢ lacza,
raz §cieraja, wchodza w zaskakujace niekiedy zwiazki, dajac podstawe do stworzenia dzieta
wyjatkowego i oryginalnego” (Bernardo, http://diariodecadiz.es/article/ocio/1047633/pintor/y/
pintura/otra/dimension/artistica.html)'.

W niniejszym artykule analizie zostang poddane dwa obrazy artysty — Zdjecie z krzyza (Zy-
cie)? oraz £zy Narcyza’.

Pierwszy z nich jest wielkoformatowym ptétnem, na ktorym wyobrazono 10 postaci. Juz na
pierwszy rzut oka daje si¢ dostrzec podobienstwo migdzy nim a Zdjeciem z krzyZza Rogiera van
der Weydena z Museo del Prado (ok. 1435) oraz Zlozeniem do grobu Rafacla (1507, Galleria
Borghese).

Z van der Weydenem taczy go przede wszystkim uktad postaci zgrupowanych wokot cen-
tralnie usytuowanych, na wpot lezacych i réwnolegtych wobec siebie figur Chrystusa i Jego
Matki oraz czerwone i wycigte w ksztalt przypominajacy skrzyzowanie dwoch belek krzyza
tto. Wspdlny element z Rafaelem to migdzy innymi wiotko$¢ postaci Chrystusa, odmiennej od
bardziej zatamanego i kanciastego jej rysunku z obrazu z Prado®.

Jednak obraz Villalty nie jest powieleniem zadnego z przywotanych dzietl. Jak pisze Czekal-
ski:

" Thumaczenia tekstow hiszpanskich oraz tytutow obrazéw — Anna Pigcinska.

2 Oryginalny tytut: Vida (Descendimiento), 2004-2005, tempera na ptdtnie, 223 x 180 cm, kolekcja wiasna
artysty.

3 Oryginalny tytul: Las ldgrimas de Narciso, 2006, tempera na ptotnie, 100 x 100 cm, kolekcja wiasna
artysty.

4 Jako punkt odniesienia mozna by dla tej postaci przywota¢ takze Chrystusa z obrazu Annibale Caracciego
Opftakiwanie (1606, National Gallery, Londyn). Natomiast sposob utozenia lewej reki przypomina ZtozZenie
do grobu, Petera Paula Rubensa z Jean Paul Getty Museum w Los Angeles (ok. 1612).
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Obraz nie wraca do swego pierwowzoru, nie uobecnia go i nie znika w jego obliczu, przeciwnie
— odsytajac don, prowokujac mimetyczng, transcendentng wobec jego medium projekcje, zarazem
stawia jej opOr, ujawnia swa nieprzezroczysto$¢, »niewiernos¢« przedstawienia i nieredukowalnosé
wlasnych cech i wlasciwosci do jakiegokolwiek domys$lnego a nieobrazowego modelu (Czekalski
20006, 25).

Obraz Villalty to ztozona famigtowka symbolicznych odniesien, podporzadkowanych przeni-
kajacym si¢ pojeciom $mierci i zycia. Malarz ukazat dziesig¢ postaci. Centralna — Chrystus — ma
ztocistg aureole, pozwalajaca utozsamiaé go z bostwem solarnym, z Sol Invictus, pokrewnym
Apollinowi, Heliosowi, Ra czy Mitrze. Stoneczny Chrystus to zrédto energii i mocy zyciowej,
zmartwychwstanie, uzdrowienie, chwata i triumf. Jest to rowniez okreslony ksztalt, co prowadzi
nas do komplementarnej wzgledem niego postaci Marii.

Postac ta cala jest w roznych odcieniach barwy niebieskiej, za§ w jej biato-blekitng aureole
wpisane zostaty ksiezyc w nowiu i gwiazda. Fakt 6w otwiera dwie mozliwosci zinterpretowania
znaczenia tejze postaci. Gwiazda kieruje nas ku fragmentowi Apokalipsy sw. Jana (12, 1), w kto-
rym mowa jest o niewiescie noszacej na glowie wieniec z gwiazd. Ksigzyc za$ odsyta do kultu
bostw lunarnych, czgsto bedacych kobietami (Selene, Diana, Luna czy Astarte), ktorym w do-
datku przypisywano jednoczesnie dziewictwo i plodnos$é. Ponadto ksiezyc to macierzynstwo
i materia, skoro zatem stonce jest ksztattem, to w symbiotycznym uktadzie figur Matki i Syna da
si¢ odczytaé teologiczng prawde Corpus Christi — Corpus Mariae.

Znaczacy jest takze kolor postaci Marii. Niebieski symbolizuje rzecz jasna niebo, pokdj,
pobozno$¢, harmoni¢ duszy, kontemplacje 1 wiernos¢, ale bywa tez kolorem zatobnym, a tka-
niny tej barwy stosuje si¢ w niektorych krajach do okrywania trumien mtodo zmartych oséb
(por. Kopalinski 1991, 24-26). Ow zatobny aspekt barwy figury Marii moga rowniez wzmagaé
uktadajace si¢ w azurowy wzor na Jej ciele szeScioptatkowe kwiaty, ktéore moga odpowiadac
schematycznie narysowanym liliom. Lilia to kwiat bardzo silnie wigzany z symbolika maryjna,
nalezy jednak zwroci¢ uwage, ze kwiaty na obrazie Villalty nie sg biate, lecz czarne — zamiast
wiec kierowa¢ uwagg ku czystosci i niewinnosci, sktaniaja do myslenia o smutku i $mierci.

Powr6¢my jeszcze do figury Chrystusa. Nawigzuje ona takze do fragmentu Ewangelii we-
dhug $w. Jana (4, 1-42), w ktorym w rozmowie z Samarytankg Jezus mowi o sobie jako o zrodle
wody zywej. Na obrazie zar6wno otwarta jak czara kielicha sfera glowy, jak i ukazujace swe
wnetrze ciato wypekione sa bladozielonymi, niemal przejrzystymi plamami, majacymi imito-
wac wode, ktora poprzez ramig, struzkami przypominajacymi zyty, wycieka przez otwartg, pra-
wa, dotykajaca ziemi dton Jezusa®. Kropla tej wody umieszczona zostala w uksztattowanej na
wzor czerpaka tyzki lewej dtoni, ktéra znajduje si¢ tuz obok glowy Marii Magdaleny.

Ona z kolei przybrata posta¢ stonecznika. Kwiat ten obraca zawsze swg tarcz¢ w strong
stofica, zatem, zwazywszy na fakt, iz Chrystus ma na tym obrazie atrybuty bostwa solarnego,
wybor tej wlasnie rosliny oznacza, iz Maria Magdalena nieustannie poszukuje swego Boga i pra-
gnie by¢ blisko Niego. Ztociste i namalowane lekko falistg linig ptatki stonecznika daja takze

> Warto w tym kontekscie przywotaé fragment Psalmu 22 (werset 15), ktory brzmi: ,,Rozlany jestem jak
woda i rozlaczaja si¢ wszystkie moje kosci; jak wosk si¢ staje moje serce, we wnetrzu moim topnieje.”
W tradycji chrzescijanskiej psalm 6w interpretowano w kontekscie poszczegodlnych etapéw meki Jezusa.
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zhudzenie bujnych, ztotorudych wlosow, ktore wszak w sztuce Zachodu sa jednym z najbardziej
charakterystycznych atrybutow Marii z Magdali®.

Samo skojarzenie ze stonecznikiem nie wyczerpuje bogactwa symbolicznych odniesien, ja-
kie skupione zostaty w osobie Marii Magdaleny. Jej twarz bowiem jest lustrem, w ktérym odbija
si¢ lewa, podajaca wode zycia, dton Chrystusa. Symbolika lustra jest ambiwalentna. Z jednej
strony bowiem reprezentuje ono kobiecos$¢, proznosé, zalotnos¢ i czgsto oznacza kurtyzang —
z drugiej za$ symbolizuje widzenie, objawienie, wizje, ideal, introspekcje, kontemplacje, samo-
poznanie i prawde duchowa. Jego znaczenie jest zatem rownie ztozone, jak sama osoba i zycie
Marii Magdaleny. Ponadto lustro odbija stofice i moze by¢ interpretowane jako symbol $wiata.
Skoro zatem osadzone jest w twarzy kobiety-stonecznika, a cala jego powierzchnia wypetniona
jest odbiciem dtoni Zbawiciela, ofiarowujacego zyciodajng kroplg, moze to znaczy¢, iz cate uni-
wersum nawroconej nierzadnicy streszcza si¢ w kontemplacji Chrystusa. Z kolei jej zwinigta,
jakby kleczaca, sylwetka nasuwa na mysl ide¢ pokuty i zalu za grzechy.

Nalezy jeszcze dodac, ze ta wlasnie posta¢ otwiera jeszcze droge do przywotania kolejne-
g0, bardzo dla Guillerma Péreza-Villalty istotnego, zrédla inspiracji, ktorym sg freski Giotta
z Kaplicy Scrovegnich (Capella del Arena) w Padwie (1303-1306). Sposéb upozowania figury
Marii Magdaleny i jej miejsce wsrod postaci na obrazie powtarzaja uktad z fresku Oplakiwanie
Chrystusa.

Przez liscie stonecznika budujace ciato Marii Magdaleny przebiega pasmo bigkitnego ma-
teriatu, jakby szarfa, wznoszaca si¢ nastgpnie na rami¢ stojacej w drugim rzedzie postaci, ktora
moze by¢ zidentyfikowana jako jedna z Marii — Salome lub Zona Kleofasa. Potgczenie obu figur
kobiecych kawalkiem materiatu moze by¢ interpretowane jako wspdlnota w cierpieniu, za$ fakt,
iz owa materia ma taki sam odcien jak cialo Matki Bozej, wiaze idea compassio wszystkie trzy
postaci.

Obok Marii Salome stoja dwie figury, ktére mozna uzna¢ za Nikodema i Jozefa z Arymatei.
Obaj ci mezczyzni opisywani s3 w Pismie Swictym jako dostojnicy zydowscy i cztonkowie
Sanhedrynu, a takze ludzie maj¢tni’. Nie dziwi zatem fakt, ze obaj zostali ukazani pod postacia
eleganckich, ozdobnych naczyn, ktore przypominaja buteleczki na wonnosci — perfumy lub olej-
ki. Latwo mozna tu zbudowac skojarzenie z obrzedami pogrzebowymi, do ktérych wszak wy-
korzystywano cenne nierzadko pachnidta. Ponadto obaj mgzowie byli whasciwie organizatorami
pogrzebu Chrystusa, a wedle Ewangelii §w. Jana (19, 39) to Nikodem przyniost mirre i aloes do
namaszczenia Jego zwlok.

Blisko lewego skraju obrazu znajduja si¢ kolejne dwie postaci, ktore nalezatoby interpre-
towac tacznie — i takze odnies¢ je do czynnosci zwigzanych ze $miercia. Postaci te to $w. Jan
i druga z Marii. Kobieta ma ciato zbudowane z akantu, za$ jej gtowa to cedrowa szyszka. Z ko-
lei twarz mezczyzny wyglada jak przeciety pien drzewa, z wyraznie widocznymi ustojeniami.
Olejku wyciskanego z szyszek cedru uzywano do balsamowania zwlok, za$§ drewno cedrowe

¢ Por. np. Zdjecie z krzyza Petera Paula Rubensa (1618, Ermitaz, Sankt Petersburg), Maria Magdalena
pokutujgca Tycjana (1533-35, Palazzo Pitti, Florencja) czyli Noli me tangere, Fra Angelica z klasztoru §w.
Marka we Florencji (1438-1440).

7 Por. o Nikodemie J 3, 1, o Jozefie Lk 23, 50, J 19, 38.
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wykorzystywane byto w obrzedach oczyszczenia (por. Kopalinski 1991, 37). Takze zatem te
dwie postaci wpisywalyby si¢ w zestaw konotacji funeralnych, w jakie obfituje obraz Villalty.

Zwisajace migkko ciato Jezusa podtrzymuje figura przypominajgca rzymskiego legioniste —
moglby to by¢ Longinus, setnik, ktory najpierw przebit wtdcznig bok Chrystusa, by sprawdzi¢,
czy Ten juz umarl, potem za$ nawrocit si¢, by wreszcie zgina¢ $miercig meczenska przez Scigeie
mieczem z rozkazu Pitata®.

Do rozszyfrowania pozostaje ostatnia, dziesiata figura. Aby przypisa¢ jej znaczenie, nalezy
wyj$¢ poza rzeczywistos¢ obrazowa i siggnac do faktow z zycia samego malarza. Otoz Zdjecie
z krzyza powstato tuz po zgonie ojca artysty, za$ sam Villalta mowi, ze ,,nigdy nie odczuwat tak
silnie obecnos$ci $mierci jak podczas malowania tego obrazu i dlatego stworzyt postaci, z ktorych
wyciekaja witalne soki. Dlatego tez powstala Maria Magdalena w formie stonecznika, ktory
wcigz obraca si¢ w poszukiwaniu Chrystusa” (Cabral, http://elcorreoweb.es/perez-villalta-se-de-
snuda-con-palabras-GFEC563522).

Stawiam tezg, iz owa dodatkowa figura, przypominajaca odwrdocong sylwetke $w. Jana z pa-
dewskiego malowidta Giotta®, odznaczajaca si¢ najbardziej ekspresyjnym utozeniem ciata i ma-
jaca szeroko — jak do krzyku — rozwarte okragle usta, to sam artysta, wyrazajacy w ten sposob
bol po odejsciu bliskiej osoby. Tezg t¢ moze wzmocnic fakt, iz figura ta trzyma w rece delikatng
rosling — ni to trawe, ni trzcing — ktora moze ewokowaé skojarzenie z Psalmem 103 (wersy
15-16), w ktorym napisano: ,,Dni cztowieka sa jak trawa, kwitnie jak kwiat na polu. Wystarczy,
ze wiatr go musnie, juz znika, i wszelki $lad po nim ginie”.

Zdjecie z krzyza, noszace wszak uzupehiajacy tytul Zycie, jest zatem niewatpliwie aktuali-
zacja, czyli swoistym przektadem, dziet van der Weydena, Rafaela i Giotta, pozostaje jednak
réwniez bardzo osobista wypowiedzig artysty, powstata w wyniku $cierania si¢ doswiadczenia
$mierci bliskiej osoby z poczuciem, ze gdzie$ musi istnie¢ jednak zrodto zycia, cho¢ wydzwigk
tego obrazu pozostaje jednak w znacznej mierze pesymistyczny, gdy uswiadomimy sobie, ze
oto woda zycia plynaca z dtoni Chrystusa wsigka w ziemig¢. Pozostaje tylko zada¢ pytanie: czy
jedynie wsigka, czy tez nasyca jg zyciodajng wilgocig.

Drugim z obrazéw majacych tatwy do zidentyfikowania pierwowzor jest dzieto przedstawia-
jace Narcyza, zatytutlowane £zy Narcyza'. Jego zrodet obrazowych nalezatoby, jak sadze, upa-
trywaé w tworczosci Caravaggia!! oraz Poussina?. Z Poussinem taczy dzieto Villalty umiesz-
czenie bohatera w krajobrazie oraz migkko$¢ linii ciata, za§ na wzor Caravaggia nie przedstawit
on na obrazie nikogo poza samym bohaterem, uwydatniajac w ten sposob jego osobiste tragicz-
ne doswiadczenie. Ponadto od wloskiego mistrza przejat Villalta usytuowanie Narcyza tuz nad
brzegiem wody w ten sposdb, ze jego ciato odbija si¢ w toni.

8 O postaci Longinusa mowa jest m.in. w Ewangelii Nikodema (pod red. Starowieyskiego, 2006).

° Typem ekspresji i utozeniem ramion przypomina ona takze Piet¢ z obrazu Rossa Fiorentina (ok. 1530-
1535. Luwr) albo jedna z Marii ze Zdjecia z krzyza Caravaggia (1602-1604, Pinakoteka Watykanska).
1”0 tym temacie ikonograficznym i samej postaci Narcyza patrz m.in.: G. R. Hocke (2003, 46-50)
i L. Impelluso (2010, 386-387). Obszerng analiz¢ tego typu przedstawien w kontekscie psychoanalizy
Freuda przeprowadzita M. Bal (1999, 237-261. Sposob funkcjonowania tego mitu w literaturze i kulturze
omowit szczegotowo M. Glowinski (1994, 53-83).

' Galleria Nazionale d’Arte Antica, Rzym, 1597-1599.

12 Luwr, przed 1630 rokiem.
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Jednakze o ile mozna sadzi¢, iz Caravaggio przedstawil moment pierwszego zachwytu Nar-
cyza samym soba, a Poussin jego $mier¢, o tyle Villalte zdaje si¢ interesowaé przede wszystkim
doswiadczenie poznania.

Temat Narcyza wiaze si¢ rzecz jasna z symbolika lustra, ktéremu przypisywane sg m.in.
takie odniesienia jak: ,,objawienie, wizja, dwoisto$¢, ambiwalencja, teza i antyteza” (Kopalinski
1991, 252). Lustro jest takze narzedziem samopoznania oraz przyczyng refleksji nad samym
soba i otaczajacym $wiatem. Kopalinski zwraca jednak uwagg na to, iz woda potraktowana jako
lustro, jak ma to miejsce w przypadku syna nimfy Liriope, jest lustrem z gl¢bia, w ktdrej mozna
si¢ zanurzy¢, glebig otwarta na ukryte cechy charakteru (por. Kopalinski 1991, 253).

Ponadto powierzchnia lustra ,,nie tylko odbija obrazy $wiata, ale tez wchtania je, zatrzymuje
i w szczegolnych warunkach ukazuje na nowo” (Kopalinski 1991, 253). I ten wlasnie element
symboliki lustra wydaje si¢ szczeg6lnie wyeksponowany w obrazie Villalty. Jego Narcyz bo-
wiem nie widzi w wodzie odbicia swej twarzy, ale ma lustro w miejscu glowy. Co wigcej, lustro
to jest lustrem wklestym, czyli takim, ktore w pewnym sensie zasysa odbijane obrazy w glab
siebie, rzecz jasna deformujac je przy tym. Tym bardziej prawdziwe zatem staje si¢ w kontekscie
tego obrazu stwierdzenie Francoise Barbe-Gall, ktora pisze o micie Narcyza jako o czynniku
pozwalajacym dostrzec paradoks lustra — obiektu, ktory z jednej strony pokazuje prawde, bo sam
z siebie nic do odbicia nie moze dodac, z drugiej jednak strony ktamie, bo nie do$é, ze pokazuje
obraz odwrocony, to jeszcze pozbawiony materialnej substancji (por. Barbe-Gall 2010, 264).

Weklgste lustro uzyte przez malarza jako glowa Narcyza zdaje si¢ sugerowac, ze oto bohater
poznat siebie tak, ze wchionat sam siebie — skoro za$ wchtonat, to de facto unicestwit. Moze
o tym $wiadczy¢ fakt, iz na powierzchni wody nie ma juz jego odbicia, gdyz zostato zniszczone
przez padajace z oczu tzy.

Powoduja one powstanie na wodzie koncentrycznych kot, ktorym takze da sig¢ przypisac zna-
czenie symboliczne. Moga one by¢ odczytywane jako znak obojnactwa (por. Kopalinski 1991,
157), a jesli uswiadomimy sobie, ze Narcyz to bohater, ktory zostal naznaczony doswiadcze-
niem autoerotyzmu, 6w malarski przekaz moze by¢ interpretowany w kategoriach seksualnych,
o czym s$wiadcza réwniez wyraznie wyeksponowane genitalia mezczyzny, lezacego notabene
W pozie przypominajgcej utozenie ciata osob $piacych, tak jak byly one przedstawiane na an-
tycznych sarkofagach'>.

Pozostaje jeszcze rozwazy¢ kwesti¢ sposobu przedstawienia przez Villalte na tym obrazie
krajobrazu. Na pozor jest on bardzo poussinowski i wpisuje si¢ w klasyczng tradycj¢ budowa-
nia efektownej przestrzeni wokot bohatera tragicznego'®. Mamy tu zatem malowniczo wygiete
drzewo oraz poszarpane skaty. Na ich tle ro$nie nadnaturalnej wielkosci kwiat narcyza. Jednakze
spojrzenie na wod¢ oraz grupe drzew w tle nieuchronnie musi przywie$¢ na mysl skojarzenie
z abstrakcyjng konstrukcjg geometryczng oraz op-artem. Korony drzew wprawdzie sg namalo-
wane naturalistycznie, ale ich pnie sg idealnie rownolegle wzgledem krawedzi obrazu i siebie

13 Por. np. tzw. sarkofag Jonasza, (III w. n. e., Museo Pio Cristiano, Watykan).

14 Sam artysta opisuje go jako skladajacy si¢ ze zmieszanych elementow tradycji krajobrazu romantycz-
nego, wpltywow Leonarda oraz psychodelii (Guillermo Pérez-Villalta Las metamorfosis y otras mitologias
2011, 32).
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nawzajem — podobnie jak ich odbicia w wodzie, przecinajace z kolei pod katem prostym takze
rownolegle wzgledem siebie (i dolnej krawedzi obrazu) linie oznaczajace fale. W to przecigcie
linii prostych wpisane zostaty koncentryczne kota, ktore jednak nie naruszaja elegancji i harmo-
nii linearnej struktury.

Powyzsze analizy dowodza, ze immanentna cecha malarstwa Villalty jest podejmowanie
tworczego dialogu z literaturg oraz obrazami dawnych mistrzow. Hiszpanski artysta przywotuje
znane realizacje tematow ikonograficznych, a nast¢pnie przeksztaltca je i wyposaza w nowe sen-
sy, konstruujac oryginalne i gtgboko wyrafinowane osobiste dzieta, cho¢ obecne w nich zrodta
inspiracji pozostaja wcigz mozliwe do odszyfrowania. Wydaje si¢, ze prowokuje w ten sposob
widza do zaangazowania si¢ w swoistg gr¢ w odkrywanie, ujawnianie i dekodowanie cytatow
i aluzji, demonstrujgc jednoczesnie swa artystyczng odrebnosc.

Ponadto w malarskich wypowiedziach Guillerma Péreza-Villalty zwraca uwagg bogactwo
symboli zaczerpnigtych z réznych kontekstow, ktore, zestawione razem, buduja nowe systemy
znaczen i1 otwierajag nowe mozliwosci interpretacji przekazu wizualnego.

Nieprzesadne zatem wydaje si¢ stwierdzenie, ze Villalta wpisuje si¢ w majacg swe zrodio
jeszcze w antyku, a rozwijana pozniej w renesansie tradycje paragone — rozumiang zar6wno
jako rywalizacja migdzy artystami, jak i budowanie zestawien mig¢dzy dziedzinami tworczo-
Sci ludzkiej. Artysta czyni to w sposob jednoczesnie intelektualny i uduchowiony, co w sztuce
wspolczesnej stanowi prawdziwa rzadko$¢ i potwierdza klas¢ Villalty jako artysty nie tylko uta-
lentowanego 1 dysponujacego wielka sprawnos$cia warsztatowa, ale rowniez glgboko refleksyj-
nego.
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Metafora multimodalna w rysunkach satyrycznych prasy
hiszpanskiej

The multimodal metaphor in political cartoons of Spanish press

Summary

The aim of this paper is to discuss the issue of multimodal metaphor in political cartoon. First,
the author describes the characteristics of the political cartoon genre as an example of visual
journalism. Afterwards, the article presents the features of the multimodal metaphor (Forceville
2006, 2008; El Refaie 2009), taking into special consideration the verbo-visual variety, which
forms as a result of interaction between linguistic and iconic elements. In order to show the
role of the metaphorical mechanisms in the creation and understanding of graphic press humor
(and hence establishing the mutual correlations between linguistic and visual coding), the author
performs an analysis of five political cartoons taken from the Spanish newspaper El Pais, that
comment particular issues of modern socio-political reality. At the same time, the paper dis-
cusses the topic of activating verbo-pictorial metaphors in political cartoons through linguistic
context, knowledge about the main protagonists and the topic of the discourse, physical, social
and cultural context (Kdvecses 2010).

Keywords: verbo-pictorial metaphor, multimodality, press discourse, political cartoon
Stowa kluczowe: metafora werbalno-wizualna, multimodalno$¢, dyskurs prasowy, rysunek satyryczny

Rysunek satyryczny jako gatunek publicystyki wizualnej

Rysunek satyryczny, obok karykatury rysunkowej, fotomontazu prasowego, telewizyjnego
przekazu typu no comment i fotoreportazu ze $§ladowa obecnos$cig tekstu jest jedng z odmian
gatunkowych publicystyki wizualnej. Moze on funkcjonowaé na tamach prasy samodzielnie,
lecz moze by¢ rowniez ilustracjg do jakiego$ tekstu, najczesciej artykulu wstepnego. Przed-
miotem rysunku sg roznorodne sytuacje z zycia politycznego, spotecznego czy gospodarczego
okreslonej spotecznos$ci lub zjawiska o znaczeniu globalnym, w zwiazku z czym rysunek taki
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jest aktualny i w sensie dostownym, jako reakcja tuz po fakcie, i po pewnym czasie potrzebnym
na poglebiong refleksj¢ oraz oceng¢ waznych wydarzen. Niejednokrotnie rysunek obnazajacy
ogolnoludzkie stabostki, krytykujacy zachowania spoleczne i obyczaje lub pigtnujacy okreslone
zjawisko ma takze wymiar ponadczasowy.

,»Rysunek satyryczny jest wypowiedzig na publiczny temat, uprawniong jak kazda inna, ubra-
ng tylko w forme graficzna. To co$ jak narysowana fraszka” (Raczkowski 2010, 615). Okreslany
jest wizualnym odpowiednikiem klasycznych odmian gatunkowych, takich jak komentarz oraz
felieton. Podobnie bowiem jak komentarz, jest on komunikatem, ktory ,,w sposob subiektywny
przedstawia okreslone aktualne fakty lub wydarzenia. Jest wypowiedzig autorska, wyrazajaca
z reguly wprost opini¢ o okreslonym zjawisku spolecznym, gospodarczym czy politycznym”
(Wojtak 2010, 82). Z drugiej strony, podobnie jak felieton, rysunek satyryczny ,,0dnosi si¢ do
wypowiedzi, postaw i zachowan osob publicznych, jest forma swobodna, niekiedy przewrotna,
ironiczng lub parodystyczna. Rysownicy, tak jak felietonisci, siegaja do przejaskrawien, prawa
kontrastu czy stylistyki paszkwilu” (Koziet 2013, 37). Zajmuja si¢ oni okreslonym wycinkiem
rzeczywisto$ci z okreslonego punktu widzenia, przez co mogg przypisa¢ sobie rolg polemistow,
propagatoréw okreslonych postaw, demaskatoréw czy moralistow. Publicystyka wizualna w for-
mie rysunku satyrycznego jest wigc inteligentnym i subiektywnym przekazem, ktory taczy w so-
bie $rodki kompozycji graficznej (np. kadr, kat widzenia, perspektywa, kolor, styl kreski, gesty
postaci) i narracji werbalnej (np. komentarz, slogan, dialog, onomatopeja). Umozliwia skuteczne
oddzialywanie zar6wno na wyobrazni¢ odbiorcy, ulatwiajac lepsze przyswojenie tresci, jak i na
sfere emocji, zwickszajac site perswazyjng komunikatu. Rysunek konkretyzuje emocje i mysli
wielu ludzi na te same tematy, ,,jest jak hasto — wyciaga na wierzch prawde, ktérg ludzie znaja,
i pokazuje ja w krzywym zwierciadle usmiechu” (Sawka 2010, 623).

Metafora multimodalna: definicja i charakterystyka

Metafora we wspotczesnym $wiecie jest zjawiskiem, ktére wykracza poza sfer¢ jezykowa
1 przybiera wymiar obrazowy lub multimodalny. Badania nad obecno$cia metafory w przeka-
zach niewerbalnych i wielokodowych wydaja si¢ obecnie szczegdlnie zyskiwac na znaczeniu,
przede wszystkim w analizie dyskursu reklamowego, filmowego i medialnego (prasowego, te-
lewizyjnego, internetowego). Duzy wktad w t¢ dziedzing wniosty prace holenderskiego jezyko-
znawcy i semiologa — Charles’a Forceville’a.

Poczatkowo Forceville (2006, 384) przedstawia do$¢ rygorystyczng definicj¢ metafory mul-
timodalnej, ktora zaktada, ze domena zrodtowa i domena docelowa powinny by¢ catkowicie
lub w przewazajacym stopniu reprezentowane w odmiennych modalnosciach. Definicja ta zo-
staje rozszerzona przez El Refaie (2009, 191), ktora proponuje zaliczenie do kategorii metafor
multimodalnych réwniez tych przypadkow, gdzie domeny zrodtowa i docelowa reprezentowane
sg tylko czesciowo w innych modalnosciach. W pdzniejszych pracach Forceville (2008, 463)
definiuje metafory multimodalne jako metafory, w ktorych domena docelowa, domena zrodto-
wa 1/lub rzutowane cechy sa reprezentowane lub sugerowane przez przynajmniej dwa rézne
systemy semiotyczne (z ktorych jeden moze by¢ jezykiem). Koller (2009, 46) natomiast uwaza,
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ze metafora multimodalna jest ustanawiana przez rzutowanie lub stopienie domen wyrazanych
w roznych modalnosciach.

Jak przekonuje rowniez Forceville (2008, 2016) sama definicja modalnosci moze by¢ sporna.
Wielu badaczy ogranicza si¢ wigc do wyliczenia rodzajow modalnosci uwzglednianych w danej
analizie. Do najczg¢$ciej przywotywanych naleza: jezyk pisany, jezyk mowiony, statyczne i ru-
chome obrazy, muzyka i dzwiek, gesty, a nawet zapach, smak i dotyk'.

Metafory multimodalne r6znig si¢ od metafor czysto jezykowych w nastepujacych aspek-
tach. Po pierwsze, obrazowy lub wielomodalny charakter domeny Zrédtowej i/lub docelowej
sprawia, ze sg one przyswajane inaczej niz ich werbalne odpowiedniki: obrazy, dzwigki i gesty
cechuje percepcyjna natychmiastowos$¢, ktérej brakuje w jezyku. Po drugie, wizualne i multi-
modalne reprezentacje maja odmienne od jezyka a zdeterminowane przez konkretng modalnos¢
sposoby ustanawiania odwzorowan mi¢dzy zrédlem a celem. Co wigcej, ,,[...] znaczenie meta-
for wytania si¢ nie tylko na poziomie konceptualizacji, ale takze na poziomie no$nika informacji,
czyli wlasciwosci kodu” (Libura 2012, 125). Po trzecie, metafory obrazowe i multimodalne po-
zwalaja na wigksza migdzykulturowa dostepnosé, jako Ze nie opierajg si¢ (wylacznie) na kodzie
jezykowym?. Po czwarte wreszcie, wizualne i multimodalne domeny zrédtowe prawdopodobnie
silniej oddziatujg na emocje odbiorcy niz metafory czysto werbalne (por. Forceville 2008, 463).

Metafora multimodalna w prasowych rysunkach satyrycznych

Metafory werbalno-wizualne, wynikajace z interakcji miedzy elementami jezykowymi a iko-
nicznymi, s3 wariantem metafor multimodalnych, ktory najczgsciej wystgpuje w prasowych ry-
sunkach satyrycznych. Z jezykoznawczego punktu widzenia badania dotyczace metafory mul-
timodalnej werbalno-wizualnej koncentruja si¢ na zagadnieniu samej konstrukcji jezykowej
metafory lub na strukturze relacji pomigdzy stowem a obrazem, a wigc werbalng a pozawer-
balng trescig komunikatu metaforycznego. Zazwyczaj wskazuje si¢ na relacje komplementarne
obraz — stowo. Z jednej bowiem strony ,,obraz jest dookreslony przez tekst, ktory ogranicza jego
wieloznacznos¢, sankcjonujac jedng interpretacje, z drugiej jednak strony tekst jest dookreslo-
ny przez obraz, poniewaz przekaz ikoniczny odgrywa istotng rolg w ostatecznym odczytaniu
czy nawet zrozumieniu” (Piekot 2006, 118) catego komunikatu. Trzeba zatem odr6zni¢ funkcje
zakotwiczenia, gdzie stowa ,kotwicza” w rysunku sensy niezbedne do jego zrozumienia, od
funkcji zluzowania, w ktorej to obraz pomaga w interpretacji przekazu jezykowego (por. Barthes
2000).

! Nalezy wspomnieé, ze dotychczasowe badania nad metafora multimodalng dotyczyty kina (metafora
filmowa) i reklamy (metafora obrazowa). Skupiaty si¢ one rowniez na karykaturach i prasowych rysunkach
satyrycznych, jezyku enologicznym, jezyku méwionym i towarzyszacych mu gestach, sztuce oraz muzyce
i dzwigkach.

2 Zatozenie Forceville’a o transkulturowym rozpoznawaniu i rozumieniu obrazéw: ,,[...] inasmuch as so-
unds and pictures are more easily recognized transnationally than (unfamiliar) languages, pictorial and
multimodal metaphors allow for greater cross-cultural access than verbal ones” (Forceville 2008, 463),
stoi w pewnej opozycji do glownej tezy autordw Reading Images. The Grammar of Visual Design o tym,
ze komunikacja wizualna jest spotecznie konstruowana i zdeterminowana kulturowo: ,,[v]isual language is
not — despite assumptions to the contrary — transparent and universally understood; it is culturally specific”
(Kress / van Leeuwen 2006, 4).
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W swoich pierwszych badaniach Forceville (1996) definiowat metafore werbalno-wizualng
jako metafore, ktorej domena zrodtowa jest reprezentowana wizualnie, a docelowa — werbalnie,
lub na odwrot. W kolejnych pracach (2006, 2009) wyjasniat jednak metafore werbalno-wizual-
ng jako metafore, ktora zawsze kodowana jest wizualnie, a okazjonalnie w dodatkowej formie
werbalnej. Niemniej jednak zwigzek kodow werbalnego i wizualnego w metaforze jest kwe-
stig ztozong, bowiem ,,w metaforach wizualnych niejednokrotnie wazna jest wiedza jezykowa,
a w metaforach jezykowych bardzo istotny jest komponent wizualny, co zaburza proste podzialy
zaproponowane przez badaczy dyskursu multimodalnego” (Libura 2012, 127). Ponadto, trzeba
podkresli¢, ze

zadanie analityczne dla widza, postugujacego si¢ zwykle (cho¢ czesto nieSwiadomie) — jako pod-
stawg wlasnej dziatalnos$ci interpretacyjnej — rozumieniem metafory ugruntowanym w praktykach
jezykowych, polega na zidentyfikowaniu w obrazie tych komponentow, ktore sa ekwiwalentami
standardowych sktadnikéw metafory bez wzglgdu na to, jakie medium zostato zastosowane. [...]
Podobnie jak w przypadku metafor jezykowych, ,,poprawna” z punktu widzenia nadawcy interpre-
tacja metafory wizualnej czy wielomodalnej [ ...] zalezy od tego, czy odbiorca ma dostatecznie wie-
le wskazowek do zidentyfikowania predykatu oraz interpretacji wyrazenia metaforycznego w taki
sposob, jaki zaprojektowal nadawca (Lisowska-Magdziarz 2012, 116).

Nalezy takze zaznaczy¢, iz metafory multimodalne wystepujace w rysunkach satyrycznych
sg to przewaznie metafory nowe, zalezne w jakims stopniu od kontekstu i przez niego generowa-
ne. Zgodnie z klasyfikacja zaproponowana przez Kovecsesa (2010) wyrdzni¢ mozna nastgpujace
rodzaje kontekstu: (1) (bezposredni) kontekst jezykowy, (2) wiedza odno$nie gtéwnych podmio-
tow wystepujacych w dyskursie i jego temacie, (3) kontekst fizyczny, (4) kontekst spoteczny, (5)
(bezposredni) kontekst kulturowy. Jest oczywiste, ze w wielu przypadkach konteksty, w ktorych
dokonuje si¢ metaforyczna konceptualizacja nie wystgpuja w sposob izolowany, lecz wspotist-
niejg i przenikajg si¢ (por. Kévecses 2010, 731).

(1) Kontekst jezykowy

Zwiazek kodow werbalnego i wizualnego w metaforach multimodalnych moze aktywowac
nasza wiedz¢ jezykowa (frazeologizmy, wyrazenia idiomatyczne, utarte zwroty). Na rysunku
autorstwa El Roto® (rys. 1) element werbalny Estamos en campariia. Disculpen las promesas
(,,Jestesmy w trakcie kampanii. Przepraszamy za obietnice”) w powiazaniu z komponentem wi-
zualnym nawigzuje do typowego komunikatu informujacego kierowcoOw o mozliwych utrudnie-
niach spowodowanych budowa lub remontem drogi — Estamos en obras. Disculpen las molestias
(,,Jestesmy w trakcie budowy. Przepraszamy za utrudnienia”). Zatem elementy przytoczonych
komunikatéw wzajemnie sobie odpowiadaja: KAMPANIA WYBORCZA TO ROBOTY DRO-
GOWE a OBIETNICE WYBORCZE TO NIEDOGODNOSCI ZWIAZANE Z WYKONY-
WANYMI PRACAMI.Warto wspomniec¢, ze kazda kampania wyborcza jest zbiorem dziatan
komunikacyjnych, organizacyjnych i PR-owych, ktoére majg na celu zbudowanie pozytywnego
wizerunku jednostki (kandydata) lub partii, aby przekona¢ do siebie wyborcow i zapewnié sobie

3 El Roto (Andrés Rabago Garcia, ur. 1947) uznawany jest za jednego z najwybitniejszych przedstawicieli
graficznej publicystyki satyrycznej. Publikowal w Hermano Lobo, La Codorniz, El Jueves, Diario 16, El
Periodico de Catalunya. Od 1990 tworzy dla E! Pais.
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ich gtosy. Dyskurs polityczny kampanii wyborczych niewatpliwie staje si¢ pasmem kolejnych
obietnic, ktorych pdzniejsza realizacja okazuje si¢ niekiedy uciazliwoscig. Dlatego tez meta-
foryczny przekaz omawianego rysunku mozna sformutowaé: OBIETNICE WYBORCZE SA
TAK PRZEJSCIOWE I/LUB NIEPRZEWIDYWALNE I/LUB UCIAZLIWE JAK ROBOTY
DROGOWE.

Rys. 1. (El Roto, http://elpais.com/elpais/2015/05/01/vinetas/1430502879 180343 .html,
dostep: 30.06.2017)

(2) Wiedza o gtownych uczestnikach i temacie dyskursu

Zrozumienie niektorych metafor multimodalnych zawartych w rysunkach satyrycznych wy-
maga od odbiorcy wiedzy odnosnie jednostek i aktualnych tematéw spoteczno-politycznych.
Dobrym tego przyktadem jest rysunek stworzony przez Erlicha* (rys. 2) nawigzujacy do stynnej
plenarnej debaty w parlamencie hiszpanskim, podczas ktorej premier Mariano Rajoy odpowia-
dal na zarzuty w sprawie nielegalnego funduszu prowadzonego przez skarbnika Partii Ludowej
— Luisa Barcenasa. Szef hiszpanskiego rzadu ttumaczyt swoje zwiazki z nieuczciwym urzedni-
kiem odczytujac powoli z kartki uprzednio przygotowane wyjasnienia. Co wigcej, jego wysta-
pienie bylo pelne cytatdow. W oczach opinii publicznej Rajoy catkowicie si¢ skompromitowat,
a cata afera podkopata jeszcze bardziej zaufanie do rzadu.

Na wspomnianym rysunku widzimy wigc dwie postacie: siedzgcego za stotem Rajoy’a oraz
wychodzacy z pomieszczenia kraj. Wykorzystana tu personifikacja pozwala sformutowaé meta-
for¢ oparta na metonimii: KRAJ (HISZPANIA) TO OSOBA ROZCZAROWANA I/LUB ZDE-

4 Bernardo Erlich (ur. 1963) to argentynski rysownik i ilustrator, ktory publikowat w tygodniku La Semana
de Tucuman i dzienniku Pagina/12. W latach 2007-2014 wspotpracowat z hiszpanskim E/ Pais, a obecnie
tworzy dla argentynskiego Clarin.
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NERWOWANA, ktora nie chece juz uczestniczy¢ w spotkaniu. Jako ze kraj reprezentuje tutaj
swoich obywateli, uaktywnia si¢ metonimia zawartosci PANSTWO ZA OBYWATELA. Mozna
wigc wywnioskowac, ze hiszpanska afera finansowa wskazujaca na nieudolnos¢ i skorumpowa-
nie elity politycznej powoduje, ze spoleczenstwo traci cierpliwo$¢ wobec nieuczciwosci wia-
dzy. Stowa bezsprzecznie dosemantyzowujg obraz oraz sterujg jego interpretacja: fin de la cita®
(,,koniec spotkania™).

Rys. 2. (Erlich, http://elpais.com/elpais/2013/08/02/vinetas/1375464687 142920.html,
dostep: 30.06.2017)

(3) Kontekst fizyczny

Kontekst fizyczny, a wiec réznorodne aspekty srodowiska fizycznego i jego percepcyjne ce-
chy jest obecny w kolejnym rysunku satyrycznym autorstwa Erlicha (rys. 3), ktory za pomoca
elementow wizualnych i werbalnych przedstawia ludzkie oblicze Unii Europejskiej: la sonrisa
de Europa (,,u$miech Europy”). Widzimy tutaj usta usmiechnigtej kobiety, ktore sa metaforycz-
no-metonimiczng reprezentacja Unii. Interpretacja rysunku opiera si¢ na metaforze pomocniczej
ORGANIZACIJE TO OSOBY i na podlegtej metonimii cze$¢ za catos¢, tzn. USTA ZA OSOBE.
W tym metaforycznym obrazie zgnite/zepsute zgby symbolizuja Grecj¢ i Wtochy, co prowadzi
do centralnej metafory GRECJA T WLOCHY TO GNIJACE ZEBY, ktore wptywaja na usmiech,
czyli korzystny wizerunek oraz obraz dobrobytu catej Unii Europejskiej. Warto zwroci¢ uwage
na fakt, ze wspomniany proces rozkladu odnosi si¢ w kontekscie fizycznym do konkretnych
krajow pograzonych w kryzysie finansowym.

5 Haslo fin de la cita w jezyku hiszpanskim ma podwojne znaczenie. Moze by¢ odczytane jako ,.koniec
spotkania” lub ,,koniec cytatu”, co w omawianym kontekscie idealnie odnosi si¢ do obfitujacego w cytaty
przeméwienia premiera.
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La sonrisa de Europa (2)

Rys. 3. (Erlich, http://elpais.com/elpais/2011/11/13/actualidad/1321181106_850215.html,
dostep: 30.06.2017)

(4) Kontekst spoteczny

Metafora osadzona w kontekscie spotecznym jest dos¢ powszechnym zjawiskiem w publicy-
stycznych rysunkach satyrycznych, bazujacym przede wszystkim na réoznorodnych sytuacjach,
rolach i relacjach spotecznych. El Roto w jednym ze swoich rysunkow (rys. 4) unaocznia sto-
sunki i zaleznosci spoteczne pracownik — pracodawca w branzy budowlanej. Widzimy tutaj
dwie postacie ludzkie (przedsi¢biorcg budowlanego 1 murarza), obie metonimicznie reprezen-
tujace wilasciwe sobie kategorie (OSOBA ZA KLASE/GRUPE). Jednocze$nie przedsigbiorca
jest przedstawiony za pomoca dwoch ogromnych stop. Istnieja tu zatem dwie metonimie czes$é
za cato$é: STOPA ZA OSOBE ZA KLASE (PRZEDSIEBIORCOW). Omawiany rysunek jest
rowniez dobrym przyktadem na to, jak parametry fizyczne, a wigc rozmiar i przestrzen, moga
wplywac na wyrazisto$§¢ metafory. Wielko$¢ stop cztowieka i jego pionowa pozycja przektadaja
si¢ na dwie powigzane ze sobg metafory: konceptualng DUZY TO WAZNY (MAJACY ZNA-
CZENIE, WPLYWY, WLADZE) i orientacyjng WEADZA TO GORA. Dysproporcja wielkosci
stanowi tutaj wizualng metafore rdznicy wladzy. Nie jest to zaskakujace, gdyz ,,w wielu przed-
stawieniach wizualnych [...] osoby wazne, zwigzane z wtadza, posiadajace wptywy i znaczenie
sa przedstawiane jako wigksze — czasami nawet kilkakrotnie — niz osoby mato znaczace” (Libura
2012, 123). W rezultacie niewielki rozmiar drugiej osoby sugeruje metaforyczne odczytanie
MALY TO SLABY. Interpretacja ta znajduje rowniez swoje potwierdzenie w postusznej od-
powiedzi pracownika ;S7 serior! (,,Tak, prosze¢ Pana!”) na sugesti¢ przedsigbiorcy Mira, déjate
de sindicatos e intermediarios y pactemos tu y yo, libremente, tus condiciones laborales (,,Za-
pomnij o zwiazkach zawodowych i mediatorach, i pozwol nam swobodnie negocjowac twoje
warunki pracy”).
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MIRA, P!: JATE PE SINPICATOY € INTERMEDIARIOS ¥ PAC-
TEMOS TU ¥ YO, LIBREMENTE, TUS CONDICIONES LABORALES

/

Rys. 4. (El Roto, http://elpais.com/diario/2008/06/25/vinetas/1214344804 850215.html,
dostep: 30.06.2017)

(5) Kontekst kulturowy

Wtasciwa interpretacja metafory wystepujacej w niektorych publicystycznych rysunkach
satyrycznych wymaga wiedzy na temat kultury i tradycji danej spotecznosci, jako ze czasami
»--.] interpretacje metaforyki sa mocno uwarunkowane wiedza potoczng, wartosciami i rama-
mi modalnymi charakterystycznymi dla danej kultury” (Lisowska-Magdziarz 2012, 125). Po-
shugiwanie si¢ elementami ze sfery uwarunkowanych kulturowo aluzji i odniesien ma na celu
zatrzymanie uwagi odbiorcy na zwigzkach migdzy aktualnymi wydarzeniami polityczno-spo-
tecznymi a osadzonymi w tradycji kulturowej zjawiskami. Niewatpliwie posta¢ byka tak bardzo
wrosta w kulture Hiszpanii, Ze stala si¢ jednym z jej symboli. Na rysunku autorstwa Forgesa®
(rys. 5) mozemy zaobserwowac wiec byka, ktory biegnie ze znaczng predkoscia za grupg osob.
Zwierze w miejscu rogdéw ma napis ERE. Skrot ten jest takze wlaczony w krotki komentarz
o funkcji zakotwiczajacej: nuevos sanfEREmines (,,nowe sanfEREmines”). Aby prawidtowo
odczyta¢ przekaz autora, nalezy powiaza¢ dwa elementy. Po pierwsze, tradycyjne hiszpanskie
swigto ku czci $w. Firmina — Sanfermines, obchodzone kazdego roku w Pampelunie w dniach
6-14 lipca i slynace z gonitwy z bykami po ulicach miasta (tzw. encierro). Po drugie, skrét ERE

¢ Forges (Antonio Fraguas de Pablo, ur. 1942) to jeden z najbardziej znanych i najczgsciej nagradzanych
hiszpanskich autorow rysunkow satyrycznych. Tworzyt dla takich tytutéw, jak: Hermano Lobo, Por Favor,
El Jueves, El Mundo, a od 1995 roku wspolpracuje z dziennikiem E/ Pais.
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(Expediente de Regulacion de Empleo), czyli Rozporzadzenie Regulacji Zatrudnienia — pro-
cedura umozliwiajaca pracodawcy, w dobie kryzysu gospodarczego i przy wsparciu panstwa,
wprowadzenie okresowego zawieszenia zatrudnienia. Zatem przedstawiona wizualnie domena
zrdédlowa BYK, ktora wskazuje metonimicznie na Sanfermines, uzyta jest w celu podkreslenia
niszczacej sity kryzysu ekonomicznego. W rezultacie, rysunek ten mozna zinterpretowac jako
metaforge AKTUALNA SYTUACJA NA RYNKU PRACY TO SANFERMINES, poniewaz pra-
cownik musi ,,ucieka¢” przed galopujacym kryzysem, aby nie dosiegta go wspomniana proce-
dura ERE.

(nuevos sanfEREmines) g

Rys. 5. (Forges, http://elpais.com/elpais/2014/05/07/vinetas/1399483699 666311.html,
dostep: 30.06.2017)

Podsumowanie

Wspotczesne srodki masowego przekazu charakteryzuja si¢ dominacja komunikacji wizual-
nej 1 multimodalnej. Prasowy rysunek satyryczny jest przyktadem humorystycznie nacechowa-
nej publicystyki wizualnej. Jest to gatunek mocno zakorzeniony w historii hiszpanskiej prasy.
Objawiat si¢ on na wiele sposobow od epoki o$wiecenia, a jego prawdziwy boom przypadt
w Hiszpanii na lata rzadoéw frankistowskich oraz pdzniejszy okres transformacji ustrojowej (tzw.
transicion espaniola), obfitujacy w istotne wydarzenia na drodze budowy demokratycznego pan-
stwa: $mier¢ Franco, zaprzysi¢zenie krola Jana Karola, legalizacja zwiazkow zawodowych i par-
tii politycznych, pierwsze demokratyczne wybory’. Obecnie rowniez trudno wyobrazié¢ sobie
hiszpanska pras¢ bez rysunku satyrycznego. Znani i cenieni rysownicy i karykaturzysci publi-
kuja swoje zarty graficzne w najpoczytniejszych dziennikach o zasiggu krajowym (E/ Pais, El
Mundo, ABC, La Vanguardia, La Razon czy 20minutos), gazetach regionalnych (m.in. La Voz

7 Wiecej informacji na temat historii i rozwoju gatunku prasowego rysunku satyrycznego w Hiszpanii
w: Tubau (1987), Llera Ruiz (2003), Segado Boj (2008, 2009, 2012), Conde Martin (2002, 2005).
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de Galicia, El Periodico de Catalunya, La Nueva Espara, El Correo, El Levante, Heraldo de
Aragon) oraz stynnym hiszpanskim tygodniku satyrycznym El Jueves.

Hiszpanski rysunek prasowy jest ilustracjg do artykutu wstepnego lub, czgéciej, forma autor-
skiego komentarza do biezacych wydarzen polityczno-spotecznych, gospodarczych badz oby-
czajowych prezentowana w kolumnie ,.komentarz/opinia” i sktaniajacg do usmiechu oraz gteb-
szej refleksji. Funkcjonuje on jako statyczna forma narracji zamknieta na ogdt w pojedynczym
kadrze. Z uwagi na ograniczenia formalne warstwa interpretacyjna w publicystycznym rysunku
prasowym jest w oryginalny sposob maksymalnie skondensowana. Rysunek taki bazuje wigc na
metaforach obrazowych i werbalno-wizualnych, nierzadko zdeterminowanych spotecznie i kul-
turowo, o szerokim zakresie nawigzan do danego wydarzenia lub osoby oraz duzej warto$ci
artystycznej i perswazyjnej.

Tworcy rysunkow o charakterze humorystycznym i satyrycznym publikowanych na tamach
hiszpanskiej prasy sporadycznie uciekajg si¢ do zagadnien lokalnych. Czgstym zrédlem inspi-
racji s3 natomiast sprawy ogolnokrajowe i kwestie narodowe (np. biezaca polityka i sytuacja
gospodarcza w Krélestwie Hiszpanii, skandale korupcyjne i obyczajowe, partie polityczne i ich
liderzy, dziatania premiera i poszczegdlnych ministréw, monarchia hiszpanska, wybory oraz re-
ferenda w sprawie niepodleglosci Katalonii). Tematyka wspotczesnego hiszpanskiego rysunku
prasowego skupia si¢ takze na waznych migdzynarodowych wydarzeniach i tendencjach (m. in.
niestabilnos$ci gospodarczej i politycznej, konfliktach zbrojnych, terroryzmie), polityce europe;j-
skich i $wiatowych przywodcow oraz ogélnych zagadnieniach spotecznych (m. in. konsumpcjo-
nizmie, komunikacji masowej, nierownos$ciach spotecznych, wzroscie nastrojow rasistowskich).

Przedstawiona w niniejszym artykule analiza, stanowigca probe sklasyfikowania metafor
multimodalnych wystepujacych w rysunkach satyrycznych w oparciu o pi¢¢ kontekstow wyroz-
nionych przez Kovecsesa, bazowata na materiale z prasy hiszpanskiej. Z powodzeniem jednak
wykorzystana tu metoda badawcza moze by¢ zastosowana w odniesieniu do zjawisk z innej
przestrzeni kulturowo-jezykowe;j.
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Oszczerstwo wedlug Apellesa — wedlug Lukiana i wedlug
Sandra Botticellego. Czy stowo lepiej maluje si¢ stowem,
czy tez obrazem?

The Calumny of Apelles — of Lucian and of Sandro Botticelli. Is it better to
paint a word using words or to paint a word using pictures?

Summary

The article presents a comparative analysis of an ekphrasis by Lucian of Samosata included in
his literary work entitled On calumny and Sandro Botticelli’s painting called The calumny of
Apelles. 1 analyze the work of Lucian in the Greek original, although it is not certain, whether
Botticelli has used text in Greek or a translation of the ekphrasis. It is not so important for the
purposes of this analysis, because my main concern is to show an ekphrasis as a kind of manual
for painters which can teach them how to paint like ancient masters. I would like to take a closer
look at the accuracy of Lucian’s description to find out what instructions Lucian gives to the
artists who want to repaint the lost painting of Apelles after the ekphrasis. I analyze carefully
what Lucian mentions and what he does not mention and I show each time differences between
possibilities of language (here ancient Greek) and possibilities of art of painting. Botticelli’s
work of art is here only an example of concretization of a literary work in traditional sense and
a concretization of language into the painting.

Keywords: Lucian of Samosata, On calumny, ancient Greek literature, Second Sophistic, description, ek-
phrasis, Sandro Botticelli, The calumny of Apelles, Italian Renaissance painting, intermediality, ut pictura
poesis, comparative literature, concretization

Stowa kluczowe: Lukian z Samosat, O oszczerstwie, literatura Grecji antycznej, druga sofistyka, opis, ek-
fraza, Sandro Botticelli, Oszczerstwo wedtug Apellesa, wtoskie malarstwo renesansowe, korespondencja
sztuk, ut pictura poesis, komparatystyka, konkretyzacja
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Opowiem o obrazie opowiedzianym juz przez Lukiana z Samosat' i stowie namalowanym
przez Sandra Botticellego®. Lukian, greckojezyczny retor z czasow cesarstwa rzymskiego, opisal
obraz Apellesa®, greckiego malarza, ktory zastynat m.in. jako portrecista Aleksandra Wielkie-
go. Lukian byl najwybitniejszym przedstawicielem tzw. drugiej sofistyki, pradu literackiego,
ktérego zwolennicy uwielbiali wycyzelowane cacka sztuki krasomowczej. Wymowa ich miata
charakter popisowy, a jednym z najlepszych sposobow na zachwycanie shuchaczy byto opisanie
dzieta sztuki, zwane inaczej ekfraza*. Malarstwo antyczne znane jest dzi§ w bardzo niewielkim
stopniu. Dlatego opisy dawnych dziet sztuki nie stuza juz rozrywce, ale traktowane sa jako
skarbnica bezcennych informacji. Podobnie byto juz w czasach renesansu: obraz Apellesa od
wiekdw nie istnial, lecz mitosnicy antyku dotarli do opisu Lukiana w jego dziele pt.: O tym, zeby
zbyt tatwo nie wierzy¢ oszczerstwu (Calumniae non temere credendum) i zapragngli zobaczy¢
ten obraz ponownie, tak jakby czas stangt w miejscu. I w czasach renesansu, i pdzniej wielu
malarzy postanowito odtworzy¢ dzieto Apellesa na podstawie opisu Lukiana. Jednym z nich byt
Sandro Botticelli.

Lukian tworzyt swoje dzietka zgodnie z konwencja retoryki popisowej. Wyjatkowo wazna
bylta dla niego niezwyklo$¢ tematu, cho¢ twierdzit, ze woli, zeby stuchacze raczej podziwia-
li harmoni¢ kompozycji i staranne dobieranie stow. Najistotniejsze bylto przyciagnigcie uwagi
stuchaczy i zatrzymanie jej przy sobie jak najdtuzej. Byt attycysta — dbal o czystos$¢ atenskiego
dialektu — ale to mozna oceni¢ tylko czytajac go w oryginale.

Botticelli byt malarzem, ktory swoimi dzietami o tematyce mitologicznej lub antycznej miat
zaspokoi¢ potrzebe ozywienia antyku i potrzebe otaczania si¢ dzietami pelnymi erudycji, a jed-
noczesnie pickna i harmonii. Tego wlasnie wymagali zamozni mecenasowie epoki renesansu
— chcieli oddycha¢ antykiem, pigknem i harmonia. Jakaz przyjemnoscia musialo by¢ posiadanie
obrazu, ktory byt jak zaginiony obraz Apellesa!

Obraz Apellesa przedstawiajacy alegori¢ oszczerstwa znamy tylko z opisu Lukiana. Pliniusz
Starszy, cho¢ wiele pisze o Apellesic w XXXV ks. swojej Historii naturalnej (Historia natu-
ralis), nie wymienia takiego obrazu. Lukian zatem sprawit i Botticellemu, i wspolczesnemu
czytelnikowi niebywalg gratke w postaci opisu dzieta jednego z najstynniejszych malarzy staro-
zytnosci, o ktorym to dziele poza tym nie zachowala si¢ ani wzmianka. Celowo ograniczam si¢
do informacji o tym, Ze jest to dzieto alegoryczne i Ze jest ilustracja sytuacji oszczerstwa, chce
bowiem zaproponowac czytelnikom eksperyment. Moje stowa odstonig nieco obrazu przed czy-
telniczg wyobraznia, a zamieszczony na koncu fragment dzieta Lukiana odstoni w stowie cato-
ksztatt, w kolorze i w ksztatcie odstoni¢ to dzieto moze tylko Botticelli — jesli dobrze odtworzyt
tre$¢ z dzietka Lukiana i jesli zawart w swoim przedstawieniu jakas$ prawde o dziele Apellesa.

! Pisarz i retor grecki (ok. 120-ok. 190 n.e.), pochodzit z syryjskiej rodziny, przedstawiciel tzw. drugiej
sofistyki.

2 Wtasce. Alessandro di Mariano Filipepi, renesansowy malarz florencki (1445-1510), tworca obrazow o te-
matyce m.in. religijnej i mitologiczne;.

3 Malarz grecki (IV w. p.n.e.), pracowal na dworze Aleksandra Wielkiego i Ptolemeusza 1.

4 Wedtug Theona ,,ekfraza to wypowiedZ opisowa przywodzaca wyraznie przed oczy rzecz ukazywang”
(Theon, Progymnasmata 118, 1.7 cyt. za Webb 2016, 14, przyp. 2, ttum. A. Z.). LSJ podaje dwa warianty
znaczenia tego stowa: opis 1 tytul opisow dziet sztuki. W dzisiejszym rozumieniu terminu ekfraza uzywa
si¢ wylacznie do opisu dzieta sztuki (STL, cop. 1998, 122).
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Obraz Botticellego znamy pod tytutlem Oszczerstwo wedtug Apellesa. Oszczerstwo jest wy-
powiadane i stuchane, wierzy si¢ mu lub — nie, ale z pewnoScig oszczerstwo sktada si¢ ze stow,
dlatego twierdze, ze Botticelli namalowat stowo lub raczej stowa. Lukian maluje ten sam obraz,
co Botticelli, tak samo jak on odtwarza wspaniate dzielo Apellesa, tylko ze Lukian maluje czer-
piac barwy z palety stoéw i figur retorycznych. Obaj odtwarzaja oszczerstwo wedtug Apellesa;
z pomocg roznych tworzyw malujg stowa falszywego oskarzenia, wtasnie i przede wszystkim
stlowa. Przyjrzyjmy si¢ temu agonowi z bliska i po kolei. Nie rozstrzygam, ktory z nich wygra:
Lukian, ktory widzial obraz oryginalny, czy Botticelli, ktéry ma tylko Lukianowe wskazowki.
Chce jednak troche o tej walce tytandw literatury i malarstwa opowiedzie¢. Jako filolog zaczy-
nam zawsze od tekstu, zeby potem wskaza¢ na réznice migdzy opisem Lukiana (Luc., Cal. 5)
a obrazem Botticellego.

Rekwizyty i elementy tla

Pierwsza informacja o rekwizycie to, nie-
oczekiwanie, czasownik ,,siedzie¢” (kathemai®).
Z kontekstu domyslamy si¢, ze chodzi o kro-
la. Siedzaca posta¢ ma bowiem ,,przeogromne
uszy”, ktore prawie przypominaja uszy Midasa
— legendarnego kréla. Dla malarzy byta to wy-
starczajaca sugestia, zeby namalowac te postac
na tronie. U Botticellego posta¢ ma koron¢ na
glowie i siedzi wtasnie na tronie, i to na specjal-
nym wzniesieniu.

Postanawiam uzna¢ uszy (ta ota), cho¢ sa
czescig ciata postaci, za rekwizyt. Jak juz wie-
my, byly ,,przeogromne” i kojarzyty si¢ Lukia-
nowi z uszami Midasa. Wedlug popularnego
mitu krol ten miat uszy nie tylko wielkie, ale
i ...o8le. Jesli rzucimy okiem na obraz Botti-

cellego (il. 1), zobaczymy uszy bardzo duze,
zwierzece i wlochate. .. na dodatek w jaki$ prze- 1l. 1. Uszy przeogromne krola, Sandro Bot-
dziwny sposob przyrosnicte do jego korony — ticelli, Oszczerstwo wedtug Apellesa (detal),
jego krolewsko$ci i Midasowos$ci. A dwie panie Florencja, Galeria Uffizi, Zrodlo: The Yorck
u boku tronu trzymajg krola za uszy, zeby byty Project: 10.000 Meisterwerke der Malerei,
odpowiednio wyeksponowane (i zeby, jak mnie- DVD-ROM, 2002, dystrybucja DIRECTME-
mam, zabra¢ mu korong). I u pisarza, i u malarza DIA Publishing GmbH, pobrane z: Wikime-
Midas bez uszu o $ci$le okre$lonych wiasciwo- dia Commons.

$ciach nie jest soba.

5 Stosuje uproszczong transliteracje. Nie zaznaczam akcentow, ale wyrdzniam gloski dhugie.
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Nastepnym rekwizytem jest pochodnia (hé dais). Trzyma ja w lewej rece tytulowa Pani
Oszczerstwo. W opisie literackim pochodnia odgrywa role¢ atrybutu, ktéry podkresla stan emo-
cjonalny postaci. W opisie czynnosci Pani Oszczerstwo przedstawienie Botticellego jest wierne
Lukianowi. Jednak Pani Oszczerstwo u Lukiana jest ,,rozgoragczkowana i poruszona”, natomiast
Botticelli namalowat ja petng chtodnego wdzigku. Tylko namalowana pochodnia jest symbolem
jej emocji.

Mtodzieniec wyciaga rece do nieba (ho ouranos) i wzywa na §wiadkow bogdw (hoi theoi).
Wycigganie rak do nieba to nie tylko w jezyku polskim czynno$¢ bardzo czgsto metaforyczna.
Domys$lamy sig, ze jestesmy w sali tronowej, wigc nad glowami nie znajduje si¢ niebo, lecz skle-
pienie palacu. Niebo, podobnie jak sala tronowa implikowana prostym czasownikiem ,,siedzi”,
nalezy raczej do tha niz sfery rekwizytow. Opis Lukiana nie wymusza istnienia nieba na obrazie,
ale Botticelli, malujagc wspaniate wngtrze sali tronowej (o ktorym Lukian nie pisze ani stowa),
przedstawit takze niebo widoczne w obramowaniu pigknych tukéw (i chyba jeszcze morze pod
niebem i zielen trawy). Oczywiscie niezrgcznie jako§ mowic¢ o bogach jako o rekwizycie, ale
bogowie wystepuja tylko jako element frazy jezykowej ,,wzywac bogdéw na swiadkdw”. Mozna
sobie wyobrazi¢ bogdw jawiacych si¢ nad glowami postaci. Botticelli nie przedstawil bogow,
cho¢ przedstawit niebo, moze dlatego, ze bogowie s3 poganscy, a niebo — uniwersalne. Ma ono
ten sam metaforyczny sens dla pogan i chrzes$cijan. Warto zaznaczy¢, ze (wbrew opisowi Lukia-
na) mtodzieniec u Botticellego nie wyciaga rak - TN
ku niebu lub ku sklepieniu patacu, lecz trzyma
je nieco uniesione 1 ztozone jakby do modlitwy.

Na koniec pojawiaja si¢ znowu rekwizyty
implikowane czasownikowo. Na dodatek nie
wiadomo, czy te rekwizyty istniejg czy tez nie...
Postacie stojace najblizej Pani Oszczerstwo to
dwoje mtodych dziewczat, ktore przygotowuja
ja, zeby wygladata mozliwie najpickniej przed
krolem. Czynnosci tych dziewczat sg wyrazone
imiestowami (peristellousai i katakosmousai).
Pole semantyczne pierwszego stowa obejmu-
je tak rézne znaczenia jak: ubierad, okrywac,
ostaniac¢, obwijac¢, ukladaé, ukrywac, bronic...
Drugie oznacza: przyozdabiaé¢, wyposazaé,
uktadac... CzynnoS$ci te pasuja do towarzyszek
i zwolenniczek zaré6wno personifikacji — Pani
Oszczerstwo, jak i do zwolenniczek oszczerstwa

samego. Kobiete mozna ubiera¢ i przyozdabiac,
ale ubierac i przyozdabia¢ mozna tez klamstwo. 1. 2. Wstgzki i rozyczki, Sandro Botticelli,
Jesli przyjrzymy si¢ detalowi malowidta (il. 2), Oszczerstwo wedlug Apellesa (detal), Floren-
zobaczymy, ze skromniej odziana dama wpla- cja, Galeria Uffizi, zrodto: Web Gallery of
ta we wlosy Pani Oszczerstwo wstazki (sadzg, Art, pobrane z: Wikimedia Commons.
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ze chodzi tu o czasownik peristello w znaczeniu obwijac). Druga posta¢, bardziej wytworna,
ozdabia t¢ panig drobnymi rézyczkami (katakosmeo). Rozyczki i wstazki to rekwizyty, ktore sa
ilustracja okreslonych stow, ale, gdyby ich nie byto, mozna by zastapi¢ je na przyktad eleganc-
kim ptaszczem, bizuteria itd. Mozna tez wyobrazi¢ sobie t¢ scen¢ bez dodatkowych rekwizytow.
Jedna posta¢ bronitaby Pani Oszczerstwo, a druga np. uktadata jej wlosy lub fatdy szaty. I w tym
wilasnie sensie moéwi¢ o rekwizytach, ktore w opisie Lukiana istniejg i... nie istnieja.

Cechy $wiata przedstawionego

Tytutowa bohaterka obrazu jest ,,przepickna nadzwyczajnie” (es huperbolén pagkalon). Jest
to mato konkretna cecha, zwtaszcza ze Botticelli zazwyczaj malowat pigkne kobiety. Nieco dalej
jednak jest mowa o ,,nietadnym” (amorphos) me¢zczyznie. Amorphos to dostownie ,,bezksztalt-
ny” lub ,,nieksztattny”, taki, z ktorego twarza lub figura jest co$ nie tak, jakby mniej harmonijny
lub mniej pasujacy do obowigzujacego kanonu urody. Mezczyzna ten jest tez ,,blady” (achros),
,,Sr0g0° patrzacy” (oxu dedorkos) i ,,podobny do wysuszonych po dlugiej chorobie” (eoikds tois
ek nosou makras katesklekosi). Ochros (z6lty, blady) to jedno z zaledwie dwéch okreslen koloru
w toku calego Lukianowego opisu. Oczywiscie malarz nie miat mozliwosci zrezygnowania z ko-
loréw i obraz Botticellego mieni si¢ rozmaitymi barwami, ale wydaje si¢ bardzo symptomatycz-
ne, ze Lukian o tego rodzaju okreslenia w ogole si¢ nie zatroszczyt. Nawet to okreslenie koloru
moze oznaczaé po prostu blados¢ wywotang chorobg lub emocjami, a zatem funkcjonowac jako
element charakterystyki postaci, a nie jako informacja o kolorystyce obrazu. Na obrazie Botti-
cellego m¢zczyzna ma ciemne odzienie i kaptur na glowie, co pozwala wyeksponowa¢ zotty
odcien cery. Jest tez bardzo wychudzony.

W zestawieniu z przedstawieniem na obrazie Botticellego interesujacy jest opis jeszcze
jednej postaci. Nadchodzi ona ,,ubrana jak na pogrzeb” (penthikos tis eskeuasmene), ,,czarno
odziana” (melaneimon) i ,,w poszarpanej szacie” (katesparagmené). Okreslenia Lukiana sg ele-
ganckie: ,,czarno odziana” to lubiany przez Grekow epitet ztozony typu bahuvrihi’ (tak jak Ho-
merowa ,,rozanopalca Jutrzenka”, rododaktulos Eés); ,,w poszarpanej szacie” to doslownie ,,po-
szarpana” — rozpoznajemy tu popularng figure retoryczng zwang hypallage®. Pierwsze okre$lenie
postaci ,,ubrana jak na pogrzeb” (penthikos tis eskeuasmené) taczy w swoim polu semantycznym
znaczenia obu kolejnych: ,,czarno odziana” i ,,w poszarpanej szacie”. Oznacza ono dostownie
»przygotowana do odbywania zatoby” i1 dotyczy stroju nadajacego si¢ dla uczestniczki orszaku
zatobnego: ten za$ byl nie tylko czarny, ale tez rozdzierany w akcie rozpaczy. Kobiety przygoto-
wane do udziatu w orszaku pogrzebowym w czasach Apellesa powinny tez mie¢ rozpuszczone
wlosy 1 moga posypywac glowy popiotem, a takze drapac z rozpaczy policzki. Warto zwrécic

¢ Dostownie ,,0stro”, wyrazenie dwuznaczne, moze sugerowa¢ wzrok gniewny lub bystry.

"Inaczej ztozenia egzocentryczne, tj. takie, ktorych punkt odniesienia nie zawiera si¢ w zadnym z cztonow
(Tribulato, cop. 2015, 78). Tu epitet ,,czarno odziana” lub ,,czarnoszata” nie odnosi si¢ do odzienia lub
szaty, a do kobiety, ktdra nosi na sobie czarng szatg.

8 Wg Stownika terminéw literackich jest to ,,rozbiezno$é miedzy zalezno$ciami sktadniowo-gramatyczny-
mi a zwigzkami logicznymi, spowodowana przeniesieniem okreslenia odnoszacego si¢ do jednego sktadni-
ka wypowiedzi na inny sktadnik wypowiedzi” (STL, cop. 1998, 205). Lukian pisze o poszarpanej kobiecie
W czarnej szacie, a naprawd¢ poszarpana jest szata, a nie kobieta.
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uwage, ze mamy tu kolejne okreslenie koloru. Jak wida¢ dwa jedyne okreslenia kolorow w ek-
frazie Lukiana dotycza stanu psychofizycznego postaci (blados¢) lub sytuacji zyciowej taczo-
nej kulturowo z barwa odzienia (czarne zatobne szaty). Botticelli w bardzo szczegdlny sposob
zinterpretowat zalecenia Lukiana malujac staruszke (o wieku tej postaci ekfraza nie wspomina)
w mniszym habicie, ktory oczywiscie nie istniat w czasach ani Apellesa, ani nawet Lukiana.

Postacie

Lukian, opisujac dzielo Apellesa, przekazuje informacje stopniowo. Zazwyczaj najpierw
wspomina, ze widzi ,,jakiego$ mezczyzng” (tis anér) lub np. ,jeszcze jakies dwie” (allai tines
duo), potem informuje krotko o miejscu znajdowania si¢ i czynno$ciach danej postaci, a dopiero
potem podaje nazwe wilasna, ktdra stuzy postaci za imi¢: najczesciej rzeczownik abstrakcyjny
(sa to bowiem personifikacje). W ten sposob Lukian budzi w stuchaczach ciekawos¢, pozwala
na chwile wtasnego namystu nad zagadka: kim jest namalowany mezczyzna, a kim namalowana
kobieta? Z pewnos$cia moznos¢ samodzielnego odgadywania stanowi czg$¢ przyjemnosci z ogla-
dania alegorycznego widowiska lub obrazu, lub tez ze stuchania mowy ozdobionej alegoria.
Lukian niekiedy zaznacza swojg niepewnos$¢ co do tozsamosci przedstawionej postaci. W ten
sposob wprowadza tez jakby ,,pasazera na gape”, ktorym jest ,,przewodnik” (ho periegétes tés
eikonos — dostownie ,,przewodnik po obrazie”). To on wyjasniat Lukianowi to, czego nasz autor
sam nie odgadt. Botticelli nie maluje ani Lukiana, ani przewodnika, niemniej jednak umiejetna
perspektywa i wspaniata sala, stanowigca otwarta ku widzowi przestrzen i ozdobiona mnéstwem
dziet sztuki, stwarza iluzjg, jakby byta przedluzeniem wnetrza, w ktorym znajduje si¢ ogladajacy
i jakby... zapraszata do zwiedzania (z przewodnikiem lub bez niego).

Czytajac dzi$ opis Lukiana, mozemy si¢ tylko domysla¢, kim byt mezczyzna podobny do
Midasa. Jest on bowiem postaciag bez imienia. Dlatego nie dziwi nas, Ze przedstawiany byt wia-
Sciwie tak, jakby byl mitycznym Midasem. Dotyczy to takze Botticellego, ktéry za pomocg
ztotych trzewikéw sugeruje magiczng moc krola zamieniajacego wszystko w ztoto. Mozemy
powiedzie¢, ze z powodu braku imienia wlasnego imi¢ z poréwnania stato si¢ imieniem postaci
(podobny do Midasa staje si¢ Midasem, podobny do Sobieskiego — Sobieskim). Obrazuje to
pewna wlasciwos¢ percepcji ludzkiej, ktdra nie znosi prozni. Jesli jednak przeczytamy nie tylko
samg ekfraze, a cale dzietko Lukiana, domys$limy si¢ tatwo, ze krolem na obrazie Apellesa byt
Ptolemeusz’ (Luc., Cal. 2-4). Lukian inteligentnie pomija ten szczeg6t, pozwalajac, zeby stu-
chacze sami si¢ go domyslili. Nasladuje tu Apellesa, ktory, ztosliwie portretujac wiadce z oslimi
uszami, pewnie jako$ uogolnit jego rysy i przedstawiat go raczej jako Midasa niz rzeczywista
osobe, ktorej gniewu mogt si¢ obawiac.

Najdtuzej trzyma Lukian swoich stuchaczy w napigciu, gdy wspomina o postaci trzymanego
za wlosy mlodzienca (neanias tis). Bardzo dtugo nie wyjasnia, kim ten mlodzieniec jest, by
wyjawi¢ w ostatnim zdaniu ekfrazy, ze Apelles miat siebie na mysli. Zatem mlodzieniec z ob-
razu uzyskuje imi¢ i, symbolicznie lub w wyobrazeniu stuchaczy, swoja twarz dopiero po kilku
zdaniach po§wigconych innym postaciom.

% Apelles byt malarzem na dworze Ptolemeusza I Sotera. Jednak przytoczona przez Lukiana anegdota pa-
suje do czasow Ptolemeusza IV Philopatora. Na t¢ niescisto§¢ zwraca uwage R. Altrocchi (1921, 455-456).
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Warto zwréci¢ uwage na rzecz by¢é moze oczywista, ale bardzo wyraznie ukazujaca ograni-
czenia przektadu z jednego jezyka na drugi, a takze specyficznego przektadu z jezyka na obraz.
Personifikacje poje¢ abstrakcyjnych, bedac bohaterami rozbudowanej sceny o sensie alegorycz-
nym, to kobiety i mezczyzni, a zatem rodzaj gramatyczny rzeczownikow abstrakcyjnych w je-
zyku oryginatu powinien zgadzac¢ si¢ z rodzajem gramatycznym ich odpowiednikow w jezyku
przektadu. Problem ten dotyczy Pani Oszczerstwo (hé Diabolé), Pani Podejrzenie (hé Upolepsis)
oraz Pana Zawi$¢ (ho Phthonos). Na obrazie Botticellego przyporzadkowanie ptci do poje¢ abs-
trakcyjnych jest zgodne z oryginalnym tekstem Lukiana.

Lukian fragment po fragmencie odstania stowami obraz Apellesa, tak jak go zapamigtat. Od-
stoniony w petni ukazuje Panig Prawde. Botticelli namalowat Panig Prawde jako naga pigkno$¢.
Lukian nic nie pisze o jej ubraniu lub jego braku, ale w jezyku starogreckim prawda zawsze jest
niezakryta (to wlasnie znaczy dostownie stowo hé aletheia' — prawda). A czy prawda zawsze
jest piekna, to juz zupehie inna opowiesc. ..

Appendix

Ekfraze Lukiana (Luc., Cal. 5) w moim przektadzie celowo zamieszczam na koncu. Sadze,
ze warto przeczytac, zerkajac na obraz Botticellego (il. 3).

Lukian z Samosat, O tym, zeby zbyt tatwo nie wierzy¢ oszczerstwu

Po prawej stronie siedzi jaki$ mezczyzna o uszach tak przeogromnych, ze niewiele brakuje, a byty-
by bardzo podobne do uszu Midasa. Wyciaga on reke z daleka do Pani Oszczerstwo, ktora jeszcze
nadejdzie. Przy nim stoja dwie kobiety: Pani Nieswiadomos$¢ — jak mi si¢ zdaje — i Pani Podejrze-
nie. Z naprzeciwka nadchodzi Pani Oszczerstwo: kobietka przepickna nadzwyczajnie, rozgoracz-
kowana i poruszona, jakiz szat i gniew okazujaca. W lewicy trzyma plonaca pochodnig; druga reka
wlecze za wlosy mtodzienca, ktory wznosi rece ku niebu i wzywa bogéw na swiadkow. Na czele
kroczy mezczyzna blady 1 nietadny, srogo patrzacy i podobny do wysuszonych po dlugiej choro-
bie. Mozna by odgadnaé, ze to Pan Zawis¢. Jeszcze jakies dwie towarzysza Pani Oszczerstwo,
zachgcajac ja, okrywajac i przystrajajac. Jak mi wyjawit przewodnik, sg to Pani Zasadzka i Pani
Uhuda. Z tytu za$ podaza ubrana jak na pogrzeb, czarno odziana i w poszarpanej szacie Pani Skru-
cha, mysle, ze tak si¢ nazywa; odwrocita si¢ do tytu, zaptakana, i z wielkim wstydem spoglada na
Panig Prawdg, ktora ma nadejs¢. Tak to Apelles przedstawil na obrazie niebezpieczenstwo, ktore
zagrazato jemu samemu.

1P, Friedldnder w swoich rozwazaniach o etymologii stowa alétheia, wskazuje na nieoczywisto$¢ popraw-
nosci interpretacji Heideggera, ktéry rozumiat ten termin jako Unverborgenheit (Niezakryto$¢), ale zwraca
tez uwage, ze sami starozytni Grecy tak sobie to stowo ttumaczyli (Friedlander 1964, 233-234).
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I1. 3. Sandro Botticelli, Oszczerstwo wedlug Apellesa, Florencja, Galeria Uffizi, zrédto:
The Yorck Project: 10.000 Meisterwerke der Malerei. DVD-ROM, 2002, dystrybucja
DIRECTMEDIA Publishing GmbH, pobrane z: Wikimedia Commons.

Skroty stownikow i opracowan

LSJ — Liddell-Scott-Jones Greek English Lexicon
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Relationship between image and text in signature of local government unit

Summary
The authors accept Alina Wheeler’s thesis that the signature is a structure containing three ele-
ments: logotype, brandmark and tagline. In the case of Polish local government units, which
were examined by the authors in the years 2015-2016 (649 researched units), the 318 take advan-
tage of a promotional sign. Of that number, 139 are full signature. This allows to analyse quali-
tative and quantitative relationship between image and text in these signs.
The basis of theoretical considerations is, beside the Wheeler’s theory, thesis of Martinec and
Salway about the relationship between the text and the image. The authors distinguish two rela-
tionships: a. status relation which can be equal and unequal, b. relation of expansion, which may
take the form of: elaboration, extension and enhancement.
The aim of this article is to present the research results, which are the answers, the following
research questions: 1. How many Polish cities and counties in marketing activities use the full
signature, and how many use only the logo? 2. What is the relationship between the text and the
image in promotional signs of the Polish cities and counties?
The study shows that apart from the full signatures in the promotion of Polish cities and counties
text can also occur alone or in combination with the coat of arms. Research on the signatures of
Polish cities and counties were carried out using the qualitative method - content analysis.

Key words: image, text, logo, communication theory, place marketing, public management
Stowa kluczowe: obraz, tekst, logo, teoria komunikowania, marketing miejsc, zarzadzanie publiczne

! Przedstawione wyniki badan stanowig rezultat projektu ,,Zarzadzanie informacja i komunikowanie si¢
w organizacjach publicznych” realizowanego przez zespdt Katedry Zarzadzania Publicznego i Nauk Spo-
tecznych Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach.
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Wstep

Logo to graficzny znak o znaczeniu promocyjnym i informacyjnym, ktory jest przeznaczony
do masowej reprodukcji, do wielokrotnego powielania w réznym otoczeniu, w réoznorodnych
mediach, w zmieniajacych si¢ okolicznosciach. Znak ten nie powstaje w sposob podobny do
obrazu plastycznego przeznaczonego do prezentacji w galerii lub do powieszenia na $cianie, aby
uswietni¢ estetycznie przestrzen. Jego istota polega na zatozonej masowosci reprodukcji, a wige
obecnos$ci w mediach masowych powszechnie dostepnych. Taka cecha tego obrazu powodu-
je okreslone konsekwencje dotyczace relacji pomi¢dzy nadawca znaku a jego odbiorca. Ten
pierwszy jest bardzo konkretny, znany i rozpoznawalny, a drugi — to odbiorca masowy, a wigc
zrdéznicowany, nieprzewidywalny, nieokreslony. Sama wigc relacja migdzy nadawca znaku
(logo) a odbiorca (publicznos$¢ masowa) jest obarczona trudnos$ciami wynikajacymi z szumow
zachodzacych w procesie komunikowania (Schramm, 1971). Gdy elementem znaku promocyj-
nego obok obrazu jest takze slogan (hasto promocyjne) przekaz staje si¢ bardziej zlozonym,
wieloznacznym 1 trudniejszym do jednoznacznego odebrania przez masowego (niezidentyfi-
kowanego) odbiorce. Do znaku wizualnego dochodzi takze graficzny zapis stow, ktore maja
swoje semantyczne i pragmatyczne znaczenie. W rezultacie otrzymujemy znak, ktory z pierwot-
nego zatozenia ma jasno komunikowac specyfike reprezentowanego obiektu (produktu, firmy
czy miasta), ale jego ztozono$¢ tworzy barier¢ w odczytywaniu przez odbiorce tresci i intencji
nadawcy. Dlatego celem artykutu jest proba analizy relacji pomigdzy obrazem a tekstem w sy-
gnaturze promocyjnej polskich miast, ktora moze wptywac na sposob odczytywania tresci i in-
tencji tego znaku oraz jego nadawcow.

Zalozenia teoretyczno-metodologiczne

Punktem wyjs$cia rozwazan autoréw sa definicje wypracowane przez Aling Wheeler (2010),
ktérych wybdr wynika z nastepujacych powodow. Po pierwsze autorka jest praktykiem od wielu
lat doradzajacy menedzerom w zakresie kreowania marki. To do§wiadczenie powoduje, ze jej
wnioski oparte sg na pragmatycznym podejsciu do znakow i symboli wizualnych. Jednocze$nie
liczba lat do§wiadczen, jak i liczba wypracowanych strategii pozwala Wheeler na formutowanie
stosunkowo ogoélnych zalecen. Po drugie w przypadku znakéw wizualnych symbolizujacych
miasta czy regiony praktyka i doswiadczenie w sferze biznesu sa niezwykle istotne. Od cza-
sow wykorzystywania koncepcji nowego zarzadzania publicznego (New Public Management
— NPM) w praktyce organizacji publicznych coraz cze$ciej instytucje odpowiedzialne za sfere
publiczng korzystaja z metod oraz technik zarzadzania charakterystycznych dla sektora pry-
watnego. Jak podkresla Aldona Fraczkiewicz-Wronka (2008, 21), ,,Zgodnie z NPM powinno
zmierza¢ si¢ w kierunku innowacyjnos$ci, dynamizmu, przedsigbiorczosci, oczekuje si¢ takze
rozwoju elastycznych umiejetnosci.” W rezultacie w praktyce wykorzystuje si¢ wiedz¢ i do-
$wiadczenie menedzerdéw sektora prywatnego do wprowadzania zmian w zarzadzaniu publicz-
nym (por. Austen / Fraczkiewicz-Wronka 2012, 30). Jednostki samorzadu terytorialnego obok
zadan zwigzanych z zarzadzaniem konkretnymi problemami spotecznosci lokalnej i regionalnej
rozwijaja takze dziatania skoncentrowane na promocji miejsca, traktujac je jako czynnik istotnie
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wplywajacy na rozwoj. Samorzady zarzadzaja dzisiaj miastami oraz regionami w sposo6b zblizo-
ny do zarzadzania w biznesie, mi¢dzy innymi poprzez podejmowanie ryzyka, innowacyjne roz-
wigzania, promocj¢ i dziatania przynoszace konkretne korzysci (por. Hubbard / Hall 1998). Po
trzecie odwotywanie si¢ do zatozen sformutowanych przez Wheeler spowodowane jest takze jej
podejsciem do procesu budowania marki sktadajacym si¢ z pigciu elementow, w ktorym taczy
wyniki badan nauk spotecznych z pracg projektantow graficznych. Autorka, w oparciu o swo-
je wieloletnie doswiadczenie, uwaza, ze na proces ten sktadaé si¢ powinny fazy: prowadzenie
badan (1), budowanie strategii (2), zaprojektowanie tozsamos$ci marki (3), tworzenie punktow
kontaktu (4) oraz zarzadzanie aktywami (5) (por. Wheeler 2010).

Biorac powyzsze pod uwage w artykule pod pojeciem /logo rozumie si¢ wizualny symbol,
ktory wzbudza emocje, uruchamia inteligencj¢ i wyobrazni¢. Synonimami terminu logo sa:
znak marki, znak towarowy, tozsamo$¢ wizualna marki (por. Wheeler 2010, 35; 51). Jednak dla
Wheeler istotne znacznie w procesie budowania marki ma termin sygnatura rozumiany jako
pewna struktura, ktora powstaje w relacji migdzy logotypem (stowo lub grupa stow przedstawio-
ne przy uzyciu okreslonej czcionki), znakiem marki (logo) i sloganem (krotkie hasto zawierajace
istote marki, jej osobowos$¢ i pozycjonowanie) (por. Wheeler 2010, 24; 35). W polskiej literatu-
rze przedmiotu Marek Kochan taki, powigzany na state z logo slogan, okreslit terminem slogo
i uznal, Ze jest ono trwate, powazne tj. bez elementéw humorystycznych i powigzane z misjg
i wizjg organizacji (por. Kochan 2005, 84-85).

Drugim teoretycznym zatozeniem w proponowanej analizie relacji pomig¢dzy obrazem a tek-
stem w sygnaturze jest teza W. J. T. Mitchell’a dotyczaca wspdtczesnych mediow masowych
podkreslajaca, ze wszystkie wspolczesne media sg mieszane (hybrydyczne), to znaczy lacza
w sobie elementy stowne i obrazowe. Jak pisze autor?:

Zatozenie o mediach mieszanych, hybrydycznych prowadzi za$ ku rozpoznaniu cech kodow, mate-
rialow, technologii, praktyk percepcyjnych, funkcji znaczeniowych i instytucjonalnych warunkow
produkec;ji i konsumpcji niezb¢dnych do istnienia medium (Mitchell 2015, 376).

Takie podejscie pozwala autorowi na przyjecie tezy, ze tekst zapisany konkretng czcionka
jest takze medium wizualnym. Sygnatura, zawierajaca zaré6wno elementy tekstu, jak i obrazu,
powinna by¢ analizowana jako pewna cato$¢ wizualnego doswiadczania przestrzeni, w ktorej
tekst i obraz wptywaja na kultur¢ wizualng. W tym miejscu warto nawigza¢ do innej tezy Mit-
chella zwiazanej z relacja pomigdzy obrazem wizualnym a jego tworcami. Otoz jego zdaniem
owe obrazy sg filtrami, poprzez ktore rozpoznajemy innych ludzi, sg ,,wizualnymi konstrukcjami
pola spotecznego” (Mitchell 2015, 377). Takie podejscie pozwala na pokazanie roli sygnatu-
ry miejsca jako struktury ujawniajacej pewne cechy danego terytorium, przetworzonej przez
jej tworcow (JST jako nadawca, tworca znaku i logotypu jako odtwoérca cech regionu, miasta)
i umozliwiajacej ,,efekt medialnego zaposredniczenia obrazow” (Mitchell 2015, 377).

Kolejnym przyjetym zatozeniem metodologicznym jest teza sformutowana przez R. Marti-
nec’aiA. Salway’a o koniecznos$ci analizy multimodalnej w czasach, gdy dzigki wspotczesnym

2 Pod pojeciem medium Mitchell rozumie zespdt fizycznych praktyk taczacych obraz z przedmiotem, by
wytworzy¢ przedstawienie wizualne (por. Mitchell 2015, 27).
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technologiom media korzystaja jednoczesnie z obrazu i tekstu (media hybrydyczne). Powoduje
to okreslone konsekwencje, gdyz oba elementy moga wystgpowac oddzielnie, cho¢ sa zintegro-
wane semantycznie i formalnie (por. Martinec / Salway 2005, 340). Autorzy ci wyrdzniaja dwie
relacje: statusowa (status), ktéra moze przybiera¢ forme rownowagi lub nierownowagi, oraz
relacj¢ rozszerzenia® (expansion), ktoéra moze przybiera¢ formy: szczegétowego opracowania
(elaboration), rozbudowang (extension) oraz ugruntowang (enhancement).

Relacja statusowa (status) bedzie nierownowazna (unequal), gdy jeden z elementéw (obraz
lub tekst) bedzie wptywat na drugi, powodujac, Ze ten drugi bedzie uzalezniony od pierwszego.
Status rownowagi moze mie¢ charakter niezaleznosci dwoch elementow znaku (obrazu i tekstu)
lub komplementarnosci, co oznacza, ze oba elementy sa potaczone w sposdb rownowazny, ale
jeden jest dopetnieniem drugiego. Taka sytuacja sprawia, ze obraz jest powigzany z tekstem
i odwrotnie. Gdy obraz i tekst w znaku sg niezalezne od siebie nie tworzg syntagmy*, ale raczej
dostarczaja paralelnych informacji, ktore wytwarzaja swoje wlasne, odrebne procesy (por. Mar-
tinec / Salway 2005, 345). Przyktadem takich znakow sg mapy, ktore dostarczaja wspotrzed-
nych informacji: wizualnej oraz tekstowej. Odbiorca moze analizowac rysunek np. kontynentu
lub/i przeczytaé, czego ten rysunek dotyczy. W komplementarnym znaku mamy do czynienia
z poltaczeniem obrazu z tekstem celem wytworzenia wigkszej syntagmy, co sprawia, ze obraz
i tekst sa uczestnikami jednego procesu. Warunki takie spetniajg rysunki satyryczne, w ktorych
najczesciej tekst dopelnia kontrowersyjny rysunek. Samodzielny tekst czy obraz beda miaty
zupehie inne znaczenie niz znak, ktory tworza wspdlnie. W relacji nazwanej statusowa — nieza-
lezng i uzupetniajacag — caty obraz jest powigzany z catym tekstem. W przypadku, gdy obraz jest
podporzadkowany tekstowi, dotyczy to najczesciej tylko czesci tego tekstu.

Obraz i tekst sg niezalezne ‘

Status réwnowagi

Obraz i tekst s komplementarne ‘

Status obrazu
itekstu

Obraz jest podporzadkowany tekstowi ‘

Status
nieréwnowagi

Tekst jest podporzadkowany obrazowi ‘

Rys. 1. Relacja statusowa obraz — tekst (Zrodto: R. Martinec / A. Salway, 2005, A system for
image—text relations in new (and old) media, “Visual communication” 4, 351).

3 Autorzy modelu analizy obraz — tekst odwotuja si¢ do teorii gramatyki logiczno-semantycznej Halli-
day’a i wskazuja dwie relacje: rozszerzenie (expansion) i projekcji (projection).

4 Termin syntagma tradycyjnie odnosi si¢ do grupy wyrazow potgczonych ze sobg zwigzkiem sktadnio-
wym. Jednakze autorzy zaktadajac relacje pomigdzy tekstem i obrazem uwazaja, ze taki zwigzek moze
zachodzi¢ pomigdzy tymi dwoma elementami.
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Autorzy w analizie relacji obraz — tekst wykorzystuja dwa rodzaje logiczno-semantycznej
gramatyki M. A. K. Halliday’a: rozszerzenie (expansion) oraz projekcja (projection). Pierwsza
relacja dotyczy zwigzkow pomigdzy pozajezykowym doswiadczeniem, a druga — zwigzkdéw wy-
nikajacych z wcze$niejszych doswiadczen, dlatego dotycza wydarzen, ktére moga by¢ powie-
dziane lub pomyslane (por. Martinec / Salway 2005, 351). W ramach relacji rozszerzenia autorzy
odwotujac si¢ do Halliday widzg trzy typy relacji:

a. opracowanie (elaboration) moze przybiera¢ dwie formy: ekspozycji (exposition) rozu-
mianej jako obecno$¢ obrazu i tekstu na podobnym poziomie uogoélnienia oraz egzem-
plifikacji (exemplification), gdy poziom uogdlnienia obu elementdéw jest rézny, a jeden
element dopowiada drugi poprzez podanie dodatkowych szczeg6low, komentowanie lub
podanie przyktadu;

b. rozbudowa (extension) to relacja migdzy obrazem a tekstem, w ktorej kazdy z elementow
dodaje do drugiego dodatkowe informacje;

c. wzmocnienie (enhancement) to relacja, w ktorej jeden element wzbogaca drugi o dodat-
kowe okolicznos$ci, np. czasu, miejsca, przyczyny czy warunku.

Ekspozycja — obraz i tekst maja taki sam poziom
uogodlnienia

Bardziej ogdlny
Jest tekst

Egzemplifikacja

Bardziej ogdlny jest
obraz

Powdd/Cel

Rys. 2. System rozszerzenia (expansion) w relacji obraz — tekst

Wzmocnienie

(Zrodto: R. Martinec / A. Salway, 2005, A system for image—text relations in new (and old)
media, “Visual communication” 4, 354).

Projekcja (projection) jest drugg logiczno-semantyczng relacja wskazang przez Halliday’a,
a wykorzystywang przez Martinec’a i Slawaya do analizy relacji tekst-obraz w symbolach. Taka
forme relacji znalez¢ mozna przede wszystkim w komiksach, ale takze w podrgcznikach czy
publikacjach naukowych. Wymieniane sg dwa typy projekcji: lokucja rozumiana jako porzadek
stow oraz idea rozumiana jako projekcja znaczenia, porzadek logiczny, myslowy.
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Autorzy oba podzialy taczag w pewna calos¢ wyrdzniajac w efekcie 14 relacji, jakie moga

zachodzi¢ pomig¢dzy obrazem a tekstem w znakach:

1.

Obraz i tekst sg niezalezne, a logiczno-semantyczna relacja ma charakter ekspozycji, co
oznacza, ze oba elementy maja ten sam poziom uogoélnienia i oba czltony dostarczaja
informacji, ktére mozna poréwna¢ do synoniméw w jezyku.

Obraz i tekst sg niezalezne, a tekst jest bardziej ogdlny, to znaczy obraz funkcjonuje jako
ilustracja tekstu. Mozna to poréwna¢ do dwoch hiponiméw w jezyku, ale w tym przypad-
ku obraz jest podrzedny.

. Obraz i tekst sg niezalezne, a obraz jest bardziej ogdlny niz tekst. W tym przypadku tekst

ukonkretnia obraz, ma wi¢c charakter podrzgdny.

Obraz i tekst sa niezalezne, a logiczno-semantyczna relacja ma charakter rozbudowy.
Przyktadem takich znakéw sg obrazy reklamowe, w ktorych caty tekst powigzany jest
z obrazem, ale z samego obrazu czy tekstu nie mozna wywnioskowac tresci znaku. Znak
bedzie zrozumiaty jedynie jako catosé¢, gdyz kazdy element dodaje do drugiego dodatko-
we informacje.

. Obraz i tekst sa niezalezne, a logiczno-semantyczna relacja ma charakter wzmocnienia.

W tych znakach jeden z elementéw wzbogaca drugi o konkretne okolicznosci np. czasu
(kiedy), miejsca (gdzie), przyczyny (dlaczego) lub warunkéw (w jakiej sytuacji).

Obraz i tekst sa niezalezne, a logiczno-semantyczna relacja ma charakter lokucji. Taka
kombinacja nie jest mozliwa w zaproponowanym przez autorow systemie, gdyz obrazu
i tekstu nie mozna uporzadkowac w podobny sposéb do stow (stowo po stowie). Przesta-
wienie tekstu w stosunku do obrazu moze przybiera¢ bardzo zréznicowane formy unie-
mozliwiajace analiz¢ porzadku konkretnych znakow.

Obraz i tekst sg niezalezne, a logiczno-semantyczna relacja ma charakter idei. W tym
przypadku zrozumienie catos$ci znaku wymaga powigzania ze soba informacji zawartych
w obrazie i w tek$cie. Pomiedzy obrazem a tekstem zachodzi spojnosé, jeden bez drugie-
g0 majg inne znaczenie.

Obraz i tekst sa komplementarne, a logiczno-semantyczna relacja ma charakter ekspozy-
cji. W tym przypadku obraz i tekst s3 wspolzaleznymi elementami i kazdy z nich petni
role w tym relacyjnym procesie identyfikacji. Obraz i tekst sg na podobnym poziomie
uogolnienia, ale tekst pelni funkcje identyfikacyjna obrazu.

Obraz i tekst s3 komplementarne, a tekst jest bardziej ogdlny. W takim znaku obraz i tekst
wspoélzaleza od siebie, tekst ma szersze znaczenie, a obraz znaczenie wezsze, nalezace do
tekstu. Obraz jest no$nikiem, a tekst atrybutem w relacyjnym procesie atrybutowym.

10. Obraz i tekst sa komplementarne, a obraz jest bardziej ogolny. Taka kombinacja obrazu

i tekstu, zdaniem autoréw czgsto wystepuje w logo firm. Obraz zazwyczaj jest bardziej
abstrakcyjny, a tekst dookresla, co ten obraz oznacza.

11. Obraz i tekst sg komplementarne, a logiczno-semantyczna relacja ma charakter rozbudo-
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12. Obraz i tekst s3 komplementarne, a logiczno-semantyczna relacja ma charakter wzmoc-
nienia. Jest to przypadek znaku, w ktorym obraz i tekst sa wspotzalezne, a tekst dookresla
poprzez dodanie informacji dotyczacych okolicznosci. Obraz i tekst odgrywaja inne role
w strukturze znaku.

13. Obraz i tekst s3 komplementarne, a logiczno-semantyczna relacja ma charakter lokucji.
W tym przypadku obraz i tekst sa wspotzalezne, a kazdy z elementow odgrywa role
w stownej projekcji tresci. Taka kombinacja obrazu i tekstu jest charakterystyczna dla
komiksow, gdy obraz petni funkcj¢ méwcey (np. w formie dymkow), a tekst projektuje
pewien porzadek jezykowy (np. kolejnosc¢ stow).

14. Obraz i tekst sa komplementarne, a logiczno-semantyczna relacja ma charakter idei. Ten
ostatni rodzaj relacji jest podobny do poprzedniego, jednak w tym przypadku ich rola ma
znaczenie w projekcji psychicznej, to znaczy tekst przekazuje, wyraza mysli, idee.

Analiza danych

Dla potrzeb badan sygnatur stosowanych w promocji polskich miast wybrano metod¢ anali-
zy tresci. Zostaly przeanalizowane wszystkie miasta szczebla powiatowego oraz powiaty miej-
skie i grodzkie w Polsce. Lacznie zanalizowano: 649 jednostek, w tym: 66 miast na prawach
powiatow, 269 — miast siedzib starostw powiatow ziemskich, 314 powiatow ziemskich. Z prze-
badanej populacji 3183 korzysta w praktyce marketingowej z logo, w tym 139 — dysponuje petng
sygnatura, logo ze sloganem — 2, logotyp ze sloganem — 13. Pozostate nie wykorzystuja zinte-
growanego z logo sloganu.

Autorzy nie prezentujg wszystkich znakéw promocyjnych polskich miast, a jedynie ilustrujg
po jednym przyktadzie dla kazdej z 14 wymienionych relacji. Badania analizujace wszystkie
318 znakéw przy wykorzystaniu metody zawartosci tresci zostang zaprezentowane w kolejnym
etapie badan. Ta egzemplifikacja ma jedynie na celu pokazanie, Ze taka interpretacja relacji ob-
raz — tekst jest mozliwa, jak rowniez ujawnia przydatnos¢ wykorzystanej metody analityczne;.

5> Stan na 16 czerwca 2017 roku.
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Tab. 1. Przyklady sygnatur polskich miast i ich klasyfikacja wedlug rodzaju relacji pomiedzy
obrazem a tekstem®.

Lp. Logo miasta Relacja Dodatkowe uwagi
1. Relacja 1. Obraz Znak Powiatu Lukowskiego
i tekst sg niezalezne, | zawiera profil Henryka Sien-
a logiczno-semantycz- | kiewicza, co jest podkre§lone
na relacja ma charak- | w sloganie. Jednak warunkiem
ter ekspozycji. rozpoznania jest wiedza odbiorcy
na temat kim byt i jak faktycznie
. . wygladat polski pisarz.
EOW'at tu kOWSkI In?‘l%’r?l przpykladé)m moze by¢ mia-
iemia Henryka Sienkiewicza
sto Kutno, w logo ktorego znajdu-
je sie roza, a w sloganie podpisane
jest ,,Kutno — miasto r6z”.
2. Relacja 2. Obraz Odczytanie symbolu jako jabtka
i tekst sg niezalezne, | wynika z interpretacji tekstu slo-
a tekst jest bardziej ganu. Forma obrazu moze na-
ogo6lny, to znaczy ob- | suwaé odbiorcy inne niz jabtko,
’ raz funkcjonuje jako | skojarzenia.
ilustracja zawarto$ci
SKiermewcs tekstu.
3. Relacja 3. Obraz Obraz i tekst sg niezalezne i za-
LE G N l [ A i tekst sa niezalezne, | den nie modyfikuje znaczenia
a obraz jest bardziej drugiego.
' 0golny niz tekst. W takiej sytuacji mozna wymie-
Znl a ZdWSZE nia¢ jeden z elementow i nie za-
p 0 d ro dze burzy to catosci obrazu.
Innym przyktadem podobne;j rela-
cji jest logo Gniezna, w ktorym
faktycznie zmieniono slogan,
a pozostawiono obraz, co nie
wptyneto na funkcje promocyjng
calej sygnatury tego miasta.
4. om— Relacja 4. Obraz Logo miasta Warszawy jest rzad-
( i tekst sg niezalezne, | kim przypadkiem, gdzie brak jest
o a logiczno-semantycz- | logotypu. Nazwa jest zintegrowa-
. 'Ochbisig na relacja ma charak- | na ze sloganem i nie wystepuje
72K e ter rozbudowy. w mianowniku.
e‘(sz

¢ Wszystkie zamieszczone logo pochodza z domeny publicznej i zostaty pozyskane przez autorow z ofi-
cjalnych, samorzadowych strony www, stron Biuletynu Informacji Publicznej lub w drodze dost¢pu do
informacji publiczne;j.
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R@OoOMSKO

otwarte miasto od 1266

Ad. a.

q

WODZIstAW SLASKI

Potudniowa Brama Palsit,

Ad. b.

Powiat Rycki

Wystartuj z biznesem

Ad. c.

Relacja 5. Obraz

i tekst sg niezalezne,

a logiczno-semantycz-
na relacja ma charak-
ter wzmocnienia

Ad. a. czas

Ad. b. miejsce

Ad. c. przyczyna/wa-
runki.

Ad. a. slogan (tekst) uwzglednia
histori¢ miasta, a obraz jest wie-
loznaczny;

Ad. b. slogan (tekst) odnosi si¢
do okres$lenia miejsca, a obraz
jest jasnym usytuowaniem miasta
na mapie Polski;

Ad. c. slogan (tekst) odnosi si¢
symbolicznie do warunkow, ja-
kie miasto tworzy dla biznesu,

a obraz jest wieloznaczny, cho¢
przywoluje skojarzenia ze startem
i nowoczesnoscia.

Relacja 6. Obraz

1 tekst sg niezalezne,
a logiczno-seman-
tyczna relacja ma
charakter lokucji.
Taka kombinacja nie
jest mozliwa w za-
proponowanym przez
autorow systemie.

I<'YSKI

gorskie pojezierze

Powiat

Relacja 7. Obraz

i tekst sg niezalezne,

a logiczno-semantycz-
na relacja ma charak-
ter idei.

Cho¢ obraz ma symbolizowaé
pierwsza liter¢ powiatu, to funk-
cjonuje niezaleznie od sloganu
(tekst). Tres¢ sloganu ma wyrazaé
mysli i idee zgodnie z intencja
organu zarzadzajacego powiatem.

WZ7272€ KLIMATY

Relacja 8. Obraz

i tekst sg komplemen-
tarne, a logiczno-se-
mantyczna relacja ma
charakter ekspozycji.

Znak miasta Jasta nie jest petng
sygnaturg. Kolor logotypu ma si¢
jednoznacznie kojarzy¢ z winem
(kolor burgund). Poza tym mia-
sto nie jest w Polsce kojarzone

z winem, stad wyroznienie liter
Hinne”. W zwiazku z tym tekst
pozwala zrozumie¢ sposob zapisu
nazwy miasta. Bez dopowiedze-
nia sposob zapisu nazwy miasta
nie byltby zrozumiaty.
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N

L
JASTRZEBIE-ZDROJ

kopalnie pomystow o 12 dy mozliwosci

i tekst sa komplemen-
tarne, a logiczno-se-
mantyczna relacja ma
charakter lokucji.

9. N Relacja 9. Obraz W tym samym wojewddztwie
i tekst sg komple- miasto Kwidzyn korzysta z iden-
mentarne, a tekst jest | tycznego sloganu. Takze w woje-
bardziej ogblny, niz wodztwie warminsko-mazurskim
’ obraz. z takiego samego sloganu korzy-
m A sta Ketrzyn.
maofe miasto Ten typ relacji wystepuje sto-
sunkowo cz¢sto w logo polskich
miast. Na przyktad miasta sg
otwarte, dynamiczne, przyjazne,
maja duze mozliwosci, itp.
10. r POGODNE | Relacja 10. Obraz Logo Suwatk w zamysle autora
o SUWA[K| i tekst sg komple- znaku ma zawiera¢ wiele sko-
mentarne, a obraz jest | jarzen z pogoda ducha, biatym
b ' ) bardziej ogdlny. niedzwiedziem, Czarng Hancza,
otwartoscig i goscinnoscia’. Ob-
raz niedzwiedzia jasno oddaje
pogodny nastroj zgodnie z trescia
sloganu.
11. i 4 Relacja 11. Obraz Obraz w logo Bedzina to roz-
.A i tekst sa komplemen- | budowa tresci sloganu poprzez
9 tarne, a logiczno-se- | wykorzystanie symboli wzgorza
. mantyczna relacja ma | (,,g6ra”), zamku (,.kulturalny”),
Be,dz n‘ charakter rozbudowy. | zieleni (,,ekologiczny”) oraz ko-
qore lor niebieski (,,innowacyjny”).
12. Relacja 12. Obraz Kolory obrazu sa tradycyjnymi
i tekst sa komplemen- | symbolami kojarzonymi z hastem
) tarne, a logiczno-se- | sloganu: z6tty — stonce, niebieski
mantyczna relacja ma | — jeziora (woda), zielony (lasy,
charakter wzmocnie- | przyroda).
POWIAT WOLSZTYNSK| | Mia poprzez okreslenie
czasu, miejsca czy
przyczyny.
13. Relacja 13. Obraz Obraz to abstrakcyjne symbole

gornictwa. Tre$¢ sloganu nawia-
zuje do termin6éw kojarzonych
jednoznacznie z przemystem gor-
niczym, tak charakterystycznym
dla tego miasta.

7 Zob. wywiad z autorem logo Aleksandrem Bakiem w Biblioteka wizerunku miasta, cz. 2: Informacja
miejska, red. K. Gozlinska, Wydawca AMS SA, s. 111.
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14. Relacja 14. Obraz Obraz serca w logo Katowic jest
IIIIIII i tekst sg komplemen- | bardzo odmienny niz tradycyjna
tarne, a logiczno-se- | ilustracja serca. Kazdy z koloréw
mantyczna relacja ma | jest symbolem zasobdéw miasta,
charakter idei. a osadzenie ich na czarnej podsta-

wie przypomina histori¢ miasta.
K H T 0 W I C E Tres¢ sloganu wskazuje nie tylko
. na ewentualng odmiang w stosun-
dla odmiany ku do innych miast Polski i woje-
wodztwa, ale takze jest to wyraz
idei zmiany/przemiany miasta.

Zrodlo: opracowanie wlasne

Jak pisze Deyan Sudjic, miasta sa formowane w takim samym stopniu przez rzeczy, jak
i przez idee, co moze powodowac niezamierzone konsekwencje (por. Sudjic 2017, 39). Zapre-
zentowane przyktady sygnatur polskich miast uwzgledniajacych logo i slogany promocyjne
moga by¢ potraktowane jako formy ucielesniajace idee w postaci zmystowej (zmyst wzroku)
oraz emocjonalnej (wywotane skojarzenia i odczucia). Tres¢ tak obrazu, jak i sloganu, w sygna-
turze, moga wyraza¢ zarowno idee (np. ,,Dla odmiany”™), jak i rzeczy (np. zamek w Bedzinie).
Jednak podazajac za teza Sudjic’a moga mie¢ takze nieprzewidziane skutki, np. niezrozumienia
(ze wzgledu na uproszczenie), niecheci (ze wzgledu na skojarzenia), czy wesotosci (ze wzgledu
na kontekst wystepowania sygnatury). Analiza relacji pomigdzy obrazem a tekstem moze wiec
pozwoli¢ na przewidzenie tych niepozadanych z punktu widzenia strategii promocji danego
miejsca skutkoéw i dlatego ma takze praktyczne konsekwencje.

Podsumowanie

Metoda analityczna opracowana przez Martinec’a i Salway’a sprawdza si¢ w analizie zna-
kéw promocyjnych miast. Z jezykoznawczego punktu widzenia zwraca uwage na typografig, co
w kontekscie logo i haset promocyjnych ma bardzo istotne znaczenie ze wzgledu na ich wplyw
na masowego odbiorcg. Wydaje si¢, ze ich analizowanie wylacznie poprzez tres¢, a nie forme
zapisu znakow, moze prowadzi¢ do uproszczonych wnioskoéw (np. Jasto, gdzie sposob zapisu
jest wazny dla poprawnego odczytania tresci).

Artykul podaje tylko wybrane przyktady, gdyz jego celem bylo poszukiwanie metody po-
zwalajacej na analizg relacji obraz — tekst w sygnaturach promocyjnych. Poglebiong analize
mozna bedzie dokonaé siggajac po ksigzke autoréw analizujaca tozsamos¢ wizualng polskich
jednostek samorzadowych.

Problemem, ktory ujawnit si¢ podczas analizy znakow przy wykorzystaniu modelu Mar-
tineca i Salway’a jest definicja sygnatury jako struktury w rozumieniu Wheeler. Niezaleznie
od przyjetych stanowisk teoretycznych mozna przyjaé, ze struktura to ,,uktad wspoétzaleznych
sktadnikow” (Kopalinski 1980, 921). Tymczasem w trakcie badan autorzy zetkneli si¢ z co naj-
mniej kilkunastoma przypadkami znakoéw, w ktoérych nastgpowata zmiana obrazu lub sloganu.
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Przyktadem moze by¢ Gniezno, gdzie bez zmiany obrazu zmieniono slogan z ,,Miasto otwarte”
na ,,Pierwsza stolica Polski”, czy Mystowice zmienity znak graficzny przy zachowaniu hasta
»-.. dobrze brzmigce!” (forma zapisu sloganu nie ulegta Zzadnym zmianom). W oparciu o podane
przyktady mozna wnioskowac, ze sygnatura jako znak promocyjny moze by¢ luznym zbiorem
elementow, a jej postrzeganie jako struktury moze wynika¢ jedynie z odbioru znaku. Potwier-
dzeniem takiej tezy sa wyniki badan przeprowadzonych przez Urzad Miasta Katowice, ktore po-
kazuja, ze odbiorcy nowego logo miasta ciggle kojarza znak z wycofanym kilka lat temu hastem
(por. Adamus-Matuszynska / Dzik 2015).

Dodatkowym zagadnieniem wymagajacym poglebionych badan jest relacja sloganu z her-
bem, ktory takze czesto wystepuje jako znak promocyjny polskich miast. Przyktadem znaku
promocyjnego uwzgledniajacy herb jest znak Powiatu Bolestawickiego, w ktorym obok herbu
umieszczono slogan (,,Sze$¢ gmin, jedno serce”).

Sygnatura pelna moze by¢ takze traktowana jak odpowiednik dzieta wizualno-werbalnego,
jakim jest emblemat. Emblemat, wedlug uksztattowanej w X VI wieku teorii, jest forma ztoZzona
z trzech gtoéwnych czgsci: ,,1) inskrypcji, zwanej ,epigrafem’, ,mottem’, ,lemma’; 2) obrazu,
zwanego ,imago’, ,icon’, ,pictura’; 3) subskrypcji, ktorej role spetniat najczesciej wierszowany
epigram badz dystych, a niekiedy takze dhuzszy utwor poetycki” (Pelc 1973, 23). Wymieniona
definicja pozwala na analogi¢ pomigedzy tradycyjnymi znakami wizualno-werbalnymi, a nowo-
czesnymi przedstawieniami (por. Sliz 2014, 159), w tym stosowanymi w promocji miast i gmin.
Konfrontacja koncepcji Martinec’a i Salway’a z klasyczna koncepcja emblematu pozwala na
potraktowanie sloganu w formule slogo jako objasnienia i konkretyzacji obrazu (subskrypcji).

Zaprezentowana analiza jest tylko wstgpem do dalszych badan zwiazanych z relacja obraz
— tekst, ktore pokazuja zarowno znaczne mozliwosci naukowe, jak i zapewne moga miec¢ zna-
czenie praktyczne stuzace lepszego opracowywania i wdrazania znakéw promocyjnych w mar-
ketingu terytorialnym.
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Mental power speech ... about the relation between the language
and image in the motivational discourse of Polish speakers

Summary
The purpose of this article is to analyze the relation between language and image in the motivatio-
nal discourse of Polish speakers, a relatively new professional group, whose work is often compa-
red with the role played in ancient traditions and cultures: rhetorical or spiritual guide. Motivating
activities are related to marketing and advertising communication highlighting the benefits for the
client in the process of personal development. Mental power speech is a multimodal way of com-
munication that uses linguistic and non-linguistic resources to strengthen the speaker’s message.

Keywords: mental power speech, media discourse, vlog, multimodality
Stowa kluczowe: mental power speech, dyskurs medialny, wideoblog, multimodalno$¢

1. Mental power speech ... charakterystyka ogélna mowy motywacyjnej

Mental power speech (rowniez power speech) to szeroko rozumiane wystapienia motywa-
cyjne', ktorych zroéznicowane gatunkowe jest bardzo duze, obejmuje bowiem zaréwno wyktady,
warsztaty, spotkania indywidualne, szkolenia, jak i filmy zamieszczane w internecie w postaci
wideobloga, wystapienia telewizyjne, a przedstawiony tu zakres z pewno$cig nie wyczerpuje
petnego repertuaru mozliwych dyskursow motywacyjnych. Mental power speech zaktada wigc
interakcje bezposrednia z odbiorcg komunikatu lub komunikacje za posrednictwem mediow.
Wystgpienia motywacyjne moga by¢ ,,szyte na miare”, a wigc przygotowane indywidualnie
w zgodzie z potrzebami klientow oraz mogg ktas¢ nacisk na rozmaite aspekty osiagania sukce-
su, przewaznie w zyciu zawodowym. Jak mowi na swoim blogu Jakub B. Baczek, jeden z czo-

"' W niniejszym artykule bedziemy postugiwaé si¢ terminami mental power speech i mowa motywacyjna
wymiennie.
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towych polskich méwcow motywacyjnych, ,,mowy motywacyjne tworzone sa w taki sposob,
by porwac¢ publicznos¢, zmusi¢ ja do aktywnej reakcji, skupione sa na wywolywaniu konkret-
nych emocji, ktére pomagaja przyswoic¢ wpajang wiedz¢” (Blog Jakuba B. Baczka, 05.10.2015),
a ponadto, jak dodaje, ,,wystapienia power speech to nie tylko duza dawka motywacji dla pra-
cownikow firmy lub druzyny sportowe;j. To takze praktyczna i cickawa wiedza merytoryczna,
duzo energii, humoru i inspiracji dla rozwoju wlasnego” (Blog Jakuba B. Baczka, 05.10.2015).
Mental power speech jest wiec typem dyskursu, na ktory beda si¢ sktadaty: wyrazny element
perswazji oraz autoprezentacji, medialno$¢, wplyw nowych technologii, odwolywanie si¢ do
komunikacji marketingowej i reklamowej, a nade wszystko elementem nadrzednym wydaje si¢
by¢ ikonizacja komunikatu jezykowego.

Pozostaje oczywistym, iz mowe¢ motywacyjng z racji celu, jaki jej przyswieca, czyli wply-
wu na odbiorce, zaliczymy do dyskursu perswazyjnego, niemniej aspekt perswazyjnosci po-
zostawiamy w tle naszych rozwazan. Niniejszy artykul poswiecimy analizie zwigzkéw, jakie
zachodza migdzy jezykiem a obrazem w mowach motywacyjnych oraz funkcjom, jakie obraz
w nich odgrywa. Jak juz wspomnieliSmy, mental power speech moze przyjac roznoraka postac,
niemniej w celu zachowania spojno$ci gatunkowej analizie poddamy mowy zamieszczane przez
mowcow w postaci wideobloga w serwisie internetowym youtube oraz na stronach reklamuja-
cych ich dziatalno$¢ zawodowa. To z kolei pocigga za sobg koniecznos¢ rozwazenia wpltywu
medium, za posrednictwem ktoérego realizowany jest kontakt z odbiorca, dlatego tez w niniej-
szym artykule spojrzymy na mow¢ motywacyjng jak na jedna z odmian dyskursu medialnego.

2. Mental power speech jako przyklad dyskursu medialnego

Przywolywanym przez wielu badaczy dyskursu medialnego jest stwierdzenie Stanistawa
Gajdy, iz ,;media to istny ocean bardzo réznorodnych dyskursow”, czy tez wydarzen komuni-
kacyjnych (por. Gajda 2014, 23). Maciej Kawka zwraca uwagg na to, ze jesteSmy Swiadkami
narodzin nowego dyskursu medialnego lub ,,mediowego”, nowego stylu, nowej odmiany jezyka,
jezyka w mediach, jezyka mediow czy tez polskiego jezyka medialnego, w ktorym dominu-
je przekaz tabloidowy z funkcjami jezykowymi: fatyczna, impresyjna, magiczng i perswazyj-
ng (por. Kawka 2014, 170). Bogustaw Skowronek moéwi o polisemicznym i polimorficznym
konglomeracie najréznorodniejszych fenomendéw jezykowych motywowanych medialnie oraz
dodaje, iz praktycznie wszystkie postaci jezyka, niezaleznie, jaki aspekt wezmiemy pod uwage —
systemowy, stylistyczny, funkcjonalny, gatunkowy, mozna znalez¢ w mediach (por. Skowronek
2014, 21). W celu porzadkujacym przyjmujemy koncepcje Urszuli Zydek-Bednarczuk, ktéra
wyodrgbnita poszczegdlne ,,jezykowe dyskursy medialne”: prasowy, radiowy, telewizyjny oraz
internetowy?. Pojeciem nadrz¢dnym dla wskazanych dyskursow jest wedtug badaczki ,,dyskurs
medialny”. Autorka definiuje go jako ,,zdarzenie komunikacyjne, ktoremu towarzysza okolicz-
nosci spoteczne, kulturowe, polityczne. Jest on jednoczesnie narzedziem praktyk spotecznych
i sprawowania wladzy. Zawiera wiec nie tylko wiedze, ale tez ideologie” (Zydek-Bednarczuk

2 Malgorzata Kita wymienia nast¢pujace czynniki, ktore charakteryzuja dyskurs medialny w Polsce: cyfro-
wa konwergencja (internetyzacja), ideologizacja, aksjologizacja, instytucjonalna dyferencjacja, odbiorcza
dyferencjacja, komercjalizacja i hybrydyzacja jezykowo-komunikacyjna (por. Kita 2010).

190



Mental power speech ... czyli o relacji jezyk — obraz w dyskursie polskich mowcow motywacyjnych

2013, 188). Zwlaszcza ostatni aspekt, na ktéry Zydek-Bednarczuk zwraca uwage, jest dla nas in-
teresujacy. Ideologia, czy tez filozofia dgzenia do sukcesu w potaczeniu z rozwojem osobistym,
stanowi aspekt nadrzgdny w przekazie mental power. Mental power speech traktujemy zatem
jako wydarzenie komunikacyjne, ktore stanowi narzedzie praktyki spotecznej rozumianej jako
szerzenie pewnej wiedzy z zakresu m.in. psychologii, socjologii, marketingu zwigzanej z roz-
wojem osobistym i zawodowym, ktdrego sita polega na zachgcaniu odbiorcy do dziatania, co
osiggane jest za pomocg przekazu multimodalnego.

Najbardziej rzucajaca si¢ w oczy wilasciwoscia dyskursow medialnych jest szerszenie si¢
w nich obrazow, ktore wypieraja pismo i jezyk werbalny z roli podstawowego $rodka budowy
dyskursu. Elektroniczne teksty przyjmuja postaé hipertekstu, tamigcego zasadg linearnosci i wy-
korzystujacego pismo, dzwick, fotografie, grafike, muzyke. Wszystkie te srodki wspotdziataja
w wytwarzaniu sensu wypowiedzi, niemniej multimedialny hipertekst przyjmuje przede wszyst-
kim posta¢ wizualng (por. Gajda 2014, 23). Jak podkres$la Bozena Witosz ,,rozwdj nowych me-
diow zwrocit uwage jezykoznawcow na intersemiotyczno$¢”, a nastgpnie precyzuje, iz nalezatoby
raczej mowic o ,.transsemiotycznosci i multimedialnosci przekazow zaposredniczonych” (Witosz
2014, 54). Mamy zatem do czynienia z nowym zjawiskiem eliminacji pisma i j¢zyka werbalne-
go z funkcji podstawowego $rodka komunikacji i kreowania dyskursu medialnego, w ktorym
kod jezyka drukowanego zostaje zastgpiony kodem audiowizualnym (por. Kawka 2014, 170).
Jak przypomina Bozena Witosz, jezykoznawcy wskazujac na wielokodowo$¢ i wielokanatowosé
przekazu, postulowali zwrocenie uwagi w opisie zachowan mownych na wspolprzebieg infor-
macji docierajacych za pomocg kanatu stuchowego (kod werbalny i elementy suprasegmentalne,
takie jak: akcent, intonacja, tempo mdwienia, pauzy, rytm, sita oraz barwa glosu) i kanatu wzro-
kowego (kody: mimiczny, gestowy, aparycyjny, proksemiczny, czyli tzw. znaki ciata: wyglad, po-
stawa, gra spojrzen, mimika, gesty oraz ruchy méwigcego) (por. Witosz 2014, 54). Nalezy takze
pamigtaé o tym, iz jak pisal Bogustaw Skowronek ,,medialne tresci nie sg prosta suma narracji
obrazowej, dzwickowej i stownej, tylko efektem ich wzajemnego przenikania i oddziatywania —
procesem transsemiotycznym” (Skowronek 2013, 96). Jak podkresla Zofia Kowalik-Kaleta, nale-
zy bada¢ dyskurs medialny jako sposob uzycia jezyka typowy dla okreslonej sytuacji spotecznej,
okreslonej konwencji i gatunkéw medialnych (por. Kowalik-Kaleta 2011, 103-104).

Konwencja, jakg zajmiemy si¢ w niniejszym artykule, jest wspomniany przez nas na poczat-
ku przekaz jaki ptynie z wideoblogéw czterech czotowych polskich méwcoéw motywacyjnych,
ktorymi sa: Jakub B. Baczek, Pawet Jan Mroz, Mateusz Grzesiak, Kamila Rowinska. Mowcy
ci umiejscowili swoje dyskursy w rozmaitych kontekstach, siegaja lub nie po rdézne rekwizyty,
srodki akustyczne, niemniej tematyka wystgpien pozostaje zblizona: szeroko rozumiany rozwaj
cztowieka i podnoszenie wlasnych kompetencji.

3. Relacja obraz — jezyk w mowach motywacyjnych

Stanistaw Gajda w artykule ,,Media — stylowy tygiel wspolczesnej polszczyzny” zadaje py-
tanie, czy w obliczu ewolucji technik komunikacyjnych i wizualizacji kultury, bedzie si¢ nasilata
erozja kodu alfabetycznego na rzecz kodu ikonicznego? (por. Gajda 2014, 17). W kontekscie prze-
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moéwien mental power analiza wskazuje jednoznacznie na dominacj¢ kodu ikonicznego w komu-
nikacji z odbiorca, czy tez multimodalnego. Postuzymy si¢ nomenklatura Marka Kochana, ktory
moéwi o ikonizacji komunikatu jezykowego, w przypadku, kiedy ,,obraz objasnia, interpretuje lub
dopowiada, ewokuje stany uczuciowe, wzmagajace dziatanie utworu” (Kochan 2003, 85-86). Nie-
bagatelng role w rozumieniu komunikatu odgrywa kontekst sytuacyjny wynikajacy z osadzenia
komunikatu w okreslonej sytuacji komunikacyjnej (por. Mackiewicz 2016, 33). Wpltyw ma zardw-
no sytuacyjne tlo (miejsce, czas, okolicznosci), jak i uczestnicy (ich liczba, ich role komunikacyjne
i spoleczne, intencje, cele, ich indywidualne charakterystyki) (por. van Dijk 2001, 29).

Z perspektywy roli, jaka obraz odgrywa w przekazie mental power, wérod przeanalizowa-
nych wideoblogéw wyréznilismy nastgpujace jego funkcje: 1) obraz jako wzmocnienie lub
uwiarygodnienie komunikatu werbalnego, 2) obraz jako tto majace uzasadniac tres¢, 3) obraz
jako metafora, tego, co przekazywane jest werbalnie, 4) obraz luzno zwigzany z trescig.

Do pierwszej grupy filméw zaliczamy ,,Droge wojownika” (PJM1)® oraz ,,Przeniesienie
poczucia istnienia z do$wiadczenia na obserwatora” (PJM2) w wykonaniu Pawta Jana Mroza,
gdzie plener stanowi las oraz wysoka trawa i gory, a sam mdowca siedzi w pozycji medytacyjne;j,
z zaduma w glosie odwoluje si¢ do poszukiwania wlasnej drogi zyciowej, koncentracji, poszuki-
waniu rownowagi i odwagi oraz mistrzostwa w dziataniach. Obraz zatem jest zgodny z zachgca-
niem adresata do poszukiwania sity w naturze oraz z charakterem ustug, w ramach ktérych mow-
ca funkcjonuje na rynku, czyli organizacja dalekich wypraw oraz warsztatow medytacyjnych.

Interesujacym zabiegiem sg wideoblogi krgcone w samochodach, na lotniskach, w hotelach
w tzw. drodze do... Scenerig w wideoblogu autorstwa Kamili Rowinskiej bywa samochéd, z kto-
rego moéwczymi radzi np.: ,,Jak wspotpracowac z m¢zezyznami?” (KR1), ,,Jak napisac i wydaé
ksigzke?” (KR2), ,,Co ludzie sobie pomysla?” (KR3), ,,Dlaczego warto by¢ nr 2?” (KR4) oraz
udziela ,,3 lekcji dla sprzedawcow” (KRS). Mowczyni dzieli si¢ swoimi do§wiadczeniami zdo-
bytymi w pracy, do ktoérej zreszta wilasnie si¢ udaje, odpowiada na pytania zadawane jej przez
internautdéw, glownie z zakresu rozwoju zawodowego. Samochod, jako miejsce nadania komu-
nikatu, nie tgczy si¢ bezposrednio, ani zresztg posrednio z tresciami wideobloga, staje si¢ raczej
»przystania” dajaca mozliwos$¢ na kilkuminutowe wirtualne spotkanie z potencjalnym klientem
oraz zapewnia utrzymywanie statego kontaktu z szeroko rozumianym otoczeniem.

W wideoblogu ,,Za co mozesz by¢ wdzigczny? (KR6) widzimy Kamile Rowinska w piek-
nych plenerach z widokiem Ibizy w tle, w trakcie spedzania urlopu. Méwczyni dzieli si¢ reflek-
sja nad rolag wdzigcznosci w zyciu oraz opowiada o tym, jak sama wraz z rodzing jg celebruja.
Dobor ,,tha” do tresci wywodu, w tym wypadku nie wydaje si¢ by¢ przypadkowy. Ibiza ewokuje
nie tylko nastoj letniego luzu i btogos$ci, ale ma znaczenie dla pozyskania pierwotnej uwagi od-
biorcy, a przede wszystkim stanowi posrednio ,,dowo6d” na to, ze jest za co by¢ wdzigcznym, np.
za urlop spedzony z rodzing, i ze kazdy moze odnalez¢ swoja ,,kraing szczescia”.

Wedhug Ervinga Goffmana cztowiek kontroluje sposob, w jaki traktuja go inni, wptywajac
na ich definicj¢ sytuacji. Wptywa zas na nia, przekazujac im okreslone wrazenie, zwykle takie,
ktore jej sie optaca (por. Goffman 1959, 4). Goffman znany z ,,podejscia dramaturgicznego”, od-

3 W artykule oznaczyli$my autorskie wideoblogi inicjatami méwcow: JBB (Jakub B. Baczek), PJM (Pawet
Jan Mro6z), KR (Kamila Rowinska), MG (Mateusz Grzesiak).
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wotuje si¢ do metafory teatru, postugujac si¢ terminami: akty, role, rekwizyty, publiczno$¢ oraz
kulisy. Podazajac za terminologia Goffmana, ,,dramaturgiczna $wiadomo$¢” mowcy to stan,
w ktorym zdaje on sobie sprawg, iz jego zachowanie $wiadczy o nim, a odbiorcy ksztattujg sobie
o nim jakie$ wyobrazenie (por. Leary 2005, 20). Czgstym rekwizytem towarzyszacym moéwcom
w wideoblogach sa ksiazki, gazety, potki z czasopismami w tle, dyplomy wiszace na $cianie, czy
puchary majace potwierdza¢ kompetencje i osiggnigcia samego mowcy, jak np. w wideoblogu
,»Myslisz czy robisz” (KR7). Trudno doszukiwac¢ si¢ tutaj relacji obraz — jezyk, w tym wypadku
mamy do czynienia raczej z jedng z taktyk autoprezentacyjnych zmierzajacych do zakomuniko-
wania, iz mowca posiada pewne cechy albo ze jest osobg danego typu (tzw. taktyki atrybucyjne,
zob. Leary 2005, 29).

Wsrod wideoblogdw, odnajdujemy takze takie, w ktorych obraz spetnia funkcje tta majacego
uzasadnia¢ tre$¢, np. wideoblog MentalPower prowadzony przez Jakuba B. Baczka zawieraja-
cy takie nagrania jak: ,Minsk: Jak pozby¢ si¢ komplekséw?” (JBB4), ,,Bali: Sztuka szerszego
widzenia” (JBBS), ,,Singapur: 5 zasad wyznaczania celow” (JBB6), Sydney: dlaczego warto
mierzy¢ sity na zamiary? (JBB2). Mowca kreci wideobloga z miejsc, ktore odwiedza, a w kaz-
dym z nich poruszana tematyka bezposrednio nawigzuje do miejsca pobytu mowcy. I tak, na
przyktad odcinek z Sydney, poswigcony sztuce podejmowania racjonalnych decyzji zgodnie
z naszymi mozliwo$ciami, moéwi o niedoszacowaniu kosztow budowy Sydney Opera House,
projektu, ktérego realizacja miata trwa¢ zaledwie kilka lat i kosztowac¢ kilka milionéw dolarow,
a pochtongta prawie sto milionéw dolaréw i trwata kilkanascie lat. Mowca wskazujac na znang
na catym $wiecie opere, argumentuje, dlaczego nie nalezy ulega¢ huraoptymizmowi, a raczej
zna¢ swoje mozliwosci i zakltada¢ realistyczne plany. W przypadku kolejnych nagran sytuacja
jest podobna: w Minsku nawigzuje do kompleksow historycznych miasta, chociaz nie precyzuje,
o jakie konkretnie chodzi, na Bali ukazuje jak filozofia mieszkancow przektada si¢ na jakos$¢ ich
zycia, a w Singapurze zachwyca si¢ potega panstwa-miasta, ktore niegdys bylo stabo zaludniong
wyspa. Niemniej wsrdd nagran z tego samego cyklu MentalPower, odnajdujemy takze takie,
gdzie tres¢ mowy nie taczy si¢ z tym konkretnym miejsce, np. ,,Londyn: Jak poradzi¢ sobie ze
stresem?” (JBB1), czy ,,Cypr: Dlaczego warto mie¢ kilka zrédet przychodu?” (JBB3). W tych
wypadkach bgdziemy mie¢ do czynienia z luznym nawigzaniem obrazu do tresci.

Wsrdd filmow z przestaniem mental power, w ktorych pojawia si¢ funkcja ,,uzasadniania”
tekstu, to znaczy, w ktorych obraz jest quasi-dowodem (zob. Kochan 2003, 84), sa réwniez takie,
gdzie w ogole nie widzimy mowcy, a tylko styszymy jego glos w tle, jak np. w ,,Nawyku zwycig-
zania” (JBB7). W tym nagraniu ewidentng rol¢ perswazyjna odgrywa muzyka, ktora wspotgra
z tre$cig, buduje nastrdj i tempo calego komunikatu. Film odwotuje si¢ do metafory sukcesu
pojmowanego w kategoriach ,,drogi”, do szczgécia dochodzi si¢ bowiem np. poprzez drogg re-
gularnego treningu sportowego (film pokazuje m.in. znane postaci §wiata sportu, symbole suk-
cesu w swoich dziedzinach, takie jak: sprinter Usain Bolt, trenerka fitness Ewa Chodakowska,
brytyjski miliarder Richard Branson, ktore ,,miewaja chwile stabosci”, a jednak nie rezygnuja
z dazenia do sukcesu).

Niejednokrotnie kod jezykowy towarzyszy mowcy na ekranie, jak w przypadku nagrania
,»Jak odnalez¢ motywacj¢ do wewnetrznej przemiany?” (MG1) autorstwa Mateusza Grzesiaka,
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w ktorym gltéwnym bohaterem jest sam mowca. Obok postaci méwcey pojawiaja si¢ na ekra-
nie co kilkanascie sekund krotkie teksty o charakterze instrukcji podsumowujace najwazniejsze
kwestie, do ktorych mowca si¢ odnosi. Maja one nas doprowadzi¢ do odnalezienia w sobie
motywacji: ,,okresl cel”, ,,sformuluj go pozytywnie”, ,,musi to by¢ cel mierzalny”, ,,odpowiedz
na pytanie, w jaki sposob masz realizowac ten cel”, ,,podlacz cel do rozwiagzania konkretnego
problemu”, ,,co chcesz mie¢, kim chcesz by¢” itd. Tekst jest tutaj nie tyle wsparciem dla méwcy,
co pomocg dla ogladajacego, ktéremu ma on utatwi¢ zapamigtanie instrukcji.

Wideoblogi z przekazem mental power, wpisuja si¢ w komunikacje¢, ktora Bozena Witosz
rozumie jako ,,interakcje multisemiotyczng, multimedialng o przekazie o charakterze integral-
nym, cho¢ czesto hybrydowym” (Witosz 2014, 54). Jak podkresla Bogustaw Skowronek, ,,kaz-
de medium to odmienna technologia wraz z wtasciwymi dla niej modelami recepcji, regutami
funkcjonowania i modelowymi sposobami budowania znaczen” (Skowronek 2013, 59). Obraz
w wideoblogach, ktore tu przedstawili$my, spetnia nast¢pujace funkcje: przede wszystkim sku-
pia uwagg odbiorcy na przekazie; tworzy ,,aur¢ emocjonalng”, odnoszac si¢ do okreslonych war-
tosci czesto o wymiarze symbolicznym; ilustruje, wizualizuje przekaz tekstowy; niekiedy ,,uza-
sadnia” tekst, stanowi jego uzupehienie; wzmaga zapamigtanie przekazu; perswaduje, zacheca
do podjecia pewnych pozadanych przez klienta dziatan oraz posrednio do korzystania z ustug
méwcow. Oczywistym jest, iz wideoblog jest doskonalym sposobem dla mowcow na autorekla-
me¢ oraz reklam¢ $wiadczonych przez nich ustug. Zdaniem Grazyny Majkowskiej konkurencja
na rynku mediow doprowadzita do zmiany sposobu ksztattowania formy przekazu. I tak celem
informacji jest coraz cze¢sciej zwrdcenie uwagi odbiorcy na samg siebie. Winna by¢ podana
w atrakcyjnej formie, a o atrakcyjnosci przekazu, zgodnie z intencja nadawcy, ma decydowac
wieloglosowo$¢ tekstu medialnego (por. Majkowska 2000, 232).

4. Wnioski

Mental power speech to popularne w Stanach Zjednoczonych oraz Europie Zachodniej wy-
stapienia motywacyjne, ktore tacza w sobie wiedzg, praktyczne doswiadczenie oraz energie,
ktora moze by¢ rozumiana w kategoriach rownowagi, i site przekonywania. Zdaniem samych
méwcow power speech to co$ wiecej niz zwykle przemoéwienie, to swojego rodzaju narzedzie,
ktorym mozna na kogo$ wptynac. Power speech jest dyskursem multimodalnym, ktérego sita
kryje si¢ w odpowiednim doborze §rodkow werbalnych i pozawerbalnych, by stuchacze uwie-
rzyli w to, co si¢ do nich méwi i poczuli si¢ zmotywowani do dziatania. Cho¢ zmiany cywi-
lizacyjno-kulturowe, ktore zaszty w XX wieku wraz z przeksztatlceniem si¢ werbalnego typu
kultury w audiowizualny, pociagnety za soba przeobrazenia sceny komunikacyjnej, na ktorej
ostabta pozycja stowa, a pozycja obrazu awansowata przy jednoczesnym zblizeniu si¢ ich rél
w spotecznym porozumiewaniu si¢ (por. Hopfinger 2003, 129), to rola stowa w mental power
speech pozostaje nadal kluczowa, a obraz w wigkszosci wypadkdéw stanowi dopehnienie tresci.
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Skréty stosowane w tekscie

PJM — Pawel Jan Mroz
(PIM1) https://www.youtube.com/watch?v=tkovSEXDmLO (dostep: 12.10.2016).
(PIM2) https://www.youtube.com/watch?v=z7SP9KukPek (dostep: 05.10.2016).

KR — Kamila Rowinska

(KR1) https://www.youtube.com/watch?v=IH18HkJ-vvM (dostep: 28.09.2016).
(KR2) https://www.youtube.com/watch?v=4]ENz5QQ6i4 (dostep: 28.09.2016).
(KR3) https://www.youtube.com/watch?v=u0A2Ce6eY Cs (dostep: 28.09.2016).
(KR4) https://www.youtube.com/watch?v=;MJkT16xTlg (dostep: 28.09.2016).
(KR5) https://www.youtube.com/watch?v=Jy-PlaATDpc (dostep: 28.09.2016).
(KR6) https://www.youtube.com/watch?v=mf-i5rc114M (dostep: 28.09.2016).
(KR7) https://www.youtube.com/watch?v=X7_ 014pr658 (dostep: 28.09.2016).

JBB — Jakub B. Baczek

(Blog Jakuba B. Baczka) http://www.jakubbbaczek.pl/blog-jakuba-b-baczka/ (dostep: 15.08.2016).
(JBB1) https://www.youtube.com/watch?v=Sd9ZICPngsk (dostep: 15.08.2016).

(JBB2) https://www.youtube.com/watch?v=CyCBSs9Tfhk (dostep: 15.08.2016).

(JBB3) https://www.youtube.com/watch?v=RXYZh5wAPkU (dostep: 15.08.2016).

(JBB4) https://www.youtube.com/watch?v=c_kYyzxxf38 (dostep: 15.08.2016).

(JBB5S) https://www.youtube.com/watch?v=U0Oju_yaWX-c (dostep: 15.08.2016).

(JBB6) https://www.youtube.com/watch?v=05pZF{fQu7Us (dostep: 15.08.2016).

(JBB7) https://www.youtube.com/watch?v=L7X1ZJe-bew (dostegp: 15.08.2016).

MG — Mateusz Grzesiak
(MG1) https://www.youtube.com/watch?v=XqYr8Z9g3PY (dostep: 27.09.2016)
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Gwiezdne wojny w komunikacji marketingowej

Star Wars in marketing communication

Summary
The aim of the paper is to present the connection between mass culture and marketing communi-
cation, illustrated by the example of Star Wars’ code. The ways of using elements from the Star
Wars universe are varied. Special attention will be paid to the modification of linguistic elements
such as star, force, May the Force be with you and Yoda’s inverted syntax in different contexts.
Metaphorical marketing communication based on mass culture helps to evaluate products with
the use of positive emotional background.

Keywords: marketing communication, media discourse, Star Wars’ code, mass culture
Stowa kluczowe: komunikacja marketingowa, kod Gwiezdnych wojen, kultura masowa, dyskurs medialny

W czasach wspoélczesnych zyjemy otoczeni filmami, serialami, grami, fikcyjnymi postacia-
mi, ktore na kazdym kroku coraz bardziej przenikaja do naszego $wiata. Fikcja przeplata sig
z rzeczywisto$cig. Zwiazki §wiata wirtualnego z otaczajgcym nas $wiatem realnym sg coraz
bardziej skomplikowane i silniejsze. Gwiezdne wojny, uwazane za fenomen kultury masowe;j,
postuza za przyktad, na podstawie ktorego mozna pokazaé, w jakiej postaci odniesienia do serii
filméw G. Lucasa pojawiajg si¢ we wspodtczesnej komunikacji marketingowej. Z perspektywy
jezykoznawczej istotne wydaje si¢, ze dzieje si¢ to rdwniez poprzez jezyk, ale w dobie mul-
timediow najczgs$ciej mamy do czynienia z tekstem/przekazem multimodalnym. Multimodal-
nos$¢ kreowana jest przez trzy gtdéwne makromodalnosci: 1) design tekstu, obejmujacy wizualng
aranzacje linii, tekstualny podzial powierzchni, zdjgcia, ilustracje, kolory, 2) wspotdziatajaca
z nim typografie¢, tzn. wielko$¢ i rodzaje czcionki, wszelkie wyrdznienia graficzne (por. Antos /
Opitowski 2015, 16-17), a takze 3) relacje dwoch centralnych kodow, czyli jezyka i obrazu (por.
Antos / Opitowski 2015, 19). Oznacza to, iz obraz odgrywa niebagatelna, a niekiedy pierwszo-
planowa rolg¢ w procesie percepcji. Zdaniem niektorych badaczy, ,,umiejscowienie elementow
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jezykowych i graficznych w cato$ci tekstu jest czynnikiem determinujacym tworzenie sensu”,
a w tzw. wzorcu symultanicznym Stdckla ,,modalnosci znakoéw zostaja stopione w jeden znak
wizualny, motywujac tym samym jezykowy i obrazowy sposéb odczytania go” (Antos / Opi-
fowski 2015, 20).

Rozpoznawalnosc¢ ,.kosmicznej” sagi, ktora stata si¢ inspiracja do podjgcia rozwazan na te-
mat relacji jezyk — obraz oraz taczenia domen poznawczych za pomoca popkulturowego kodu
w celu przyciagniecia uwagi klienta w komunikacji marketingowej, jest powszechna. Trzeba
podkresli¢, ze juz po premierze pierwszego filmu powstat, a nastgpnie rozwinat si¢ caty prze-
myst zajmujacy si¢ sprzedaza produktéw, nawigzujacych w sposob bezposredni lub posredni do
dziedzictwa absolutnej klasyki fantastyki naukowej. W zwiazku z premiera VII czgéci Gwiezdne
wojny. Przebudzenie mocy w $wiadomosci odbiorcow zostaly zaktywizowane skojarzenia i po-
zytywne emocje, ktore w dwoch ostatnich miesigcach 2015 r. ulegaty wzmocnieniu dzieki obfi-
tosci reklam, odwolujacych si¢ w rozmaity sposéb do wspomnianej produkeji filmowej. Wiele
firm starato si¢ podnies$¢ swoje zyski na fali zainteresowania premierg Przebudzenia mocy.

Che¢ wykorzystania aktualizacji pozytywnych asocjacji znalazta odzwierciedlenie w rekla-
mach produktow czy ustug, ktérych, mogtoby si¢ wydawac, nie mozna w zaden sposob odniesé¢
do filméw Lucasa. Specjalistom od marketingu udato si¢ jednak powigza¢ z premiera wiele
produktow i zaproponowaé odbiorcom komunikacje¢ marketingowa w terminach doskonale zna-
nych fanom Gwiezdnych wojen. W rezultacie w Polsce, podobnie jak i w innych krajach, w nie-
wielkiej przestrzeni czasowej od premiery Przebudzenia mocy w $rodkach masowego przekazu,
w telewizji, w prasie, w Internecie, zaprezentowano wiele produkcji reklamowych, w rozmaity
sposob odwolujacych si¢ do znanego z kultury masowej uniwersum. Nalezy w tym miejscu
podkresli¢, iz popularnos¢ sagi analogicznie do komunikacji marketingowej znalazta roéwniez
odzwierciedlenie w polskim medialnym dyskursie politycznym (por. Jozwiak 2017).

Jezyk jest czescig kultury, wige nie powinien dziwic¢ fakt, iz elementy o charakterze popkul-
turowym znajduja odbicie w materii jezykowej, gdyz stanowig urozmaicenie srodkow wyrazu
i wzmagajg obrazowos$¢ przekazu. Szczegodlnie interesujacy wydaje si¢ zakres i formy odniesien,
rozmaito$¢ oraz nieprzewidywalnos¢ sfer, z ktérymi specjalisci od marketingu potrafig laczy¢
motywy ze stworzonej przez Georga Lucasa kosmicznej sagi. Nalezy podkresli¢, ze w komuni-
kacji reklamowej o charakterze masowym mamy do czynienia z pewnym ztozonym komplek-
sem semiologicznym, podobnie jak w filmie, gdyz przekazy pojawiaja si¢ w podobnej postaci
w poszczegdlnych nowych mediach (por. Tomaszkiewicz 2006, 97-100). Warstwa werbalna
praktycznie zawsze uzupelniana jest poprzez warstwe wizualna, a czgsto rowniez dochodzi jesz-
cze warstwa dzwigkowa.

Sposoby wykorzystania elementéw gwiezdnego uniwersum sa réoznorodne — od form naj-
prostszych po bardzo kreatywne rozwigzania. Za forme¢ podstawowg mozna uznac¢ gadzety re-
klamowe. Nie nalezy bowiem zapomina¢, ze Gwiezdne wojny nazywane sg franczyza, co po-
twierdza fakt, iz prawie od poczatku zamierzeniem tworcy bylo rozwinigcie catego przemystu
gadzetdw, a nie tylko przedstawienie filmu publicznosci. W trakcie ostatniej kampanii promocyj-
nej gadzety pojawiaty si¢ w zaleznosci od grupy docelowej jako samodzielne produkty lub jako
dodatki do innych towaréw w rdéznej postaci, na przyktad, kart, zdrapek, figurek itd. Przyktado-
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wo, w sklepie internetowym Empik.com, marka handlowa Star Wars ma wydzielong specjalng
strefe, obejmujacy takie kategorie, jak: elektronika, filmy, gadzety, gry wideo, koszulki, ksigzki,
muzyka, artykuty szkolne i papiernicze oraz zabawki, z mnéstwem szczegotowych podkategorii.

Szczegdlng wersje reklam przedstawil producent baterii Duracell. W jednej z nich kojarzony
z marka rozowy krolik zostat wyposazony w przemawiajacy do wyobrazni wielu fanéw miecz
swietlny. Ale najwigksze zainteresowanie wzbudzita chyba reklama baterii Duracell, przedsta-
wiajaca pewna spdjna histori¢, wykorzystujaca filmowe motywy i opierajaca si¢ na nawigzaniu
do sity dziecigcej wyobrazni. W $wiateczny poranek (kulturowe nawigzanie do magii $wiat)
chtopiec, w pewnym sensie dzigki mieczowi swietlnemu (dziatajacemu na baterie Duracell) oraz
wlasnej wyobrazni, staje si¢ rycerzem Jedi i razem z siostra stawia czola oddziatowi szturmow-
cow. W scence wystepuja rowniez rodzice, wypowiadajacy stowa bezposrednio nawigzujace do
wczesniejszej czesci sagi ,,Jestes naszg jedyng nadzieja”, co nie jest bez znaczenia, gdyz Prze-
budzenie mocy bylo promowane jako film taczacy pokolenia. W reklamie oprocz szturmowcow
mozemy zobaczy¢ takze kultowe droidy C-3PO i R2-D2, czyli bohaterowie filmu stanowia inte-
gralng czgs¢ przekazu reklamowego. Opisywana reklama to doskonaly przyktad taczenia fikcji
z rzeczywistoscig w procesie oddziatywania na konsumenta.

Baterie to przyktad produktu, ktory nie posiada bezposredniego odniesienia do Gwiezdnych
wojen. Niemniej jednak wystarczy ukierunkowanie percepcji w strong popkulturowego pier-
wowzoru poprzez zastosowanie stowa-klucza Moc na tle efektéw wizualnych, aby u odbiorcy
pojawity si¢ odpowiednie skojarzenia. Podobne nawigzania odnajdziemy przyktadowo w hasle
reklamowym wspomnianej firmy, tzn. Duracell Turbo Max — baterie majg wigecej mocy albo
w reklamie glosnika mobilnego Creative Roar SR2: Moc zakleta w pudeleczku. Warto odno-
towac, ze wi¢z taczaca film z oferowanym towarem moze by¢ minimalna, co jest szczegolnie
widoczne w reklamach sprzetu audiowizualnego, dajacego tylko mozliwos¢ obejrzenia kolejnej
czesci sagi, na przyklad telewizoréw Full HD marki Samsung, LG itd., urzadzen mobilnych,
laptopow (np. HP), zestawow stuchawkowych oraz wszelkich gadzetow, pozwalajacych na ko-
rzystanie z gier, tzn. sprzetu typu Play Station, Xbox. W reklamach telewizyjnych, prasowych
i internetowych podobnych produktow pojawiaja si¢ autentyczne kadry z filmu, wy$wietlone na
ekranach poszczeg6lnych urzadzen.

Mamy tu wigc do czynienia z bezposrednig wizualizacja odniesien. Trzeba podkreslic, ze
wlasciwie wszystkie produkty, zwigzane z kampanig marketingowa czesci VII albo sg wiernymi
kopiami postaci, ich charakterystycznych atrybutow, robotow, statkow kosmicznych, albo tez
elementy wygladu zewngtrznego oferowanych towardw, niepochodzacych z sagi, nawigzujg do
niej swoim designem, ksztattem, kolorem, rysunkiem postaci itp. (np. torba sportowa z tytutem
sagi i zdjeciem jednego z bohateréw, pendrive w ksztatcie Mistrza Yody, toster w ksztalcie het-
mu Lorda Vadera, dron w ksztatcie Sokota Millennium lub t6zko stylizowane na kokpit tego
kultowego statku kosmicznego'). Ponadto wszystkim reklamom prezentowanym w telewizji lub
w Internecie towarzysza efekty dzwigkowe w postaci rozpoznawalnych przez szeroka rzesz¢ od-
biorcéw motywow muzycznych z Gwiezdnych wojen. Dochodzi wigc kolejny wymiar wptywu,

' Por. 10 gadzetow doskonalych dla fana Gwiezdnych wojen, http://www.ppe.pl/publicystyka/2063/10-ga-
dzetow-doskonalych-na-prezent-dla-fana-gwiezdnych-wojen.html (dostgp: 30.09.2016).
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umozliwiajacy wywotanie pozytywnych konotacji, pomagajacy stworzy¢ przyjemny nastrdj, na
bazie ktorego klienci tatwiej beda podejmowac oczekiwane przez reklamodawcow decyzje za-
kupowe.

Jak zauwazaja G. Antos i R. Opitowski, znaki jezykowe zyskuja i czerpig nowa site wyrazu
oraz funkcji z rownorzednej aktywacji innych znakow semiotycznych, takich jak grafiki, zdje-
cia, diagramy, wizualny design tekstu oraz — co bardzo wazne — z napigcia tresciowego w kom-
binacjach jezyk — obraz (por. Antos / Opitowski 2015, 15).

Przedstawione nawigzania o charakterze intertekstualnym mozna zaliczy¢ do typowych
w podobnego rodzaju kampaniach promocyjnych. Jednak twoércy niektorych reklam w sposob
kreatywny postuguja si¢ nie tylko elementami wizualnymi i dzwigkowymi, ale réwniez, a nie-
kiedy przede wszystkim, elementami jezykowymi, bazujacymi na odniesieniach metaforycz-
nych. Za material ilustracyjny postuzy reklama Fiata, wykorzystujaca potencjat semantyczny
tytutu gléwnego sagi filmowej Gwiezdne wojny. Nalezy zaznaczy¢, ze w przewazajacej czesci
reklam tytul pojawia si¢ w oryginalnej wersji angielskiej Star Wars, ale w analizowanym przy-
padku asocjacje budowane sg na podstawie polskiego wariantu tytutu.

Pelny tytut kultowej produkcji zaczat pojawia¢ si¢ w przekazach promujacych film jeszcze
przed emisja czg¢sci VII. Poniewaz firmy, jak juz wspomniano, cheiaty rowniez skorzysta¢ na popu-
larnoéci wykreowanej przez Lucasa marki, zaprezentowano odbiorcom wspélne kampanie. Jedng
z nich jest wlasnie reklama Fiata, bedaca jednoczesnie reklamg VII czesci, co zostato wyrazone
explicite: Gwiezdne wojny. Przebudzenie mocy. Tylko w kinach, ktore to hasto umieszczone jest
w gornej czgscei ekranu. Ponizej napisane czcionka w podobnej stylistyce znajduje si¢ hasto rekla-
mowe przekazu, bezposrednio odnoszace si¢ do oferty firmy, tzn. Gwiezdne oferty Fiata.

Tre$¢ przekazu reklamowego mozna uzna¢ za pozytywnie zartobliwa. Jej glownym zada-
niem jest wywotanie wrazenia podobienstwa odczué, ktore wyzwala hipotetyczny lot statkiem
kosmicznym oraz samochodem osobowym marki Fiat. Jakkolwiek abstrakcyjnie i niepowaz-
nie (zeby nie powiedzie¢ absurdalnie) by to nie brzmiato, kognitywna teoria j¢zyka pozwala
wyjasni¢ podstawy podobnego poréwnania. Zaréwno samochdd, jak i statek mozna odniesé
do domeny poznawczej TRANSPORT. Jeden i drugi pojazd uruchamia tez w umysle odbiorcy
scenariusze zwigzane z jazda lub podréza. W omawianym przekazie podstawowy atrybut, na
bazie ktorego utrzymywana jest taczno$é¢ skojarzen stanowi SZYBKOSC. Twoércy reklamy
wykorzystuja do tego jako tlo doktadnie taki wizerunek nieba, jaki pojawia si¢ w Gwiezdnych
wojnach przed pilotami statkdw kosmicznych, a w szczegélnosci w sekwencjach wejscia So-
kota Millennium pod dowodztwem Hana Solo w tzw. nadprzestrzen, wymagajacego wielkiej
mocy napedowej i oznaczajacego osiagniecie niewyobrazalnej predkosci, wigkszej od pred-
kosci $wiatta. Efekt wizualny zostaje wykorzystany w reklamie w momencie, kiedy w salonie
Fiata kierowca chwyta za kierownic¢ reklamowanego samochodu. Potencjalny klient ma wra-
zenie, ze na moment staje si¢ pilotem szybkiego mys$liwca lub innego pojazdu kosmicznego.
Na podobnych wyobrazeniach oraz pozytywnych emocjach z nimi zwigzanych bazuja wtasnie
emocjonalne strategie marketingowe (por. Szestak 2011, 73), majace na celu transfer stanu
emocjonalnego na pozytywny stosunek do towaru. W opisywanym przypadku mechanizm
przeniesienia bazuje na stereotypowym (co wcale nie §wiadczy o jego nieprawdziwosci) prze-
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konaniu, ze jesli nie kazdy, to wickszos¢ kierowcow uwielbia szybka jazde, a przynajmniej
o takiej marzy.

W przedstawianej reklamie zwraca uwagg okazjonalne i nietypowe potaczenie wyrazowe
gwiezdne oferty. Nawigzuje ono oczywiscie bezposrednio do tytulu reklamowanego filmu, ale
pozwala uruchomi¢ w umysle odbiorcy wiele innych krggow asocjacyjnych. Gwiazdy to w po-
wszechnym odczuciu symbol nieba, a stowo niebo réwniez aktywuje prawie wylacznie pozy-
tywne konotacje. W stworzonym w ramach przekazu kontekscie gwiezdne oferty moga zostaé
réwniez zinterpretowane jako spetnienie odwiecznego marzenia ludzkosci o podrézach w nie-
znane przestrzenie kosmosu, ktorego, dosy¢ przyziemna realizacja, ale jednak realizacjg marze-
nia, jest zakup nowego, szybkiego samochodu — obowiazkowo marki Fiat.

Potencjat semantyczny przymiotnika gwiezdny w polaczeniu wyrazowym gwiezdna przy-
goda zostat wykorzystany przez specjalistow takze w trakcie akcji promujacej odbywajace si¢
w wybranych kinach od listopada do stycznia eventy dla mitosnikéw Gwiezdnych wojen, w trak-
cie ktorych organizowane byly konkursy, pokazy, zdjecia z ulubionymi bohaterami w odpo-
wiedniej kosmicznej scenerii itp. Na plakatach widniato hasto Gwiezdna przygoda w Multikinie,
zapisane z6lta czcionka, mozna powiedzie¢, tradycyjnie nawiazujaca do oryginalnego tytutu
Star Wars. a w opisie pojawito si¢ dodatkowo potaczenie gwiezdna sceneria.

Wszystkie przywotane wyrazenia ze stowem gwiezdny, nawet ostatnie, dla odbiorcéw majg
zdecydowanie szerszy zakres znaczeniowy niz odnotowane w stowniku trzy podstawowe zna-
czenia stowa gwiezdny — 1. zlozony z gwiazd, 2. dotyczacy przestrzeni kosmicznej, 3. peten
gwiazd (SJP PWN 2016) i przywotuja dodatkowe konotacje.

Jak juz wczes$niej wspomniano, droga do sukcesu w osiaggnig¢ciu pozadanych skojarzen u po-
tencjalnych konsumentéw wiedzie przez uzycie stowa-klucza Moc. Jednak nie jest to jedyne
stowo, ktore uruchamia w umystach odbiorcow zamierzony ciagg asocjacji. Najczesciej wyko-
rzystywang i jednoczesnie najbardziej znang fraza, wypowiadang do rycerzy Jedi wyruszajacych
z jaka$ misja, jest zdanie Niech Moc bedzie z Tobg! Sentencja ma charakter intertekstualny, jest
powszechnie znana i niezaleznie od wariantu jezykowego (ang. May Force be with you) jedno-
znacznie identyfikowana z uniwersum Gwiezdnych wojen. Zdanie moze pojawiac si¢ w doktad-
nym brzmieniu, odnoszac si¢ do zupetnie innych sfer niz w kultowym filmie. Zakres jej uzycia
wyznacza jednak stowo moc w znaczeniu ‘energia lub sita, ktora wyzwala jakies$ urzadzenie lub
zjawisko’ i dlatego wystepuje ono w kontekstach dotyczacych na przyktad branzy elektrycznej
lub energetyczne;j.

Z kolei znaczenia ‘sita psychiczna lub fizyczna’ oraz ‘zdolno$¢ oddziatywania, wywierania
wplywu’ realizowane s3 w znacznie szerszym zakresie, w réznorodnych kontekstach jako okaza-
nie wsparcia w dziataniu, zyczenia wytrwalosci, powodzenia itp. W przywotanych znaczeniach
analizowane wyrazenie wystepuje przede wszystkim w tekstach publicystycznych, jednakze ich
tematyka niejednokrotnie dotyczy spraw konsumenckich. Pojawia si¢ réwniez w wariancie zmo-
dyfikowanym Niech Moc bedzie z nami! ze zmiang adresatow przestania poprzez zastosowanie
liczby mnogiej, wskazujacej na zwrot do publicznosci lub konkretnej grupy, zwykle konsumenc-
kiej lub reprezentujacej podobne poglady.
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W komunikacji marketingowej spotykamy takze zmodyfikowana wersje frazy, w ktorej klu-
czowy element jezykowy moc zostaje zastapiony nazwa produktu, jak na przyktad w reklamie
firmy Saturn: Niech bluza bedzie z Tobg!, obok zachety do zakupu: Kup 2 dowolne ptyty Blu-Ray
STEELBOOK STAR WARS i odbierz bluze. Jeszcze bardziej ,,drastyczna” transformacje obser-
wujemy w reklamie wspomnianego tostera w ksztalcie helmu Lorda Vadera, tzn. Niech tost bedzie
z Tobg! Dokonang zmiang oceni¢ mozna chyba jako zupetnie nieprzystawalng semantycznie. Nie
niesie ona ze sobg zadnych odniesien do pierwowzoru. Shuzy wylacznie celom sprzedazowym.
W zatozeniu zapewne miata by¢ zartobliwa, ale uzycie stowa fost zamiast stowa Moc to juz raczej
profanum niz sacrum dla prawdziwych fanow Gwiezdnych wojen. Moc to co$ wyjatkowego, oto-
czonego czcia, tajemnicza, przenikajaca wszystko sita. Sprowadzenie tego kluczowego pojecia
do tak przyziemnego poziomu nie wydaje si¢ dzielem mito$nika kosmicznej sagi.

Innym elementem o charakterze strukturalnym, wykorzystywanym w celach marketingo-
wych jest charakterystyczny sposdéb wypowiadania si¢ najbardziej doswiadczonego Mistrza Jedi
Yody. Jezyk Yody opiera si¢ na zmienionej sktadni, jak podaja niektore zrodta, na rzadkim ty-
pie jezyka OSV (Object Subject Verb), w ktorym zdania zaczynajg si¢ od dopelnienia, potem
nastepuje podmiot, a na kofcu orzeczenie?. Zmieniony szyk sktadniowy, szczeg6lnie gdy jest
wspomagany przez inne elementy, przywotuje jednoznaczne skojarzenia z kultowym filmem.
Podobnie zmodyfikowane realizacje jezykowe odnajdziemy przyktadowo w publikacjach ksigz-
kowych, poswieconych Gwiezdnym wojnom, por. tytut ksiazki Adama Gidwitza Star Wars. Za-
tem Jedi zostac chcesz? (Gidwitz 2015). Kreatywnoscia wykazali si¢ tez w okresie promowa-
nia VII czg$ci wlasciciele pewnego internetowego biura ttumaczen (Berligo), zamieszczajac na
swoich stronach nastepujace teksty: Ttumaczenia potrzebujesz? Do nas napisac¢ mozesz oraz od-
powiednio przeksztalcong analizowang wczesniej sentencj¢ Niech moc przekladu bedzie z Tobg.
Przekaz znalazt si¢ na odpowiednim gwiezdnym tle, co poglebito zamierzone skojarzenia. Do
znanej frazy zostal wprowadzony dodatkowy element — stowo przekfad, podobnie jak w hasle
firmy oferujacej ustugi telekomunikacyjne jej nazwa, por. Niech moc Vectry bedzie z Tobg.

Gwiezdne wojny zostaly rbwniez wykorzystane w charakterze bodzca zachgty w specyficznej
komunikacji marketingowej, dotyczacej promowania nauki. Jeden z numeréw czasopisma Se-
krety nauki zostat w znacznym stopniu poswigcony stawianiu pytan inspirowanych swiatem Star
Wars, por. tytuly lub podtytuty artykutow: Rycerze Jedi pod lupg naukowcow, Czy podwojny
zachéd storic na Tatooine jest realny?, Jak dziata Moc?, Czy Gwiazda Smierci moglaby zniszczyé
calg planete?, Kiedy pogadamy z C-3PO?, Jak zrobi¢ miecz Jedi? itd.

Jak wielki wpltyw na nasza rzeczywisto$¢ maja wzorce popkulturowe moze swiadczy¢ fakt,
iz fikcja zostaje utrwalona w §wiecie rzeczywistym roéwniez dzigki przedstawicielom §wiata na-
uki, ktorzy sa mitosnikami Gwiezdnych wojen 1 uwiecznili juz w nazwach swoich odkry¢ kilku
bohaterow z kosmicznej sagi, niekoniecznie pierwszego planu, chociaz niewatpliwie charaktery-
stycznych, por. Yoda purpurata (morskie zwierzg z rodziny zotedzioglowcoéw), Albunione yoda
(skorupiak), Agathidium vaderi (zuk), Polemistus vaderi (0sa), Han solo (trylobit), Aptostichus
sarlacc (pajak) itp.

2 Por. https://pl.wikipedia.org/wiki/OSV (dost¢p: 09.11.2016).
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Nalezy odnotowac, ze w wielu wypadkach wystarcza wyltacznie odpowiednia oprawa gra-
ficzna, aby przywota¢ odpowiednie skojarzenia z powszechnie znanym logo Star Wars, jak np.
w ofercie kredytu gotowkowego Deutsche Banku albo na oktadce magazynu Sekrety Nauki.
Produkt bankowy jest reklamowany nazwa SUPER NOWA w stylizacji, nawiazujacej za pomo-
cag ksztattu i zoltego koloru czcionki do oryginalnego logo sagi filmowej, dopelnione;j tekstem
Jedyny taki kredyt gotowkowy na rynku! Calo$¢é przekazu umieszczona jest na czarnym tle ze
smugami imitujgcymi ogromng predko$¢ i przypomina wykorzystany roéwniez w reklamie Fiata
widok z kokpitu Sokota Millennium. Natomiast na oktadce magazynu znajduje si¢ wystylizo-
wany podtytul numeru, tzn. Nauka i Fikcja oraz wizerunek Mistrza Yody, a poniewaz numer po-
$wigcony jest sprawom kosmosu mamy tez gwiazdy, planety oraz wizerunek gtéwnego bohatera
filmu Marsjanin. Warto podkresli¢, ze zadne z hasel nie ma bezposrednich zwiazkow seman-
tycznych ze stowami Star Wars, a jednak przestanie jest jasne i wyraziste ze wzgledu na design
tekstu i pozostajaca z nim w $cistej relacji semiotyczng strukture typograficzng (czcionka i jej
lokalizacja w architektonice tekstu). O ile czasopismo jest rzeczywiscie poswiccone Gwiezdnym
wojnom, o tyle w reklamie kredytu stylizacja stanowi wylacznie element strategii emocjonalne;.
To kolejny dowdd na to, ze nie tylko stowa wplywaja na odbidr i interpretacje tekstu.

Niekiedy stylizacja tekstu nie dotyczy wylacznie tytutu, ale jest duzo bardziej rozbudowana,
co mozna zilustrowacé na przyktadzie oktadki ksigzki dziennikarza tygodnika 7ime Chrisa Taylo-
ra. Oprécz tytutu GWIEZDNE WOJNY zapisanego pogrubiona, z6tta czcionka projektant wysty-
lizowat podtytut JAK PODBILY WSZECHSWIAT?. Powtorzyt tez zdanie, od ktérego zaczyna sie
kazda kolejna opowies¢: Dawno, dawno temu w odleglej galaktyce..., ktore wraz z pozostalym
tekstem wprowadzajacym zmodyfikowat za pomocg rozmiaru, pochylenia i koloru czcionki tak,
aby calos¢ nasladowata charakterystyczna perspektywe przewijajacych si¢ napisow poczatko-
wych. Natomiast z tytu ksigzki na oktadce oprocz obszernej tradycyjnej rekomendacji znalazto
si¢ hasto, imitujace mowe Mistrza Yody, tzn. Moc silna w Chrisie Taylorze i w ksigzce tej jest!
(por. Taylor 2015).

Podsumowujac, mozna stwierdzi¢, ze funkcje i cele, w jakich wykorzystywane sa motywy
z Gwiezdnych wojen wydaja si¢ klarowne. Docelowym efektem kampanii ma by¢ zakup produk-
tu przez konsumenta, a analizowane elementy maja stworzy¢ sprzyjajace tto emocjonalne. Warto
przypomnieé, ze, zdaniem badaczy, apele emocjonalne przemawiajg do sfery uczué, a emocje
odnoszg si¢ do zwigzanych z uczuciami mysli, stanéw psychicznych i biologicznych oraz za-
kresu i ukierunkowania sktonnosci do dziatania (zob. Goleman 1997). Rola argumentéw o cha-
rakterze emocjonalnym jest niezwykle istotna ze wzgledu na ,,mozliwos¢ ksztattowania przez
emocje percepcji adresata, a w konsekwencji silnego oddziatywania na potrzeby, zachowania
i decyzje zakupowe nabywcow”, a operowanie hastami o charakterze pozytywnym staje si¢
powszechnym, dominujgcym standardem wspotczesnej reklamy (por. Wiktor 2013, 184-185).
Dlatego wtasnie przedstawiony kod Gwiezdnych wojen w tak szerokim zakresie jest i zapewne
jeszcze diugo bedzie, biorac pod uwage plany wytworni filmowych, wykorzystywany w komu-
nikacji marketingowe;j.
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Interakcje pomie¢dzy slowem a obrazem w semiotycznej

przestrzeni cmentarza

Interaction between a word and a picture in a semiotic space of a cemetery

Summary
Semiotic space of a cemetery includes multi-level meaning objects, combines also different
codes. The aim of this paper is to show a relationship between text of tomb inscription and
symbolism of table epitaph and also architectural side of sepulchral monument. The presented
exampled will prove the motivated coexistence of various elements (linguistic, graphic, structur-
al) leading to mutual complement sense contained in the transmission. The source of examples is
parish cemetery in Sliwice (Kujawsko-Pomorskie voievodeship, Tucholski district).

Keywords: cemetery, language, picture, inscription, interaction, death, space
Stowa kluczowe: cmentarz, jezyk, obraz, inskrypcja, interakcja, $mier¢, przestrzen

Semiotyczna przestrzen cmentarza obejmuje zespot obiektéw o wielopoziomowym przeka-
zie wyselekcjonowanych znaczen. Pomnik nagrobny stanowi swoistg cato$¢ (por. Urbain 2002,
318), ztozona z harmonijnie wspotistniejacych trwatych elementow — jezykowych, architekto-
nicznych oraz graficznych, ale takze nietrwatych — florystycznych badZz ornamentéw bedacych
dowodem przywigzania emocjonalnego. Tym sposobem obiekt sepulkralny taczy zréznicowane
kody. Sktadnikiem najbardziej pojemnym semantycznie i jednocze$nie komunikujacym wybra-
ne tre$ci najbardziej wyraziscie jest niewatpliwie tekst inskrypcji nagrobnej; tekst intencjonalnie
zapisany na pomniku, sygnalizujacym miejsce pochowku, jak rowniez dostosowanym do nie-
go, wedlug subiektywnych kryteriow ustalonych przez nadawce (i zarazem fundatora). Stusz-
nie zauwazyt Jan Trzynadlowski, iz wszelkie inskrypcje sa ,,formami werbalnymi, znaczeniowo
i przestrzennie podporzadkowanymi obiektom, na ktorych sa umieszczane” (Trzynadlowski
1977, 61).

Postrzeganie inskrypcji nagrobnej jako tekstu o charakterze kontekstualnym wiaze sig¢
bezposrednio z jej podstawowa funkcja, zdeterminowang czynnikami pozajezykowymi, wy-
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plywajacymi ze specyfiki realiéw czasowo-sytuacyjno-przestrzennych. Jacek Kolbuszewski,
koncentrujac si¢ na problematyce semantyki grobu oraz cmentarnej przestrzeni, potraktowat
kontekstualnos¢ jako ceche niemalze naturalng wszelkich epitafiow, pozostajacych w relacji ze
stronami plastyczng i konstrukcyjng pomnikéw sepulkralnych (por. Kolbuszewski 1985, 54-55).
W wielowiekowym procesie ksztaltowania schematu i wyznacznikow tekstu inskrypcji, funkcja
pragmatyczna, powigzana z jego oczywistym przeznaczeniem, zyskata aspekt zdecydowanie do-
minujacy. Zgodnie z ustaleniami Janusza Recki ,,W strukturze tekstu inskrypcyjnego istotne zna-
czenie petnity zawsze formuty implikowane kontekstem: grob, zmarly, ptyta epitafijna, pomnik,
rzezba, cmentarz, przechodzien, $mieré” (Re¢ko 2002, 35). Kontekstualno$¢ tekstu inskrypcji
nagrobnej zostala ponadto zaakcentowana przez Igora Borkowskiego, ktory zwrdcit uwage na
to, ze ,,Inskrypcja jest tworem kontekstualnym, trzeba ja czgsto rozpatrywaé w powiazaniu z ele-
mentami rzezbiarskimi, kamieniarskimi, topografiag terenu” (Borkowski 2000, 350).

W dalszej cze$ci artykulu analizie zostanie poddana interakcja fekst . kontekst na dwoch
ptaszczyznach. Pierwszy obszar stanowi zwigzek tekstu inskrypcji z umotywowana kulturowo
symbolikg tablicy epitafijnej. Relacja ta jest istotna, poniewaz ograniczona przestrzennie tablica
stanowi podtoze dla tekstu (por. Bania, Olszewski 1986, 9), natomiast umieszczone na niej sym-
bole — jego bezposrednie sgsiedztwo, bedace swoistym dopetnieniem sensu. Drugg ptaszczyzng
jest zwiazek inskrypcji z konstrukcja pomnika nagrobnego, elementami rzezbiarskimi, bedacy-
mi wizualizacjg okre$lonych tresci. W toku analizy za przyktady postuza inskrypcje pochodza-
ce z cmentarza parafialnego w Sliwicach (miejscowosci gminnej potozonej na terenie powiatu
tucholskiego i wojewddztwa kujawsko-pomorskiego), zapisane w dwoch pierwszych dekadach
XX stulecia. W tym czasie na §liwickiej nekropolii inskrypcje, tworzone zgodnie z miejscowa
konwencja epigraficzng, zapisywano na niezwykle bogato zdobionych tablicach epitafijnych,
wykonanych z czarnego szkta zwanego marblitem (por. Kotyszko 2012, 44). Tablice te tworzone
byly z imponujaca staranno$cig oraz wysoka swiadomoscig estetyczng. Ponadto, ich wykonanie
wymagalo znajomosci zakorzenionej kulturowo symboliki, ktora, bez watpienia, trafnie odnosi
si¢ do charakteru przestrzeni oraz kontekstu sytuacyjnego. Zgodnie z ustaleniami Marka Koty-
szki, autora opracowania na temat sliwickiej nekropolii: ,,Trudno jest wskaza¢ na wykonawce
inskrypcji 1 ornamentu wokot inskrypcji. Wysoka jako$¢ liternictwa, poprawno$¢ plastyczna
umieszczonej dekoracji i jej zwigzek z eschatologia kazg domniemywaé, ze wychodzity one
z pracowni specjalistycznej, reprezentujacej wysoki poziom” (Kotyszko 2012, 45). Symbolika
tablic epitafijnych stanowi intencjonalne dopetnienie tekstu inskrypcji; poprzez wzglad na sze-
roki zasob wykorzystywanych symboli, nalezy przypuszczaé, iz byly one wybierane indywidu-
alnie (por. Kotyszko 2012, 45), wedhug kryteriéw personalnych.

Propozycja analizy relacji pomigdzy tekstem epitafium a sasiadujgcymi z nim elementami
(na wybranych przyktadach) jest nastepujaca:

1. TU SPOCZYWA W BOGU / NASZA DROGA / CORKA 1 UKOCHANA SIOSTRA / S.P. /

ROZALIA STOSIK / Z D. KROWIEN / $19.5.1914 / W 17. ROKU ZYCIA / WIECZNY OD-
POCZYNEK / RACZ JEJ DAC PANIE!
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Fot. 1. Sliwice!

Inskrypcja poswigcona 17-letniej zmartej zostata otwarta w sposob konwencjonalny, zakon-
czona natomiast tradycyjna modlitwa. Obok tekstu znajduje si¢ przedstawienie opartej o mogite
zatobnicy, z pochylong glowa i ztozonymi dlonmi, co wskazuje na skupienie, modlitwe — a wigc
realizacj¢ ostatnich wersow inskrypcji. Przede wszystkim jednak postaé ta sygnalizuje smu-
tek 1 tesknotg; owo plastyczne przedstawienie odgrywa t¢ sama role, ktora znacznie czgsciej
w polskiej epigrafice odgrywa jezykowa ekspresja emocji. Natomiast lis¢ palmy (bgdacy bardzo
czestym sktadnikiem obiektow sepulkralnych), dominujacy w bukiecie przywiazanym do sukni
tejze zatobnicy symbolizuje zbawione dusze (por. Kopalinski 1990, 300), petni wobec tego funk-
cj¢ konsolacyjng i rownoczes$nie nawigzuje do tresci eschatologicznych.

2. SW. PAM. / PAWEL / LIPKOWSKI, / $14.2.1909 / MAJAC 4 LATA./ DO WIDZENIA!

e T}
o e AR

Fot. 2. Sliwice

' Wszystkie fotografie zostaty wykonane przez autorke artykutu.
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Przytoczona inskrypcja zostata umieszczona na pomniku nagrobnym zadedykowanym dziec-
ku. W prawym gérnym rogu tablicy znajduje si¢ Swiecaca gwiazda. Nalezy dodac, ze w epita-
fiach, glownie XIX-wiecznych, pojawiala si¢ metafora gasngcej gwiazdy, odgrywajaca role eu-
femistycznego okreslenia $mierci badz procesu umierania (por. Bajda 1995, 165-176). Centralng
postacia jest jednak aniot trzymajacy $piace dziecko na ramieniu; aniol ten ponadto uniesiona
dltonig wskazuje niebo. Owo przedstawienie zawiera implikacje eschatologiczne oraz skojarze-
nie $mierci ze snem, uksztaltowane na gruncie zaréwno religii chrzescijanskiej, jak i mitologii
greckiej (por. Dabrowska 1993, 95-96). Zwienczajacy inskrypcje komunikat ,,Do widzenia” jest
lakoniczny i jednocze$nie pojemnym znaczeniowo — sugeruje zaangazowanie emocjonalne ro-
dziny zmarlego, oczekujacej ponownego spotkania i, tym samym, odnosi si¢ — po raz kolejny na
omawianej ptycie — do eschatologii.

3. TU SPOCZYWA W BOGU / MOJA KOCHANA ZONA, NASZA DROGA / CORKA S.P. /
MARTA GALINSKA / UR. ZEMKE Z LUBOCIEN, / +17.3.1910 MAJAC LAT 30. / DO WI-
DZENIA W NIEBIE!

- L8 S i
omhke Z ADE
2 1|0 wa)at

Fot. 3. Sliwice

Analogicznie do ostatnio zaprezentowanej inskrypcji, ta — poswigcona 30-letniej kobiecie —
zostata zamknigta komunikatem ,,Do widzenia w niebie”, ktory (prawdopodobnie w celu wyeks-
ponowania zawartego w nim przekazu) zapisano na ozdobnym tle. Inskrypcja oraz jej graficzne
uzupelnienie s3 silnie nacechowane religijnie, ponadto ptyt¢ nagrobng wyposazono w element,
swiadczacy o jej interakcyjnosci. Komunikat ,,do widzenia” jest stosowany w jezyku mowio-
nym, a jego funkcja polega na zakonczeniu konwersacji z rownoczesnym zalozeniem ponowne-
go spotkania. Poprzez wykorzystanie owego komunikatu kreuje si¢ jezykowy obraz $mierci jako
stanu tymczasowego, jako roztgki krotkotrwatej, ktora w blizej nicokreslonym czasie zostanie
przerwana.

Na tablicach epitafijnych §liwickiego cmentarza w przewazajacej mierze tekst inskrypcji
sgsiaduje z symbolikg roslinng, ktdrej réznorodnos¢ nie pozwala na wskazanie motywu domi-
nujacego. Niezwykle szeroki zakres symboliki florystycznej obejmuje: maki, obrazujace sen,
ale takze pociech¢ i zmartwychwstanie (por. Kopalinski 1999, 217); lilie — postrzegane jako
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atrybut maryjny, obecne sg gléwnie na ptytach poswieconych kobietom — symbolizuja szczescie
niebianskie, niewinno$¢ oraz przebaczenie grzechow (por. Kopalifiski 1999, 199-200); bluszcz
— oznaczajacy nieprzemijajace zycie, jak rowniez pamigé (por. Kopalinski 1999, 26; Forstner
2001, 194); konwalie — symbolizujace ,,zbawienie §wiata” (por. Oesterreicher-Mollowo 2009,
125); roze — wskazujace na tajemnicg, mgczenstwo, ale takze mitosé i pamig¢ (por. Kopalinski
1999, 361; Forstner 2001, 192). Wszystkie z wymienionych symboli sa, wrecz perfekcyjnie,
dostosowane do specyfiki tekstu nagrobnego, wobec tego w sposob catkowicie uzasadniony
koegzystuja z jego trescia. Najczesciej otaczano epitafium jednym wybranym symbolem, jednak
mozliwe jest odnalezienie tablic, na ktorych dokonano potaczenia kilku symboli i, tym sposo-
bem, rozszerzono ich zakres semantyczny, dostrzegalne jest to w nastepujacym przykladzie:

4. TU SPOCZYWA W BOGU / MOJA DROGA ZONA, NASZA / UKOCHANA MATKA / $.P.
/ROZALIA KNITTER / UR. TALASKA Z LINOWKA, / 1 1.7.1910 MAJAC LAT 52.

Fot. 4. Sliwice

Obok tekstu umieszczono wizualizacj¢ ktoséw zboza, symbolizujacych darowane zycie
i zmartwychwstanie (por. Kopalinski 1999, 488), bluszczu, palmy oraz krzyza, ktory obrazuje
nie tylko $mier¢ i zalobe, ale takze oczekiwane zmartwychwstanie (por. Filthaut 1968, 75).

Tekst inskrypcji nagrobnej koresponduje réwniez z architektonicznym aspektem pomnika
sepulkralnego. Jednakze na tej ptaszczyznie kierunek relacji jest przeciwny — to inskrypcja sta-
nowi uzupetienie pomnika, jest mu — jak trafnie zauwazyt przywotany juz Jan Trzynadlowski
— podporzadkowana. Obiekt o cechach typowych — okres§lonej wielkosci, ksztalcie, sktadnikach
rzezbiarskich wymaga stosownego zwienczenia, polegajacego na umieszczeniu odpowiedniego
(wedlug subiektywnej oceny nadawcy) tekstu epitafium. Pomimo owej zalezno$ci, w ponizszej
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analizie relacji fekst : pomnik, punktem wyjscia bedzie koncentracja na inskrypcji, na jezyko-
wym poziomie obiektu sepulkralnego. Przestrzen §liwickiej nekropolii skupia pomniki niejed-
nolite, ktorych konstrukcja jest zdeterminowana przez status majatkowy zmartych, ich pozycje
spoteczna, zastugi lub wiek. Przyklady sa nastepujace:

5. TU SPOCZYWA W BOGU / $.P. / X. APOLONIUSZ / DOMACHOWSKI / 4 LATA BYL
U NAS / GORLIWYM KAPLANEM / UMARL 11 SIERPNIA 1910. / MAJAC LAT 32/ AVE
MARIA

Fot. 5. Sliwice

W inskrypcji poswigconej miejscowemu kaptanowi dokonano pozytywnego wartosciowa-
nia dziatalnosci zmartego, uwypuklono jego zwiazek z lokalng spotecznos$cia, a takze poprzez
wskazanie krotkiego okresu pelnionej stuzby, podkreslono wielko$¢ straty. Pomnik nagrobny
z kolei zostal wyposazony w elementy rzezbiarskie — opartego o krzyz aniota, ktory w lewej
dloni trzyma 1i§¢ palmowy, natomiast prawa ociera tzy (jest to wizualne odzwierciedlenie emo-
cji zwiagzanych ze strata) oraz przywiazang do pnia drzewa kotwica, symbolizujaca — migdzy
innymi — pewnos¢, statos¢ (por. Kopalinski 1999, 166; Biedermann 2001, 159), czyli owa wspo-
mniang w tekscie inskrypcji gorliwos¢. Opisany nagrobek stanowi polaczenie bogato zdobio-
nego, wyposazonego w interpretowane jednoznacznie, starannie wykonane elementy pomnika
z panegirycznym i emocjonalnym wymiarem inskrypcji.
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6.S.P./ KAZIMIERA / *¥19.1.1930 16.8.1945 / URSZULA / *17.7.1931 +30.12.1957 / BARBA-
RA/*19.12.1955 +24.4.1956 / LISEWSCY / ZAMKNELAS OCZETA JAK ANIOL / SKRZY-
DELKA / NIE SPIEWASZ NAM SEODKA / PTASZYNO / PO TOBIE ROZPACZ BOL TESK-
NOTA / WIELKA / SP1J I CZEKAJ NA NAS DZIECINO

Fot. 6. Sliwice

W inskrypcji zapisanej na poziomej ptycie nagrobka sygnalizujacego miejsce pochéwku
trzech mtodych dziewczat (por. Bronchard / Kotyszko 2014, 175-176) — nie wiadomo z jakiego
powodu w komunikacie zastosowano czasowniki w liczbie pojedynczej — zawarto skojarzenia
$mierci ze snem, aniotlem zamykajacym skrzydta oraz z ptakiem, ktorego $piew juz ustat. Po-
nadto dokonano szczegotowej — pomimo niewielkiej objetosci tekstu — charakterystyki stanu
emocjonalnego pozostalej rodziny oraz wyrazono nadziej¢ na ponowne spotkanie. W sktad po-
mnika nagrobnego wchodzi biata rzezba aniota z dtonig spoczywajaca na tablicy pionowej in-
formujacej o danych onomastycznych i ramowych datach zycia zmartych. Z kolei druga dton
aniofa unosi si¢ nad pozioma plyta pomnika. Przedstawienie to mozna interpretowac¢ na dwa
sposoby: po pierwsze, jako wizualizacj¢ wiary w opiekuncza rol¢ aniota, po drugie natomiast,
jako utozsamienie zmartych z postacig czysta, nieskazong grzechem. Gest aniota wskazuje na
pierwsza propozycje, jednak tekst inskrypcji, w ktérym zaprezentowano poroéwnanie zmarta :
aniol, sugeruje przyjecie drugiej.
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Kolejny przyktad:
7. TU / SPOCZYWA W BOGU / NASZA UKOCHANA I JEDYNA CORECZKA / S.P. / GER-
TRUDA MEGGER / UR. 15.11.1912, /2?2 17.5.1917. / (DALSZA CZESC INSKRYPCJI NIE-
CZYTELNA)

Fot. 7. Sliwice

Ponad pomnikiem nagrobnym 5-letniej dziewczynki unosi si¢ figura aniota ze ztozonymi
dtonmi, co niewatpliwie wskazuje na wstawiennictwo i opiekg. Owe elementy rzezbiarskie moz-
na traktowac¢ jako personifikacje osobistego opieckuna, indywidualnego aniota stroza, czesto po-
jawiajacego si¢ w sztuce stulecia XIX (por. Chenel / Simarro 2008, 10). O ile inskrypcja kaptana
zostata potaczona z aniotem optakujacym, o tyle epitafiom mtodych kobiet (lub dziewczynek)
towarzysza anioty kojarzace si¢ raczej z nadzieja anizeli z zatoba. Na poziomie jezykowym zo-
staje wykreowany obraz emocji zwigzanych ze $miercia, jednak nie jest on wzmocniony przez
architektoniczng strong obiektu.

Inskrypcje na grobach dziecigcych niezwykle czesto bazuja na, silnie utrwalonym w $wia-
domosci cztonkdw jezykowo-kulturowej spotecznos$ci, poréwnaniu zmartego dziecka do aniota.
Zgodnie z ustaleniami Maltgorzaty Gnys-Nideckiej: ,,Dla niemowlat i matych dzieci napisy typu:
,,$pij aniotku”, ,.tu lezy aniotek” czy ,,wstawiaj si¢ za nami nasz aniotku”, mimo, iz niepoprawne
eschatologicznie, s3 w rozumieniu spolecznym wyrazem tesknoty za idealem czy stylistycz-
no-emocjonalnym wyrazeniem bolu psychicznego” (Gnys-Nidecka 2011, 56-67). Tego rodzaju
przedstawienie nabiera szczegdlnego znaczenia, kiedy inskrypcja ogranicza si¢ do przekazania
informacji elementarnych, czyli imienia, nazwiska, ramowych dat zycia, jak w przykladzie:

212



Interakcje pomigdzy stowem a obrazem w semiotycznej przestrzeni cmentarza

8. LIDIA/KRYSTYNA /RYTLEWSKA /* 15.8.1941./ 1 10.10.1941.

Fot. 8. Sliwice

Jezeli epitafium nie zawiera cze¢sci — zgodnie z typologia dokonang przez Jana Trzynadlow-
skiego — metaforyczno-peryfrastycznej (por. Trzynadlowski 1977, 67), jej funkcje moze przejac
kod plastyczny, poddawany jednoznacznej interpretacji.

Pomnik nagrobny wraz z umieszczona na nim inskrypcja wspoltworza swoista calos¢,
swoisty ,,Przedmiot Funeralny” (Urbain 2002, 318) wpisany w semiotyczng przestrzen nekro-
polii. Rozlegto$¢ cmentarnego obszaru w zaden sposob nie determinuje jego semiotycznego
nacechowania — moze to by¢ ogromna nekropolia wypelniona tysiagcami wysoce odmiennych
pomnikdéw; moze to by¢é cmentarz lokalny, obrazujacy zréznicowanie pochowanych mieszkan-
cow pod wzgledem majatkowym, spotecznym, wiekowym. Istotng role odgrywa, determinowa-
na zaréwno przez realia epoki, jak rowniez czynniki o charakterze indywidualnym, $wiadomos¢
estetyczna nadawcow/fundatoréw. Inskrypcja nagrobna jest, posrod wszystkich elementow skta-
dajacych sie na obiekt sepulkralny, sktadnikiem z pewno$cig najbardziej jednoznacznym, naj-
bardziej ,,komunikatywnym”, najbardziej semantycznie pojemnym. Nie zmienia to jednak faktu,
ze sama w sobie, wyizolowana, bez szeregu pozostatych elementow, bez przypisanego jej podto-
Za oraz otoczenia po prostu nie mogtaby istnie¢. Fundamentalne znaczenie inskrypcji wiaze sie
z wlaczeniem jej do zespolu, jakim jest pomnik nagrobny, a w szerszym rozumieniu — przestrzen
cmentarza. Specyfika tekstu inskrypcji nagrobnej nie pozwala na zapisanie go w miejscu dowol-
nym, jego powigzania z przestrzenig oraz pozostatymi elementami obiektu niejako determinujg
jego semantyke, forme oraz funkcje.
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Obraz i tekst w specjalistycznym jezyku gieldowym
(na przykladzie analizy technicznej)

Image and text in the specialised language of stock exchange
(an example based on a technical analysis)

Summary

The language of stock exchange is a terminological system based on the general language that
has its own form, content, and as a medium of specialised knowledge, it is used in professional
communication. In the present paper, the technical analysis is discussed as an example of a stock
exchange text that functions in an accurate symbiosis with a chart. In selected formations, depic-
ted as an illustration and a text, two frequently used techniques (that help to evaluate the stock
exchange situation) are shown: a classical technique and Japanese candlestick charts. Therefore,
functions of both the image and the text are depicted, as well as aims and intentions of the people
whochoose the particular diagrammatic and lexical means of communication.

Keywords: specialised language of stock exchange, technolectal metaphor, technical analysis, classical
technique, Japanese candlestick charting technique

Stowa kluczowe: specjalistyczny jezyk gietdowy, metafora technolektalna, analiza techniczna, technika
klasyczna, technika swiec japonskich

Jezyk gietdowy, jako jeden z jezykow specjalistycznych, jest systemem terminologicznym,
ktéry posiada wlasng forme, tre$é i ktory bazuje na jezyku ogélnym (Lukszyn 2009, 129). Jako
no$nik wiedzy specjalistycznej jest wykorzystywany w komunikacji zawodowej do wymiany
informacji migdzy specjalistami, ewentualnie specjalistami i/lub laikami, w obrgbie okreslo-
nych (tutaj: gietdowych) tematdéw specjalistycznych. Ten jezyk fachowy powstat z jednej strony
w wyniku przystosowania stownictwa ogolnego dla potrzeb konkretnego srodowiska zawodo-
wego, czyli srodowiska zawodowego maklerow, analitykow gietdowych i in., z drugiej strony
— za pomocg stopniowego wzbogacania swojego leksykonu o terminy i wyrazenia fachowe za-
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czerpnigte z innych jezykdw w postaci zapozyczen czy kalek. Na gieldowe teksty sktadaja si¢
teksty mowione — oficjalne i nieoficjalne, wykorzystujace zargon fachowy, pisane i niewerbalne
(mimika, gesty) oraz grafika. Teksty pisane to: akty prawne, zapisy notowan gietdowych i ko-
mentarze do nich, analizy, teksty ogoélne dotyczace gietdy, materialy prasowe — raporty spotek,
newsy o tematyce politycznej i gospodarczej itp. (por. Andrychowicz-Trojanowska 2009, 132).
W niniejszym artykule oméwiona zostanie analiza techniczna jako przyktad tekstu gietdowego,
funkcjonujacego w Scistej symbiozie z wykresem.

Celem niniejszej pracy jest ukazanie, czym jest analiza techniczna i jakie funkcje spetnia-
ja w niej obraz i tekst, jakie cele i intencje przy$wiecaja jej autorom, ktorzy wybierajg takie
a nie inne $rodki graficzne i leksykalne, stuzace z jednej strony interpretacji sytuacji na rynku,
a z drugiej — wyrazeniu intencji jego tworcow i podniesieniu ich skutecznosci w realizowa-
niu stawianych celow. Dla zilustrowania tekstu postuzono si¢ cytatami zaczerpnietymi z portali
biznesowych: www.stockwatch.pl (w tekscie — SW), www.bessa.pl (B), www.ppcg.com (PP),
www.parkiet.pl (P); www.pulsbiznesu.pl (PB); www.money.pl (MN) i www.inwestor.pl (I)
i inne.

Analiza techniczna to narzedzie umozliwiajace badanie prawidtowosci w zachowaniach
rynku w zakresie zmiennosci cen, wolumenu obrotu i liczby otwartych pozycji. Celem jej jest
prognozowanie przysztych trendéw cenowych na podstawie wnikliwej analizy ksztattowania si¢
danych historycznych. Analiza techniczna koncentruje si¢ na badaniu zachowan rynku, uwzgled-
niajac czynniki, jakie wystapity na wykresie cenowym i ich oddzialywanie na poszczegdlne stro-
ny rynku i na tej podstawie okresla biezacg i przyszta site popytu i podazy. Jest to wyjatkowo
elastyczna dziedzina, stojaca na granicy nauki i sztuki, a nawet — dla niektorych — ezoteryki (por.
Murphy 1999, 14), ktéra mozna stosowaé zarowno na rynkach terminowych, jak i kasowych,
dla wszystkich rodzajow notowanych na gietdach instrumentéw finansowych oraz dla réznych
horyzontéw czasowych. Do oceny sytuacji na rynku i sporzadzenia takiej analizy mozna wyko-
rzysta¢ rozne techniki, z ktorych najbardziej rozpowszechnione sa klasyczna, opierajaca si¢ na
teorii Dowa, pomocna w identyfikacji i wyznaczaniu trendéw rynkowych oraz metody §wiec
japonskich, obejmujace analiz¢ wykresow i formacji technicznych oraz teoria fal Elliotta (por.
Zielonka 2011, 21-22).

Formacje techniczne majg dla jezykoznawcy bardzo interesujaca i ,,obrazowa” terminologie,
ktdrej znajomos¢ jest warunkiem koniecznym do interpretacji i zrozumienia czytanego komenta-
rza. Cecha tej terminologii jest jej zadziwiajaco bogata metaforyzacja, co stoi w sprzecznosci ze
standardowymi wyobrazeniami o tej branzy. W jezyku biznesu, a szczegdlnie w jezyku gietdy,
mamy do czynienia z metaforami technolektalnymi, ktore sg szczegdlnym rodzajem metafor,
poniewaz stanowig ,,jaskrawy przyktad terminéw z wyrazng motywacja semantyczng”. Termi-
ny-metafory nie sa nos$nikami znaczenia emocjonalnego i inaczej niz w tekstach literackich nie
podlegaja ,,przedtuzeniu semantycznemu” (Lukszyn / Zmarzer 2006, 60-61), tzn., ze liczba ich
interpretacji jest ograniczona, a podstawowa funkcja jest funkcja poznawcza. Ich dodatkowym
atutem jest interkulturowy charakter i fatwo$¢ przeniesienia ich, jezeli zasztaby taka potrze-
ba, na inny obszar. Metafory pozwalaja za pomoca jezyka uchwyci¢ i nazwa¢ skomplikowane
zjawiska 1 procesy gospodarcze oraz przedstawiaja je w sposob konkretny i jasny. Stad mozna
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powiedzie¢, ze metafory sg pomocne w przekazywaniu kompleksowych informacji (por. Mela
2009, 81). I tak na przyktad, sposrod formacji odwrécenia trendu wymieni¢ mozna np.:

— RGR (ramig¢ — glowa — ramig¢). Formacja moze oznacza¢ odwrdcenie trendu wzrosto-
wego, skltada si¢ z gtéwnego szczytu (glowa) oddzielajacego dwa nizsze wierzchotki
(ramiona) i jest formacja pomiarowa. Linia taczaca dotki lewego i prawego ramienia to
linia szyi. Odleglo$¢ od linii szyi do szczytu gtowy wyznacza minimalny zasi¢g ceny po
wybiciu z formacji. Ostatecznym potwierdzeniem uksztattowania formacji jest przebicie
linii szyi) (,,Notowania ropy WTI wybily si¢ z formacji RGR; Zasi¢g RGR sig¢ga poziomu
9,20, gdzie dodatkowo znajduje si¢ zniesienie Fibonacciego 78,6%” — P);

— OoRGR (odwrocone RGR): formacja moze oznacza¢ odwrdcenie trendu spadkowego
i sktada si¢ z trzech wyraznych dotkow, z ktorych najglebszy stanowi glowe formacji
(G), a dwa mniejsze po obu stronach to ramiona formacji (R). Takze w tym przypadku
dla pelnego uksztaltowania si¢ tej formacji konieczne jest przetamanie od dotu linii szyi
(,,W polowie lipca br. notowania wybity si¢ z formacji klina zatrzymujac si¢ na wysoko-
$ci linii szyi odwroconej RGR” — M);

RGR , . oRGR /

Linia szyi
T—

\ Ramie
\

\

Mhwad | |y

L) HM'

Rys. la. Formacja gtowy i ramion Rys. 1b. Odwrocona formacja glowy i ramion

(Zrodto: Murphy J. J., 1999, Analiza techniczna rynkéw finansowych, Warszawa, s. 97)

— podwaojny szczyt (,,26 kwietnia na wykresie utworzyta si¢ dluga biata $wieca. Wzrosty
dotarly do poziomu 72 groszy, po czym uformowata si¢ formacja podwojnego szczytu”
- SW);

— podwdojne dno (,,Przede wszystkim po okresie spadkéw mozna zauwazy¢ formacje po-
dwojnego, a nawet potrojnego dna” — SW);
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Rys. 2a. Podwojny szczyt Rys. 2b. Formacja podwojnego dna

(Zrodto: Murphy 7. J., 1999, Analiza techniczna rynkow finansowych, Warszawa, s. 104)
— spodek, odwrocony spodek (,,W wariancie optymistycznym na WIG20 moze utworzy¢

si¢ formacja spodka z uchem; W pesymistycznym wariancie mozliwa jest formacja od-
wréconego spodka” — SW);

Rys. 3a. Modelowa formacja spodka Rys. 3b. Modelowa formacja odwroconego
spodka

(Zrodto: www.bossa.pl/edukacja/AT)
— Kkrzyz $mierci, czyli przecigcie dwoch $rednich, w wyniku czego dochodzi do duzych

spadkéw (,,Zagrozeniem dla bykow moze by¢ uktad srednich, ktore sg bliskie wygenero-
wania sygnatu sprzedazy, czyli tzw. krzyza $mierci” — SW);
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Rys. 4. Formacja krzyza $mierci

(Zrédto: Opracowanie whasne)

— choragiewki, ktore pojawiajg si¢ w potowie silnych ruchdw cenowych, stad zasig¢g wzro-
stu wyznacza wysokos$¢ poprzedzajacej fali — masztu — mierzona od punktu wybicia z for-
macji (,na Emperii wyrysowata si¢ formacja choragiewki” — SW);

— flagi, czyli dwie réwnolegte linie przyjmujace nachylenie przeciwne do poprzedzajacego
trendu (,, Wykres prezentuje notowania indeksu DAX w interwale jednogodzinnym. Dwie
réwnolegle linie zaznaczone czarnym kolorem pokazujg obszar formacji flagi, ktora poja-
wita si¢ po silnej zwyzce kursu” — P);

Flaga Choragiewka

Rys. 5a. Formacja flagi Rys. 5b. Formacja choragiewki

(Zrodto: Murphy 7. J., 1999, Analiza techniczna rynkéw finansowych, Warszawa, s. 125)

— kliny to dwie zbiezne linie przypominajace ksztattem formacje trojkatow, z ta réznica ze
obie linie sg nachylone w tym samym kierunku, jednak przeciwnie do poprzedzajacego
trendu (,,Zakres 6M. Interwat 1D. Na wykresie mozna zauwazy¢ formacj¢ na ksztatt sze-
rokiego klina” — SW);

— diamenty (,,Morgan Stanley traci zapat do polskich obligacji. Na wykresie formacja dia-
mentu” — P).
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N

Rys. 6a. Formacja klina Rys. 6b. Formacja diamentu

(Zrédto: Murphy J. J., 1999, Analiza techniczna rynkéw finansowych, Warszawa, s. 119)

Kolejna technika to wykresy §wiecowe, ktore sg jednym z najstarszych sposobdw przedsta-
wiania zmienno$ci cen notowan instrumentdéw finansowych i przedstawiaja bardzo szczegétowo
i doglebnie sytuacj¢ na rynku. Maja wymiar i kolor, moga by¢ stosowane w réznych ujgciach
czasowych i na roznych rynkach, informuja o cenie minimalnej i maksymalnej zakupu, ukazuja
w obrazowy sposob uktady sit pomiedzy popytem a podazg (Nieson 1996, 13-14) (,,Na wykresie
pojawila si¢ biata Swieca, poprzedzona cenowa luka na otwarciu; wezoraj strona kupujaca wy-
prowadzita korekte, na wykresie pojawita si¢ tadna biata §wieca”, DmPKO; ,,0d szczytéw w lip-
cu rozpoczat si¢ powolny zjazd w dot. Ostatnie cztery czarne $wiece dopelniajg obrazu” — SW).

Swiece moga mieé rozne ksztatty i nazewnictwo, np. szpulki, wazka, parasol, nagrobek:
,»W silnym trendzie wyrysowuje si¢ dtuga czarna §wieca, po ktdrej nastgpuje $wieca doji z dtu-
gim cieniem gérnym i korpusem zblizonym poziomem do zamknigcia §wiecy pierwszej” (I).
,» W trakcie tworzenia §wiecy cena porusza si¢ w gore, lecz powraca do poziomu startowego. Tak
powstaje dhugi cien gorny” (I). ,,Sygnat jest istotny w silnym trendzie. Potwierdzeniem jest by¢

dluga biata $wieca” (I).

Wysokie Marobuzu Marobuzu
korpusy otwarcia zamkniecia
Marobuzu
Niskie
korpusy
Wazka Doji Swiece wysokiej fali
Szpulki +
Doji na Parasolki
wysokich nogach
Nagrobek + ? T

Rys. 7. Rodzaje $wiec

(Zrédto: www.bossa.pl/edukacja/AT)
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Dla okres$lenia formacji odwrocenia trendu stosuje si¢ m.in. nast¢gpujace formacje:

— miot (a): po duzym ruchu w dot nastgpuje wyprzedanie i kurs zawraca w gore (,,Dodat-
kowo na wykresie pojawila si¢ prowzrostowa formacja mtota. Moze to by¢ szansa dla
bykéw na zmiang trendu” — SW);

— wisielec (b): z ta formacja mamy do czynienia, kiedy pedzacy w gorg trend jeszcze przy-
spiesza, otwierajac kolejng $wiece luka. Wydawac by si¢ moglo, ze cena bedzie si¢ picta
w gore w nieskonczonos$¢, a tymezasem rynek jest juz wykupiony. Tak wysokie otwarcie
nastepuje resztka sit i tworzy si¢ ztowrogo brzmigcy wisielec. Ruch ceny powoli stabnie
i koniec koncow opada (,,Nieudany atak na szczyt. Pojawita si¢ formacja wisielca. Do

|l'T'H

Rys. 8a. Modelowa formacja miota Rys. 8b. Modelowa formacja wisielca

tego spora luka bessy” — SW);

(Zrédto: www. stockwatch.pl/analiza-techniczna/encyklopedia/)

— gwiazda poranna oznacza trend spadkowy kontynuowany przez dtuga czarng §wiece.
Kolejna §wieca otwiera si¢ lukg w dot, co wydaje si¢ potwierdza¢ trend spadkowy. Cena
zaczyna si¢ wahaé, zmniejsza si¢ impet i Swieca zamyka si¢ matym korpusem w do-
wolnym kolorze. W tym momencie nastgpuje odwrdcenie trendu (,, GBPNZD: gwiazda
poranna i duzy oRGR. Dostownie przed kilkoma minutami na rynku brytyjskiego funta
ujrzeli$my potezny ruch wzrostowy, ktoéry nie byt wywotany nomen omen przez kolejny
sondaz” — www.academiaforex.com);

— gwiazda wieczorna wystepuje wowczas, kiedy trend wzrostowy kontynuowany jest
przez dhuga bialg $wiece. Kolejna §wieca otwiera si¢ luka w gore, wigc wydaje si¢ po-
twierdzac trend wzrostowy. Cena zaczyna si¢ wahac¢, zmniejsza si¢ impet i $wieca zamy-
ka si¢ malym korpusem w dowolnym kolorze. W tym momencie nast¢puje odwrocenie
trendu. Kolejna $wieca otwiera si¢ luka w dot, by zamkna¢ si¢ w okolicach dolnej potowy
Swiecy pierwszej (,,Po sesji na niemieckich indeksach utworzyla si¢ z ostatnich 3 §wiec
spadkowa formacja gwiazdy wieczornej” — www.comparic.pl);
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L (U

Rys. 9a. Modelowa formacja gwiazdy Rys. 9b. Modelowa formacja gwiazdy

poranne;j wieczornej

(Zrodto: www.stockwatch.pl/analiza-techniczna/encyklopedia/)

— trzech bialych Zolnierzy to silna formacja odwrocenia trendu spadkowego, skladajaca
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si¢ z trzech §wiec. W trendzie pojawiaja si¢ kolejno trzy dlugie biate swiece. Kazda kolej-
na otwiera si¢ ponizej zamkniecia poprzedniej, ale ich zamknigcia sg coraz wyzej 1 usta-
nawiaja nowe maksima. Potwierdzeniem formacji sg transakcje powyzej trzeciej §wiecy
(,W polowie sierpnia wygenerowany zostal sygnat kupna przez oscylator RSI. Dodat-
kowo, na wykresie tygodniowym pojawita si¢ tez formacja objecia hossy oraz trzech
biatych zotnierzy, co dodatkowo wzmacnia przekonanie, ze w kolejnych tygodniach ztoty
przynajmniej nie bedzie zyskiwat do euro” — www.dmbzwbk.pl);

trzy czarne kruki. Z ta formacja mamy do czynienia, kiedy kolejno pojawiajg si¢ trzy
dlugie czarne $wiece. Kazda kolejna $wieca otwiera si¢ powyzej zamknigcia poprzedniej.
Nie maja jednak sity, dlatego ich zamknigcia sg coraz nizej i ustanawiaja nowe minima
(,,Po tym pojawily si¢ trzy czarne $§wiece, ktore mozna przyblizy¢ do formacji trzech
czarnych krukow [objaw konca wzrostow]. Trzeci kruk wbit si¢ mocno w $rednig krocza-
cg 15-dniowa, ponad ktora inwestorzy nie mieli sity si¢ ponownie wybi¢” — PP).
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'"DDDI W.'.|

Rys. 10a. Modelowa formacja trzech bialych ~ Rys. 10b. Modelowa formacja trzech biatych

zohierzy krukow

(Zrodto: www.stockwatch.pl/analiza-techniczna/encyklopedia/)

Inne mozliwe formacje to np.: kanapka, zastona ciemniej chmury, szata, czarny bucik, okno
itd.

Przedstawione wyzej terminy, jakkolwiek bardzo intrygujace z racji swoich nazw, reprezen-
tuja konkretng sytuacj¢ w notowaniach i tym samym przyczyniaja si¢ do kondensacji tresci przy
jednoczesnej redukcji tekstu. Dla porownania, znaczenie tytutu analizy: ,,Odwrocony RGR szan-
sg dla rynku ztota” (PB) nalezatoby odda¢ uzywajac srodkow jezyka ogdlnego nastgpujaco: Spa-
dek cen zlota trzykrotnie zanotowal minima cenowe, przy czym drugi ruch spadkowy osiagnat
najnizszy poziom. Po zanotowaniu trzeciego minimum cena ztota zaczgta rosnaé i przekroczyta
poziom cen z poczatkowego momentu spadku, dajgc tym samym szansg na silniejszy wzrost cen.

Stosowanie tych termindw ma tez aspekt negatywny, mianowicie dla szerszego grona od-
biorcow, niemajacych przynajmniej podstawowej orientacji w terminologii i specyfice notowan
gietdowych, teksty zawierajace takie okreslenia sa niezrozumiate, a to zawegza skutecznie liczbe
odbiorcow do specjalistow i aktywnych inwestoréw. Pomocne w zrozumieniu mogg okazac si¢
wykresy, jednakze nalezy tu od razu zaznaczy¢, ze analiza wykresu wymaga wprawnego oka
i duzego do$wiadczenia. Przyktady: ,,Drugi scenariusz zaktada powstanie mozliwego uktadu
nietoperza, ktorego zakonczenie znajduje si¢ na zniesieniu 88.6%, w poblizu kursu 0.74330”
(SW); ,,Obecnie ksztaltuje si¢ cos na ksztatt nowej formacji gtowy i ramion, tylko tym razem,
normalnej, nie odwroconej (czyli jesli si¢ potwierdzi, prognozowany ruch bedzie w dot). Wi-
dzimy jedno ramie, glowe oraz pdki co drugie rami¢ uformowane na nizszym poziomie niz
pierwsze. Bardzo waznym poziomem begdzie teraz poziom szyi 1,040, ktoéry nalezy obserwowac.
Prognozowany zasi¢g ruchu to poziom 881,61 (http://pl.investing.com).

Wigkszos$¢ analiz sktada si¢ z komentarza i wykresow, rozumianych jako graficzna prezenta-
cja historii cen dla réznych instrumentéw finansowych, ktora stanowi podstawe i punkt wyjscia
do analizy inwestycji oraz prognozowania przysztych kierunkéw notowan kursow gietdowych.
Zdaniem analitykow wykresy odzwierciedlaja powtarzalne modele zachowan rynku, podlegle
pewnym schematom i regutom, co daje nadziej¢ na trafno$¢ analizy, a tym samym prowadzi do
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minimalizacji ryzyka poniesienia strat na transakcjach gieldowych. Z psychologicznego punktu
widzenia transakcje sa obrazem przeptywow chciwosci, strachu i innych emocji, jakim nieustan-
nie ulegaja inwestorzy, dlatego nie dziwi fakt, ze zarowno wykresy, jak i dotagczane do wykresu
komentarze sg przez inwestorow studiowane z bardzo duza uwaga (por. Zielonka 2011, 77-78).

Wspomniane wyzej komentarze uzupetniaja wykres i nie sa wytacznie suchg informacja oraz
przedstawieniem osiagnietych przez firme czy rynek wynikow, lecz zawieraja coraz czesciej
srodki mniej lub bardziej subtelnej, czesto nieSwiadomej, perswazji i sugestii. Sa takze mate-
rialnym dowodem efektow analizy oraz intencji tworcow tekstu, ktérzy za pomoca srodkow
wyrazeniowych, stylistycznych i innych starajg si¢ oddzialywaé na odbiorcoéw (,,Analizujac fale
i $rednie otrzymujemy dos$¢ czytelny przekaz; Spotka dalej kontynuuje trend spadkowy”; ,,Na
wykresie dziennym widzg¢ bardzo czytelne fale. Mamy 1, w ktorej da si¢ wyraznie rozpisac...”;
,»W tych okolicach sugeruje szukaé¢ oznak sity i akumulacji: §wiece odwrocenia i wysoki obrot”;
,»W mojej ocenie czeka nas po korekcie fala 5 wielkiej hossy” — PB). Przekazywana w trakcie
tej szczegdlnej komunikacji pisemnej w biznesie wiedza ma za zadanie osiagnigcie nie tylko in-
formacyjnych, ale takze, lub przede wszystkim, pragmatycznych i sprawczych celow: ,,Z punktu
widzenia kupna akcji xxx, powinni§my zaczekaé na pierwszy impuls wzrostowy po korekcie;
Warto obserwowaé xxx, gdyz moze to by¢ jedna z gwiazd drugiej linii w przysztej hossie; Je-
sli posiadasz akcje kupione na fali 1 (do 0,90), rozwaz realizacje zysku i poluj na odkupienie
akcji po fali 4; Jezeli kupite$ akcje na dotku fali 3 po akumulacji duzych graczy, to wlasnie
teraz jest moment na realizacj¢ zyskow” — PB. Czgsto tworca analizy zaktada kilka warian-
tow, aby z jednej strony maoc skutecznie reagowac na biezgcq sytuacje na rynku, z drugiej zas
— w razie niezgodnosci prognoz z sytuacja rzeczywistg — asekurowacé si¢ przed ewentualnymi
zarzutami czy krytyka ze strony inwestorow: ,,tu mozna rozwaza¢ dwa scenariusze”; ,,scenariusz
alternatywny zaktada”; ,,obecnie jest za wczesnie, aby rozstrzygnaé, ktory z nich bedzie reali-
zowany”’; ,,pierwszy/drugi scenariusz zaklada”; ,,w efekcie mozliwy jest”; ,,gdyby doszto do”;
»mozna oczekiwac”; ,,W wariancie pesymistycznym moze doj$¢ do powstania formacji spada-
jacej gwiazdy, czego potwierdzeniem bylyby rosnace obroty”; ,,W pesymistycznym wariancie
mozliwa jest formacja odwroconego spodka” (SW).

Analiza spelia zatem nie tylko funkcj¢ informacyjna, lecz w coraz wigkszym stopniu petni
funkcje pragmatyczne zblizone do funkcji komunikatow PR, majacych podbudowaé wizerunek,
umacnia¢ czy podwaza¢ wiarygodno$¢ firmy lub sytuacje¢ calego rynku. Jest ona elementem
procesu komunikacji, ktory tacznie z dziataniami ekonomicznymi wplywa na postrzeganie przez
otoczenie oraz takze na realng sytuacj¢ ekonomiczng danej firmy, na ksztaltowanie zachowan
i decyzji interesariuszy wobec niej.

Reasumujac, mozna powiedzie¢, ze analiza techniczna w swojej kompleksowej formie jest
narzgdziem zachodzacego w uktadzie komunikacji zawodowej procesu przekazu wiedzy pro-
fesjonalnej specjalistom i/lub laikom. W wyniku tego procesu w umystach odbiorcéw powstac
moze nowa jakos$¢, a przede wszystkim nowa wiedza, ktéra moze, chociaz nie musi, oznaczac¢
rzeczywiste doskonalenie ich wiedzy. Autorzy analizy moga bowiem za pomocg umiej¢tnie do-
branego w komentarzu stownictwa, tresci i argumentacji, ksztattowa¢ przekonania odbiorcow
o lepszej lub gorszej kondycji rynku czy pojedynczej firmy, niz ma to miejsce w rzeczywistosci.
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Mozna tez zaryzykowac stwierdzenie, ze analiza techniczna jest wielowymiarowym dziataniem
komunikacyjnym, wpisujacym si¢ w caloksztalt dziatan instytucji finansowych, a znaczenie ta-
kich dziatan wykracza poza czysto informacyjne cele, jakie zwykle przypisywane sg tego typu
tekstom.
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Dyskurs czy podmiotowos¢? Rozwazania na granicy zwrotu
lingwistycznego

Discourse or subjectivity? Deliberations on the margins of linguistic turn

Summary
In my presentation, I would like to evoke the writings by Michel Foucault, Jacques Derrida
and Gilles Deleuze. They all write about two problems interesting from the point of view of
modern linguistics and philosophy, namely, subject and discourse. They relate their analyses
to what Wiadystaw Tatarkiewicz called in his thought on Nietzsche as the objectifying powers
of language. Language as the way of creating the subject and language as the phenomenon that
presents itself to the subject are the main problems revealed in this paper.

Keywords: linguistic turn, subject, discourse
Stowa kluczowe: zwrot jezykowy, podmiot, dyskurs

Zagadnieniem, ktore chciatabym poruszy¢ w swojej pracy jest jezyk jako brama, przez ktora
trzeba przej$¢, by moc nazywac si¢ podmiotem. Jednakze nie jest przesadzone, co faktycznie
mamy na mys$li wypowiadajac stowo ,,podmiot.” Mozliwe, ze jest to strumien narracji, w kto-
rym opowiadamy sobie siebie, mozliwe tez, ze jest to obszar dyskursu, ktory stwarza warunki
odpowiednie do moéwienia o sobie ,,ja.” Dyskurs bytby wigc obszarem zmagan z jezykowo (ale
nie tylko) reprezentowang rzeczywistoscia, a to, co z tych zmagan wynika i zostaje przepisane na
podstawy, wartosci, dazenia czy do§wiadczenia bytoby okreslane podmiotem. Jednak rzeczywi-
stos¢ nie jest spdjna, a dyskurséw mamy wiele. Wiecej, mamy wiele dyskursow w obrebie poje-
dynczej jednostki. Michel Foucault twierdzit, ze nie jest weale konieczne by jednostka uzyskata
spdjny obraz rzeczywistosci zawarty w jednym dyskursie, raczej powinna odnalez¢é w sobie
wielo$¢ dyskursow, wielo$¢ narracji. Dlatego problemem badawczym, ktory cheiatabym w ni-
niejszym artykule poruszy¢, jest to, w jakiej mierze, w kwestii tworzenia si¢ i realizacji obszaru
podmiotowego, mozemy moéwic¢ o dyskursie podmiotowym, a w jakiej o podmiocie jako takim.
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Analiza tego problemu jest wiec w gruncie rzeczy opowiedzeniem si¢ po stronie klasycznej
filozofii, w ktorej podmiot wiedzie prym i jest centrum poznawanego $wiata, lub tez po stronie
filozofii, do ktdrej dostgp data nam rewolucja jezykowa na poczatku XX wieku. Pytaniem jest
wiec, czy mozemy i potrafimy jeszcze traktowac¢ podmiot jako stata bazg dla rozmyslan, czy
raczej nie ma juz odwrotu i wspotczesny podmiot blizszy bedzie juz zawsze probom zebrania
w calos$¢ fragmentdw roznych dyskurséw i strumieni narracji. Praca niniejsza jest wiec nie tyle
odpowiedzia, co raczej proba postawienia wlasciwego pytania, a przedstawione tu analizy maja
w istocie przyblizy¢ to pytanie, bysmy — tak jak to mawial Martin Heidegger — mogli je dopiero
zaczaé mysle¢. Zadaé niniejsze pytanie jest trudno, bowiem problem podmiotowosci dyskur-
sywnej jest w gruncie rzeczy problemem nowym, dlatego w miare¢ $ciste naszkicowanie pytania
jest najlepsza odpowiedzig jakiej mozemy tu udzieli¢. Aby to uczyni¢ cheiatabym najpierw wy-
jasni¢, co mam na mys$li przywotujac hasto ,,zwrotu lingwistycznego.”

Zwrot lingwistyczny w filozofii oznacza przejscie od ksztattowania jednostkowego obrazu
$wiata na podstawie idei roznych bozkow czy bogdéw do uznania nadrzednej w nim roli jezyka.
Zwrot jezykowy oznacza nawet wigcej: nie tylko ksztattowanie jednostkowego obrazu $wiata
za pomocy jezyka, ale tez przyzwolenie na akceptacj¢ nastgpujacego stanu rzeczy, mianowi-
cie: uznajac prawomocno$¢ zwrotu jezykowego twierdzimy, ze cztowiek nie tylko nie ma bo-
26w poza sobg i nie tylko sam nie umieszcza siebie w miejscu Boga, lecz ze jego obraz $wiata
oraz siebie samego jest jezykiem, ma charakter j¢zyka. Jezyk moze sta¢ si¢ kolejnym bozkiem,
jednak dziala juz na innej zasadzie niz zjawiska opisane wczesniej, poniewaz jego struktury
i znaczenia prowadza wprost do dekonstrukcji jego samego. Mimo, Ze jezyk przejmuje obszar
nalezny bogu, sam nie staje si¢ bogiem, poniewaz dekonstruuje swoje podstawy i zasady w taki
sposob, ze podwaza swoje racje bytu. JesteSmy wigc jezykiem, ale jednocze$nie sami obnazamy
wady tego jezyka, sami rozbieramy go na czgsci pierwsze, poniewaz daje on nam do tego narze-
dzia, a podmiot jako zadny wiedzy chce doprowadzi¢ do konca wszystkie $ciezki rozumowania
oparte na jezyku. Stad cze¢sto dochodzimy do paradoksow (jak to si¢ dzieje w pracach Gillesa
Deleuze’a), do zagubienia podmiotu (jak to ma miejsce w pracach Michela Foucault) oraz do
rozbioru regut jezyka (w pracach Jacquesa Derridy).

Jezyk nie jest podstawowy na tej samej zasadzie na jakiej podstawy rozumienia stanowili
bog i cztowiek, przeciwnie, doprowadza do rozbicia wszystkie miejsca, w ktorych chcieliby-
$my go osadzi¢ jako aksjomat. Mozna wigc powiedzie¢, ze jezyk jako aksjomat nie istnieje.
Tego rodzaju zatozenie spotka¢ mozna juz u protoplastow badan nad je¢zykiem, m.in. w pracach
Ferdinanda de Saussure’a (1916, 9), ktory odréznit dwa rodzaje zjawisk jezykowych: jeden ro-
dzaj to zjawiska podpadajace pod kategori¢ jezyka w ogdle, okreslanego rowniez jako jezyk
w postaci abstrakcji, ksztaltowany w zgodzie z regutami jezykowymi, czyli langue. Odroznia
si¢ on od mowy — parole — czyli jezyka z jakim mamy do czynienia na co dzien, tego jezyka,
ktérym méwimy, jezyka praktyki i w rzeczywistosci jedynego jezyka, ktéry istnieje nie tylko
w teorii. Parole to praktyka mowy i komunikacji, w odrdéznienia od abstrakcji langue, ktory
istnieje jedynie w postaci zbioru samoregulujacych si¢ zasad. Jednakze, nawet gdy méwimy
o jezyku uzywanym w praktyce komunikacji, réwniez nie mozemy stwierdzi¢, ze jezyk istnieje
jako pozytywny byt, poniewaz jego cecha jest to, ze pojawia si¢ i znika, pochtania go przesztosc.
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Jezyk co$ kreuje, a potem to dezaktualizuje. Tworzy dla nas przedmiot poznania, a potem oka-
zuje sig, ze podzial na przedmiot i podmiot badan, czyli podstawowy podziat dla jakichkolwiek
badan, jest jedynie mrzonkg. To Derrida (1997) dokonat tego zasadniczego rozbioru jezyka.
Zdekonstruowat on klasyczny de saussurowski podzial j¢zyka na znaczace (signifiant) i znaczo-
ne (signifié) znaku (por. de Saussure 1916, 65-68). Derrida pokazat, ze znak sam si¢ wymazuje
W procesie znaczenia. Znaczace, czyli coraz to na nowo pojawiajace si¢ znaczenie rozbija staty,
osiadly sens, znaczace nie pozwala mu si¢ ustabilizowaé, poniewaz wprowadza don coraz to
nowe tresci. Tworzy je, wzbogaca, ale tylko kosztem dezaktualizacji ich pierwotnego sensu.
Proces rozbijania pierwotnego $ladu jezykowego opisat rowniez Michael Naas (2008: 4) w pra-
cy Derrida from now on. Resztke, ktdra pozostaje po pierwotnym $ladzie okresla on jako ,,$lad
$ladu,” czyli pozostawiony przez pierwotny §lad rodzaj testamentu znaku. Dlatego w odczytaniu
znaku zawsze juz co$§ nam umyka, jestesmy $wiadkami zanikania $§ladu znaczenia, Swiadkami
procesualnos$ci znaczenia.

Derrida odczarowat wezesniejszy jeszcze obraz znaczenia, na ktorym opieralo si¢ de saussu-
rowskie rozrdznienie, ale rowniez cata, p6zniejsza tradycja filozoficzna. Odczarowat on bowiem
obraz $wiata oparty na platonskim /ogosie. Platon twierdzit, Zze naprawdg istnieja tylko idee, na-
tomiast to, co widzimy w otaczajacej nas rzeczywistosci to jedynie pozory. W ten sposob dopro-
wadzit on do pojawienia si¢ klasycznego, logocentrycznego jezyka i klasycznego, logocentrycz-
nego obrazu $wiata. Logos oznacza tu centralng idee, na ktorej Platon opart swoja filozofi¢. Idea
ta reprezentuje inteligibilny §wiat najwyzszych idei, ktory zostat ,,przeciwstawiony mythosowi,
czyli innymi stowy: fikcji.” Platon twierdzil, ze ,,prawdziwy Byt moze by¢ uchwycony jedynie
przez Logos” (Platon 2008, 396). Podazajac ta Sciezka myslenia dochodzimy do logocentrycznej
wizji $wiata, ktora zawsze zaktada dualny podziat. W wyniku dokonania tego podziatu otrzymu-
jemy $wiat oparty na binarnosci, zalozenie przedmiotu i podmiotu badan jest tego konsekwen-
cja. Historia myslenia logocentrycznego w zasadzie konczy si¢ na filozofii Derridy, poniewaz
jako filozofia ,.konca filozofii” (jak zatytutowal swoja ksigzke o filozofii Derridy Bogdan Bana-
siak) rozprawia si¢ ona z typowym dla zachodniego kregu cywilizacyjnego jezykiem metafizyki,
opartym na podziatach na ,,wnetrze/zewnetrze, zmystowe/inteligibilne, natura/kultura, prawda/
falsz, logos/mythos, signifi¢/signifiant” (Banasiak 2007, 110). Myslenie logocentryczne oraz
metafizyczne zostaje przez Derride zdekonstruowane, poniewaz autor O gramatologii zapro-
ponowat ,,uparta prace tekstualng, prace nad systemami opozycji” (Banasiak 2007, 110). W ten
sposob dekonstrukeji poddane zostaly rowniez inne stynne logocentryczne filozofie oparte na
zasadzie binarnos$ci, takie jak filozofia Kartezjusza (1998), ktory podzielit rzeczywisto§¢ binar-
nie na res cogitans i res extensa, filozofia Kanta (1999), ktéry wprowadzit rzeczy-same-w-sobie
i zjawiska, fenomeny, Husserla (1973), ktory przedstawit eidos i pozory. Zaskakujacym jest, ze
podzialy te w gruncie rzeczy opierajg si¢ na samej konstrukcji jezyka, ktory zaktada bezposred-
nig obecnos¢, gdy jezyk jest wypowiadany oraz posrednio$¢ obecnosci znaku pisanego. Znak
pisany, a co za tym idzie rowniez znak w ogole, jest dopiero reprezentantem mowy, czyms dru-
gorzednym. Mowi o tym mit o Thamusie i Theucie w dialogu platonskim Fedrus. Widoczna jest
tu procedura dzielenia rzeczy na prawdziwie obecne oraz na wtérne, kopiujace prawde. Wedhug
wskazanego mitu procedura ta wynika z wprowadzenia jgzyka pisanego. Dalej, jako Ze jezyk
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pisany stat si¢ podstawa czy tez skladowa jezyka jako takiego, procedura ta zaczeta rzadzic ro-
zumieniem rzeczywisto$ci. Podmiot zaczat wiec rozumie¢ otaczajaca rzeczywisto$¢ oraz siebie
w mys$l regut rzadzacych jezykiem. Widzi on wigc siebie jako podmiot badan, a rzeczy, ktore
bada jako ich przedmiot. To Fryderyk Nietzsche (1997, 29) zauwazyl wymienione zjawisko
polegajace na tym, ze dzielimy i widzimy $wiat wedtug regut jezyka. Wtadystaw Tatarkiewicz
sparafrazowat kiedys$ stowa Nietzschego dotyczace relacji migdzy §wiatem, a jezykiem. Powie-
dzial, ze ,,rzeczywisto$¢ jest w ciaglej zmianie, aby ja opisac i uzywac dla praktycznych celow
musimy ja unieruchomi¢” (Tatarkiewicz 1968, 164). Inny badacz j¢zyka stwierdzil, ze ,,podczas
gdy jezyk tworzy nowa wiedzg, ogranicza jednoczes$nie dostgp do tej wiedzy. Nie kazdy ma
umiejetnosci, by kontrolowaé nowe sposoby wyrazania znaczenia; stad gramatyka jest wyzwala-
jaca dla jednych, a zniewalajaca dla innych” (Halliday 2003, 258). Nietzsche ujat ten sam temat
bardziej lapidarnie: twierdzit on, Ze to gramatyka rzadzi naszym jezykiem i co z tego wynika,
naszym postrzeganiem rzeczywistosci. Stad, r6zne metafizyki sa wynikiem uzycia tej, a nie innej
gramatyki.

Wraz z dokonaniem si¢ zwrotu lingwistycznego w filozofii i jezykoznawstwie pojawit sie
réwniez problem dyskursu. Problem byt rozwazany m.in. przez Michela Foucault. Dla niego
dyskurs jest tym, co pozwala zaistnie¢ pewnym zjawiskom, obiektom czy poj¢ciom. I tak np.
wraz z pojawieniem si¢ dyskursu psychiatrycznego pojawita si¢ kategoria psychicznie chorego.
Weczesniej osoby chore nie byly postrzegane w ten sposob, poniewaz nie byto dyskursu, kto-
ry zapewniatby wyjasnienia takim pojeciom, jak choroba psychiczna, nie bylo siatki znaczen,
w ktorej kategoria psychicznie chorego mogtaby si¢ pojawi¢. Mowiono wtedy o opetanych,
czarodziejach, kalekach. Psychicznie chory wg. Foucault pojawit si¢ wraz z uksztaltowaniem si¢
dyskursu medycznego psychiatrii. Tak ujety dyskurs ma tez szersze znaczenie. Mozna mianowi-
cie powiedzieé, ze dyskurs dotyczacy jednostki ludzkiej pozwolit pojawié si¢ takiej kategorii jak
podmiot. Dyskurs moze by¢ w tym sensie obszarem, z ktorego podmiot wyrasta. Mozemy tez
mie¢ do czynienia z przeciwna sytuacja: to nie podmiot wyrasta z dyskursu, lecz dyskurs realizu-
je si¢ w podmiocie i poprzez podmiot. Skrajng konsekwencja takiego rozumienia podmiotu po-
przez jezyk jest rozumienie podmiotu jako srodka, poprzez ktory to jezyk moze mowié. W tym
ostatecznym sensie okazuje si¢, ze to jezyk potrzebuje podmiotu, by mogt si¢ z niego wytonic.
Podmiot jest tu jedynie etapem dochodzenia do siebie jezyka. Jezyk jest celem, do ktorego zmie-
rza historia filozofii, to jezyk jest nadrzedng warto$cia, dla ktorej podmiot jest jedynie etapem.

Mamy tu wigc dwa obszary, dwie kategorie: kategori¢ jezyka oraz kategori¢ podmiotu.
Obydwie dochodza do glosu w réznych okresach filozofii. W XX wieku, zwlaszcza w filozofii
francuskiej, mamy do czynienia z filozofia rozumiang poprzez kategori¢ jezyka. Szczytowa
formga takiej filozofii jezyka jest filozofia Derridy, czyli tzw. dekonstrukcja. Rowniez Deleuze
(2010), czy Maurice Blanchot (1955) mowili o sytuacji, gdy jezyk wykracza poza podmiot
i gdy to on uzywa podmiotu by samemu si¢ wyrazi¢. Dochodzi tu wigc do swoistego odczaro-
wania kategorii podmiotu. Staje si¢ ona — tak, jak to napisat Michel Foucault w Stowach i rze-
czach (por. Foucault 2006) — jedynie zjawiskiem przemijajacym, jak napis na piasku na brzegu
morza, ktory zaraz zostanie zmyty przez fale, czas istnienia podmiotu, podobnie jak czas istnie-
nia napisu, moze by¢ krotki. Jednakze w ostatniej fazie filozofii Michela Foucault obserwujemy
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ponowne narodziny podmiotu, chociaz rodzi si¢ on poprzez jezyk i w jezyku. Nawrot do tego
pojecia obfitowat w liczne ciekawe opisy i poréwnania. Jedng z podstawowych kategorii, kto-
re Foucault zaprezentowal w swoich pismach dotyczacych podmiotu jest kategoria labiryntu.
Okresla ona drogg podmiotu do siebie samego, oznacza mianowicie, ze aby si¢ odnalez¢ nalezy
si¢ najpierw zgubi¢ w labiryncie jezyka. Labirynt okresla tu trudna droge do siebie samego
(w mys$l idei, ze podmiot jest sam sobie najdalszy). Poniewaz, wedtug innego francuskiego
badacza Jeana-Francoisa Lyotarda (1986), podmiot jest tym, co potrafi on o sobie opowie-
dzie¢, staje si¢ on narracja tozsamosciowa, ktora wprowadza podmiot w spoteczno$¢ jezykowa.
W mysl tego zatozenia podmiot jest tym, co zostanie uksztattowane z jezyka i w formie jezyka.
Podstawowym narzedziem jezyka jest opowiesé, wiec podmiot staje si¢ opowiescia, sensem,
ktory zostanie wyodrgbniony z jezyka i opowiedziany. Podmiotowo$¢ w tym ujeciu wyrasta
z jezykowosci, jest szczegblng kategorig powstata w ramach okre§lonego dyskursu. Takie po-
dejécie zrywa jednak z antropocentryczng ideg cztowieka. Filozofowie tacy jak Derrida czy
Foucault zaprzeczaniu tej idei poswigcili niematg cze$¢ swojej pracy. Stad czesto moéwiono,
ze byli oni antyhumanistami, co sprowadzato si¢ do tego, ze glosili poglad, iz cztowiek jako
nadrzedna kategoria organizujaca myslenie o $wiecie przestata wystarcza¢ do tego, by ten §wiat
wyjasni¢. Cztowiek swego czasu zajat miejsce, ktore wezesniej zajete byto przez boga, i w ten
sposob stangl w centrum poznawalnego $wiata. Z taka idea zgadzaty si¢ wszelkie nurty intelek-
tualne opierajace swoje myslenie na zasadach humanizmu. Jednakze Derrida czy Foucault byli
przypisywani do innego nurtu mysli zwanej strukturalizmem. Strukturalizm natomiast ,,odrzu-
cat to cale pojgcie niezmiennego i uniwersalnego ludzkiego podmiotu, czy tez ludzkiej natury
jako pozostajacej w centrum i jako bedacej zrodtem wszelkiego dziatania, historii, egzystencji
i znaczenia” (O’Farrel 2005, 27). W ten sposob powstata idea antyhumanizmu, w mysl ktorej
cztowiek przestat by¢ w centrum poznania.

Jednak Foucault, ktory stworzyl podwaliny pod wspotczesne rozumienie pojecia dyskursu,
pod koniec swojego zycia wrocit do pojecia podmiotu. Mogliby$my tutaj postuzy¢ si¢ wyjasnie-
niem, ze filozofia od zawsze miata stuzy¢ okreslaniu miejsca czlowieka w §wiecie oraz poznaniu
samego siebie. Mozliwe, ze Foucaultowi mniej zalezalo na ustosunkowaniu si¢ do pierwszej
z tych prawd, natomiast za warto$ciowe uznat opracowanie tej drugiej. Opieral on swoja filo-
zofi¢ podmiotu nie tylko na klasycznym okresleniu gnothi seauton, ale rowniez na dopetnieniu
tego sformutowania stowami: epimeleia heautou. Chodzi wigc tu nie tylko o to, by si¢ poznac,
ale przede wszystkim o to, by stwarza¢ warunki, w ktérych mozna by si¢ bylo poznaé, chodzi
wigc o troske o siebie. W tekstach takich jak: ,,Technologies of the Self,” ,,The Hermeneutic of
the Subject” 1,,Self Writing” z tomu Ethics, Subjectivity and Truth (por. Foucault 2000) znajdzie-
my propozycje wielu technik z uzyciem jezyka, ktore maja w tej trosce o siebie pomoc. Foucault
wprowadza tu takie terminy jak the care of the self (por. Foucault 2000, 226), oraz stoickie Ay-
pomnematy (por. Foucault 1994, 209-214), czyli techniki pisarskie, ktoére pomagaja podmiotowi
odnalez¢ drogg do siebie. Droga ta bowiem, wg Foucault, prowadzi sciezkami jezyka. To pismo
prowadzi do wyjscia z labiryntu, jest ono jak ni¢ Ariadny — zostawia $lady, po ktdrych mozna
wroci¢ do swoich zrédel, a poézniej podazy¢ za nimi do wyjscia. Dla Foucault spdjna narracja
tozsamosciowa jest efektem pracy nad soba, pracy w jezyku, ktora przektada si¢ na zrozumienie
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siebie samego przez podmiot. Podmiot, ktéry pracuje nad jezykiem, zostawia slady rozumienia,
ktore zawsze beda juz pod reka i do ktorych zawsze bgdzie mozna wrocic.

Problem ksztaltowania jednostkowej tozsamosci za pomocg technik pisarskich oraz troski
o siebie jest przywotywany rowniez w pracach Deleuze’a (2014) pod postacig teorii o kreatyw-
nosci podmiotu. W pracy Capitalism and Schizophrenia moéwi on o nieskonczonej, niewyczer-
pywalnej kreatywnosci podmiotu. Przywotuje kategorie kreatywnosci napedzanej przez jezyk,
kreatywnosci, ktora wynika z samej istoty niekonczacego si¢ nigdy i przekraczajacego wszelkie
granice jezyka. U Deleuze’a tworczos¢ jest napedem podmiotu, jednoczesnie tworzy podmiot
1 wykracza poza niego, znajdujac swoje przedtuzenia w dyskursach, ktore podmiot stwarza. To
kreatywno$¢ staje si¢ kolejna sila, ktora przejmuje pateczke po podmiocie i jezyku. Jest ona
réwniez pojednaniem tych dwoch sfer, poniewaz by wytworzy¢ kreatywnos¢ trzeba poprzez
jezyk pobudzi¢ podmiot tak, by mogt on wyj$¢ poza siebie, pokonaé swoje ograniczenia i przy-
zwyczajenia, i pozwoli¢ w sobie moéwi¢ temu, co w nim dopiero dochodzi do skutku, czyli je-
zykowi. Tak rozumiana kreatywno$¢ pociaga za sobg liczne konsekwencje, z ktorych jedna jest
tworzenie nowych modeli zycia.

O modelach zycia pisal Deleuze, ale réwniez opierajacy swoje badania na pracach Deleu-
ze’a Bernard Stiegler (2014). Wprowadzit on do dyskursu filozoficznego pojecie nedzy sym-
bolicznej i afektywnej, ktora pojawia si¢ w spoleczenstwie pod wptywem zubozania Srodkow
wyrazu, a co za tym idzie réwniez myslenia i czucia. Nedza jest tu wigc nie tylko widoczna
w jezyku, ale staje si¢ rowniez standardem w mysleniu. Gdy jezyk bowiem jest coraz ubozszy
i przestajemy w nim nazywac pewne obszary doswiadczen, to te doswiadczenia wskutek coraz
rzadszego okreslania ich w jezyku przestaja by¢ wyrazalne i w konsekwencji przestajemy ich
doswiadcza¢. Oznacza to, ze gdy okreslenie wypada ze stownika, z jednostkowego poczucia rze-
czywistoéci wypada rowniez pewna kategoria doswiadczen. Takie podej$cie wykorzystuje hipo-
tez¢ Sapira — Whorfa, jednakze Stiegler (2014) pokazuje tu co§ wigcej, mianowicie mechanizmy
tego typu raz uruchomione zyskuja coraz szerszy zasi¢g, ngdza symboliczna i afektywna staje
si¢ zarazliwa. Faworyzuje ona uzycie pewnych stow kosztem innych. W ten sposob powstajg
réwniez pewne mody, jednak literatura, sztuki, filozofia sg wlasnie od tego, by przechowywac,
ale przede wszystkim uruchamia¢ na nowo, analizowac, umieszcza¢ w innych kontekstach, ada-
ptowac, zmienia¢ znaczenie utrwalonych wczesniej sensow, pojec, nazw, okreslen, mitow. Poza
tym, Stiegler mowi tu nie tylko o obiektywnie sprawdzalnych znaczeniach, czyli tych pocho-
dzacych z literatury i sztuki. Mowi on réwniez, a moze przede wszystkim o emocjach, afektach.
Twierdzi, ze jesli bedziemy mniej kreatywni, jesli nie bedziemy przepracowywali rowniez trud-
niejszych do zrozumienia znaczen, nasze emocje rowniez stang si¢ ubozsze. Jest to zagrozeniem,
poniewaz to emocje w duzej mierze sa zrodlem bogactwa znaczen w literaturze. Jest to zrodto
nicograniczone, jednakze nieuzywane wysycha i w efekcie zasob intersubiektywnie sprawdzal-
nych odniesien si¢ kurczy. Literatura utrwala dos§wiadczenia, ktorych zrédtem sg emocje. Jednak
gdy te stang si¢ jedynie reklamowymi hastami, schematami czy sloganami — zrédto odnowy
wyschnie.

Przechodzac od Foucault i Derridy do Deleuze’a i Stieglera otrzymujemy panorame mysli
zwigzanych z historig filozofii po zwrocie jezykowym. Jest to rowniez szerszy obraz tego, jak
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z poj¢¢ ugruntowanych filozoficznie wyrosty zagadnienia $cisle jezykoznawcze. Jest to historia
tego, jak Deleuze i Stiegler, rozpatrujac konsekwencje przyjecia perspektywy badz podmiotu,
badzZ jezyka, odpowiadaja na dramatyczne wezwanie Foucault i Derridy, ktorzy doprowadzajac
do skrajnosci konsekwencje plynace z jezyka, ukazali zagrozenia, na ktére dekonstrukcja miata
by¢ lekarstwem. Niestety, tak si¢ nie stato. Gdy juz si¢ wydawato, ze na spadkobierce jezyka
wyrost ponownie podmiot, okazato si¢, ze zostat on wigczony w tzw. tekstowos¢ czy tez tekstu-
alnos¢ (fexture) sensu, co swoja najwyrazistsza forme przyjeto w postaci stow Derridy (1997:
158), ze nie istnieje nic poza tekstem. W ten sposob podmiot po raz kolejny stat si¢ elementem
jezyka. W ten sposdb mozna réwniez tytutowe pytanie: ,,dyskurs czy podmiotowos¢” rozumieé
jako propozycje alternatywy miedzy jezykoznawstwem i filozofig. Mozliwe jednak, Ze tak posta-
wione pytanie pomija fakt, Ze oba nurty humanistyki czerpia ze wspdlnych zrodet, a nawracanie
do filozoficznej tradycji badan nad jezykiem jest najbardziej wartoSciowa formutg badania tego,
czym jest podmiot.
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